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KIDFLUENCERE — DE NYE BORNESTJERNER

- En situationel dialektisk undersggelse af kidfluencer-f&enomenet
samt hvordan det opleves og pavirker bgrn, familier og deres dagligdag

Af Gitte Sgrensen

ABSTRACT

Outside of the Danish boarders an entire kidfluencer economy has been developed, where children
from the ages of 0 to 13 play the role of influencere on social media. As children become more and
more individual as they grow older and they grow into people who has an ability to purchase goods,
the phenomenon of kidfluencere is entering the Danish marked. Therefore, this article examines what
the phenomenon of kidfluencer is and how it affects children, families, and their everyday life in a

Danish context.

This has been examined through a situational dialectical approach, where eleven qualitative inter-
views and some secondary documents have been collected and they each contribute with different
perspectives on the phenomenon. The collected data has been analyzed using a situational dialectical
discourse analysis that allows us to look at and analyze the data through different approaches and
therefore, it contributes to obtain a better and more thorough insight into the data. Thereby, | have
included analyzing tools from different approaches within social semiotics, rhetoric, dialectical lin-
guistics, sociology and psychology. The analysis showed that there are multiple discursive directions
in relation to the phenomenon depending on which perspective you examine the phenomenon from.
Throughout the paper it was primary the clash of interests between ‘age’ and ‘authority’ which was
dominating in relation to the relationships within the families and between the families and the kid-
fluencere. The parents feel compelled to assume a parent-authority relationship to the children in

order to protect them from the phenomenon. On the contrary children are very interested in the phe-
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nomenon and at the same time they struggle to understand their parents’ opposition towards it. Fur-
thermore, the analysis showed that through kidfluencere children experience a sense of belonging to
a certain group that contribute to fulfilling their social needs. Likewise, a social collective course of
action occurs in this group that contribute to affecting the children’s identity. It becomes obvious in
the analysis of respectively parents’ and children’s evaluation of the phenomenon that parents and
children view the phenomenon in different ways. The result of the overall discourse analysis shows
that there are seven identified discourses that are predominant from both the perspective of the par-

ents and the perspective of the children.
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INTRODUKTION
Indledning

Barns brug af medier er eksploderet de seneste ar, og digitale medier er i fritiden blevet vigtige red-
skaber til leg, kommunikation, oplysning og underholdning for bgrn (Nyboe, 2014, s. 101). Derfor
bliver bgrn ogsa i dag benavnt som digitalt indfadte, da de helt fra spade er opvokset med digitale
medier ved handen. Isar den digitale videodelingstjeneste Youtube er i steerk fremgang i Danmark,
viser DR’s arlige medieforskning fra 2018. Barn har i den grad taget Youtube til sig, da 67 % af de
9-14 drige dagligt benytter sig af Youtube (Nilausen & Thaarup, 2018, s. 36). Men hvad far bgrnene
til at orientere sig mere og mere mod den digitale videodelingstjeneste og de digitale medier gene-

relt?

Forst opstod feenomenet influencere, der i bund og grund ikke er et nyt koncept, da det leenge har
fungeret saledes, at vi som mennesker lader os inspirere af venner, familie og idoler. Det selv samme
bygger faenomenet influencere pa, der netop har den primere funktion at pavirke andre mennesker
ved at dele ud af livshistorier og dagligdag. Influencere er iser blevet populare talergr, nar det
kommer til marketing, hvor flere starre virksomheder er begyndt at planleegge influencer marketing
ind i deres strategier pa lige fod med andre marketinginitiativer. Det naste skud pa stammen ma si-
ges at vaere fanomenet kidfluencere, der i den grad ogsa er ved at indtage en position pa det danske
marked (Mehlsen, 2019). Kidfluencere er de nye bgrnestjerner, og de har en typisk alder mellem 0-
13 ar. Nogle barn er sagar kidfluencere, for de bliver fadt (Maheshwari, 2019). Fenomenet kidflu-
encere fungerer primert pa videodelingstjenesten Youtube, der netop ogsa er et yderst populaert me-
die blandt barn. I Danmark bruger 51 % af Danmarks befolkning Youtube hver uge, og det er mere
end streamingtjenesterne Viaplay, Tv2-play og HBO tilsammen. Det er iser de yngste danskere, der
har taget Youtube til sig i deres hverdag, hvor 63 % af alle 9-14 arige benytter Youtube. Ifglge DR
medieforskning er det fordi, Youtube er et enormt socialt medie, der krydser tid, rum og kontinenter
(Nilausen & Thaarup, 2018, s. 36-38). Netop dette tyder pa, at de digitale medier danner ramme for
interessefeellesskaber, og samtidig er de redskaber til leg i dag. Ferhen foregik leg pa anden made og
med nogle andre redskaber, men er det i bund og grund ikke de samme behov, der daekkes for barne-

ne?

I Amerika er feenomenet kidfluencere allerede hgjt blussende. Flere barn har allerede gjort det til en

levevej, hvor de tjener flere millioner kroner arligt. Behgver de sa overhovedet ga i skole og fa et
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normalt arbejde? Og hvor meget indflydelse har barnene egentlig selv, nar de knap nok kan tale, far

de har en profil med flere tusinde falgere pa de sociale medier?

Fordi faenomenet stadig er sa nyt et omrade, og fordi det knap nok er indtradt pa det danske marked,
sa efterlader det enormt mange spgrgsmal. P2 samme vis som sociale medier har staet pa mal for
spandevis af kritik blandt eksempelvis foraldre, der mener, at det tager tid fra traditionel leg, sa bli-
ver fanomenet kidfluencere ogsa hurtigt madt af kritik (Mehlsen, 2019). Pa trods af kritikken, som
feenomenet hurtigt mader blandt foreeldre og eksperter, sa er der endnu ikke nogen reel forskning
indenfor omradet kidfluencere i en dansk kontekst. Derudover peger manglen pa videnskabelige ar-
tikler pa omradet pa, at den kritik fenomenet mader, ikke er pa et velfunderet grundlag. Det er selv-
felgelig vigtigt at understrege, at der allerede er forsket i fenomenet influencere samt bgrn og medi-
er, hvilket jeg i lgbet af denne undersggelse drager paralleller til ved blandt andet at inddrage eksper-
ter indenfor bgrneomradet samt bgrn og medier-omradet. Ydermere mgder f&enomenet ikke alene
kritik, og derfor vurderer jeg det relevant at undersgge, hvordan f&enomenet egentligt opfattes. Med
udgangspunkt i disse refleksioner vurderer jeg feenomenet relevant og aktuelt at undersgge, og det
munder ud i fglgende problemformulering:

Hvordan opleves faenomenet kidfluencere, og hvorledes pavirker feenomenet barn, familier og

deres dagligdag?

Barn i den digitale, globaliserede mediekultur

Nar vi i dag bruger begrebet barn som digitalt indfadte, deekker det over en forstaelse af, at bgrn og
unge er eksperter, der mestrer det digitale bedre end voksne, fordi de er fgdt ind i en digital verden.
Begrebet blev oprindeligt introduceret af Mark Prensky allerede i 2001, og det deekker over generati-
onerne fgdt efter 1980 (Prensky, 2001). Derefter er begrebet blandt andet kritiseret af Lotte Nyboe
(2009), der ikke mener, at det ngdvendigvis er alle bgrn, der kan opfattes som digitale superbrugere,

fordi barn ikke er ens, og dermed har nogle barn sveerere ved det end andre (Nyboe, 2009).

| dag er medierne en integreret del af bgrnenes hverdag, og der findes ikke et inden for eller et uden
for medierne. Det er bare noget, der er der, som kan bruges hvor som helst og nar som helst (Johan-
sen, 2014). Ligeledes er medierne integreret i barns leg ved, at der ikke skelnes mellem teknologier,
medier og leg. Det er en del af barnenes sociale og kulturelle processer, og dermed bliver medierne

et legeredskab pa lige fod med analoge legeredskaber. Pa den made er det legen, der er afgarende
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for, hvilket redskab der inddrages i konteksten (Johansen, 2014). | takt med at bgrns medieforbrug er
stigende, digitaliseres bgrneveerelset ligeledes. Langt de fleste bgrn har adgang til enten en Ipad eller
Smartphone i dag, og ifglge DR’s medieforskning brugte de 7-14 arige i 2016 minimum tre timer
dagligt foran skaermen (Christensen, 2016). Det er dog ikke de traditionelle tv-formater, bgrnene ser
pa skaermen. Det er derimod iszr Youtube som indholdsleverandgr, der tager bgrnenes opmarksom-
hed og opfylder deres behov. Herunder er det is&r Youtubere der fanger de 7-14 ariges opmarksom-

hed, hvorfor hele kidfluencer-fenomenet kommer til sin ret.

Kidfluenceres indtreeden pa det danske marked

Influencere og influencer marketing er begreber, der de sidste par ar har faet fodfeste bade i Dan-
mark og i hele verden. En influencer er ikke et nyt faenomen, det har blot faet nye egenskaber, og
bade store som sma virksomheder har fundet gleede ved at prioritere det i deres marketingstrategier.
Mennesker er altid blevet pavirket af venner og familie eller andre idoler. Dog tog influencer-
konceptet farst rigtig fart, da de sociale medier kom til, og det var iser da Instagram i 2010 blev lan-
ceret, at flere og flere fik gjnene op for konceptet. Helt grundleeggende betyder det, at virksomheder
rekrutterer influencere til at markedsfgre deres produkter via deres kanaler pa de sociale medier, hvor
de typisk har en stgrre meaengde trofaste falgere, de netop kan pavirke til keb (Aaron, 2019). | dag er
influencere og influencer marketing en integreret del i flere virksomheder og menneskers hverdag.
Det samme ger sig geldende med kidfluencere i Amerika, hvor bern, allerede inden de er fadt, har
profiler pa sociale medier med flere tusinde falgere (Maheshwari, 2019). Det er allerede et enormt
populert feenomen i blandt andet Amerika, hvor eksempelvis den unge Ryan pa 7 ar i 2018 tjente 22
millioner dollars pa at veere Kidfluencer. Barnestjerner er ikke et nyt feenomen, forskellen pa bgrne-
stjerner og kidfluencere ligger i relationen. Bern ser ikke kidfluencere som kendte personer, men
derimod ser de dem mere som deres venner (Alston, 2019). Feenomenet er godt pa vej ind pa det
danske marked, hvor Naja Munster er Danmarks starste kidfluencer med over 200.000 abonnementer
pa Youtube (Mehlsen, 2019). Det er derfor stadig et forholdsvis nyt feenomen indenfor Danmarks

grenser, og derfor et nyt undersggelsesfelt, der endnu er videnskabeligt uberaort.

EN SITUATIONEL DIALEKTISK DATAINDSAMLING
Situationel Dialektisk Videnskabsteori

Artiklens videnskabsteoretiske stasted er funderet i en relativ ny videnskabsteoretisk tilgang: Situati-

onal Dialektisk Videnskabsteori (SDV). Den er situationel, fordi antagelserne ikke er statiske, men at
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alle de overvejelser og valg, der tages undervejs under hver antagelse, er afhaengig af situationen.
Dialektisk understreger, at de antagelser, der tages undervejs, opererer med dialektiske modsatninger
og dermed ses alle de videnskabsteoretiske valg i denne artikel som valg pa et dialektisk kontinua
(Dakwar, Lorentzen & Smedegaard, 2017). Derfor er SDV bade epistemologisk og ontologisk situa-
tionel og dialektisk, hvilket er velvalgt i denne undersggelse. Det er det, fordi SDV bygger pa den
multiperspektiviske og metaforiske tilgang, der gar det muligt at undersgge feenomenet kidfluencere
fra forskellige perspektiver jf. Gareth Morgans made at betragte et feenomen pa. Dataindsamlingen,
der bestar af forskellige semistrukturerede interviews samt udvalgte dokumenter, har i hgj grad veeret
styret af artiklens videnskabsteoretiske stasted.

Rammen for SDV er folgende ni antagelser, der alle overlapper hinanden. For narverende artikel
geelder alle de felgende antagelser, dog fremstar enkelte mere relevante end andre. Dakwar, Lorent-
zen & Smedegaard (2017) argumenterer for, at antagelserne bgr anvendes i forhold til det pagelden-
de forskningsfelt, dets formal og hensigtsmassighed. Derudover er de ni antagelser tilgange til,

hvordan viden kan indsamles, analyseres og udvikles pa en situationel og dialektisk made.

Teori og praksis fordrer hinanden

Rammen for SDV bestar grundleggende af et fundament, der er baseret pa, at teori og praksis fordrer
hinanden. Konkret fungerer det saledes, at teori forklarer, og praksis undersgger. En vigtig pointe er,
at teori og praksis ikke kan adskilles, idet de begge er vidensperspektiver, der bidrager med noget
forskelligt (Dakwar, Lorentzen & Smedegaard, 2017, s. 4). Med inddragelse af teoretisk viden forsg-
ger jeg i denne undersggelse at forsta feenomenet kidfluencere og forklare de udfordringer, familierne
mgder i praksis. Ogsa i dataindsamlingen afspejler denne antagelse sig, da jeg som initiator blandt
andet bevaeger mig dialektisk mellem teori og praksis. Det ger jeg eksempelvis ved, at jeg bevaeger
mig mellem interviewene i praksis og mine egne teoretiske refleksioner over interviewene og min

rolle som initiator.

Del og helhed haenger sammen

Del og helhed er dialektisk, ulgseligt forbundne, og de kan ikke adskilles. SDV er derfor hverken
relativistisk eller universalistisk, men bade og. Denne antagelse beskriver, hvordan SDV bygger pa
en ‘bade-og’ tankegang frem for en ‘enten-eller’ tankegang (Dakwar, Lorentzen, Smedegaard, 2017,
s. 9). Dette har blandt andet betydning for valget af analysemetode, hvor jeg ved SDD fokuserer pa
bade tekst og kontekst og ikke kun det ene frem for det andet. Derudover inddrager jeg ogsa bade del

og helhed i dataindsamlingen, hvor jeg ikke kun fokuserer pa italesattelsen af fanomenet, men vel-
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ger ogsa at inddrage selve faenomenet. Ligeledes vil undersggelsesmetoden interview medvirke en
sondring mellem del og helhed, hvor de enkelte dialogdeltagere og deres udtalelser vil blive holdt op

imod en mere helhedsorienteret anskuelse af eksempelvis det at veere barn eller forzldre.

Forbundne sagsforhold pavirker gensidigt hinanden

Nar SDV argumenterer for, at forbundne sagsforhold gensidigt pavirker hinanden over tid, er der
fokus pa en bredere forstaelse af verden. Hvis der er to eller flere sagsforhold, der star i indbyrdes
relation til hinanden, sa gar pavirkningen begge veje (Dakwar, Lorentzen, Smedegaard, 2017, s. 13).
Dermed er dialektisk teori cirkuler frem for lineer. | denne undersggelses indsamling af data fokuse-
res der pa repreesentativitet, hvor jeg eksempelvis undersgger flere deltagere i kommunikationen med
og omkring feenomenet kidfluencere, der netop fungerer som forskellige sagsforhold, der pavirker
hinanden gensidigt. P4 samme made viste det sig i analysen, hvor forskellige tilgange og teorier gen-
sidigt pavirker hinanden, hvilket belyses gennem de fundne diskurser.

Fortid, nutid og fremtid haenger sammen

| forleengelse af forrige antagelse om en mere processuel tilgang til kausalitet, kan der pad samme
made tales om tid. For at forsta nuet, ma fortid og fremtid inddrages. | dataindsamlingen arbejder jeg
med udgangspunkt i netop denne temporale forstaelsesramme, fordi jeg har foretaget nogle inter-
views, hvorefter jeg har reflekteret, endret og foretaget flere interviews. Eksempelvis valgte jeg at
interviewe de to eksperter farst, saledes jeg kunne inddrage erfaringer herfra i de efterfglgende inter-
views. Derudover har tiden ogsa haft betydning for undersggelsens gyldighed, hvor jeg ud fra min
situationelle position, kendskab og erfaringer har foretaget valg undervejs. Ydermere optraeder dette
ogsa i familierne, hvor foreldrene forholder sig til fortiden for at beskrive nutiden.

Her, nar og fjernhed hanger sammen

Som det er med tid, saledes er det ogsa med rum og lokalitet. Nar et f&enomen undersgges zoomes
der ind og ud, og rent situationelt veelges der perspektiv pa f&enomenet. Dermed undersgges fa&enome-
net fra forskellige rumskalaer jf. SDV (Dakwar, Lorentzen & Smedegaard, 2017, s. 20). Nar der fo-
retages afgraensninger af lokalitet, er det vigtigt at veere opmarksom pa de begraensninger, det med-
farer. 1 denne undersggelse tager jeg nogle situationelle valg i blandt andet dataindsamlingen, hvor
jeg i rekrutteringen af dialogdeltagere afgreenser efter geografi, kan og alder. Derudover anlaegger
jeg forskellige perspektiver pa fanomenet, nar jeg vaelger ogsa at inddrage selve faenomenet og der-
med zoomer helt teet pa. P4 samme made forholder det sig i analysen, hvor jeg opererer pa forskelli-
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ge analyseniveauer, nemlig micro, macro og meta, nar jeg undersgger faenomenet. Det er alt sammen

nogle valg, jeg har truffet pa baggrund af undersggelsens formal.

Kendsgerninger og veerdier er to alen af samme stykke

Pointen i denne antagelse er, at kendsgerninger tit og ofte bygger pa vardier. Nar bgrn vokser op,
leerer de fra deres foreeldre, hvordan de skal opfare sig, teenke, fgle og opfatte verden. Her vil bgrn
tro, at foraeldrenes ord er kendsgerninger, men i virkeligheden er det verdier, der er videregivet
(Moltrup, 2019, s. 12). Dermed understreges det, at veaerdier blandt andet er dynamiske og hierarkiske
starrelser. Derfor er situationen afggrende for, hvilke verdier der dominerer. Selv samme sker i den-
ne undersggelse, hvor foreeldrene evaluerer fenomenet ud fra den situation, de er i. Dermed er deres

evaluering et udslag af, hvilken veerdi de realiserer (Dakwar, Lorentzen & Smedegaard, 2015, s. 26).

Dialektiske modsatninger har ikke noget slutpunkt

SDV argumenterer for en fortolkning af dialektikbegrebet, hvor der ikke er noget slutmal. For hver
syntese opstar der en antitese, og derfor bliver hver syntese i det uendelige ved med at abne op for
nye modsatninger. Dermed er verden ikke statisk over tid (Dakwar, Lorentzen & Smedegaard, 2015,
s. 28). Pa samme made laegger nervaerende undersggelse sig op af samme dialektiske teori, hvor jeg
tilkendegiver en bevidsthed om, at der ikke vil veere et endegyldigt resultat pa undersggelsen. | stedet
vil det veere et resultat af de konkrete situationelle overvejelser og valg, der har veeret i hele proces-

sen.

Tilfeeldighed og forudsigelighed eksisterer side om side

Forudsigelighed og tilfeldighed anskues som feenomener side om side. Dermed er der mulighed for
at treeffe sa hensigtsmaessige, situationelle valg som muligt. Hvis det derimod viser sig at veere uhen-
sigtsmaessigt, ma man vealge om og andre i sin plan. P4 samme made er det vanskeligt at forudsige,
hvad der vil ske, nar mennesker mgdes. Alligevel forteller vores erfaring os, hvad der med sandsyn-
lighed vil ske. SDV argumenterer for en tilgang, hvor vi iagttager bade tilfeeldighed og forudsigelig-
hed. P& den made skabes der rum for udvikling, kreativitet, spontanitet og usikkerhed (Dakwar, Lo-
rentzen & Smedegaard, 2015, s. 32). Gennem denne undersggelse har jeg arbejdet cirkuleert og der-
med konstant tilpasset mig i forhold til situationen. Det illustreres blandt andet i dataindsamlingen,
hvor jeg ikke pa forhand kan forudsige, hvad interviewene bidrager med. Med fokus pa f&enomenet
har jeg gennem undersggelsen arbejdet situationelt og processuelt ved, at jeg lgbende har tilpasset
mig situationen og den data, der blandt andet kom ud af mgdet med bgrn og foraldre. Dermed vurde-
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rer jeg, at det er vigtigt at erkende, at forudsigelighed og tilfeeldighed eksisterer side om side i denne

undersggelse.

Situationel dialektisk videnskabsteori er multiperspektivisk

Den multiperspektivistiske tilgang har iszr fokus pa at bringe teorier sammen ved, at de enkelte teo-
rier forbliver selvsteendige i deres brug samtidigt med, at de samarbejder om at belyse fenomenet fra
flere forskellige vinkler. Derfor vil SDV ikke give noget enkelt perspektiv patent pa sandheden, men
forskellige tilgange kan med stgrre eller mindre nytte i det enkelte tilfelde bidrage med interessante
perspektiver pa fenomenet (Dakwar, Lorentzen & Smedegaard, 2017, s. 37).

SDV giver mig mulighed for at inddrage netop de metoder, der er relevant for undersggelsen samt
belyse problemstillingen fra flere relevante perspektiver. Dog er jeg bekendt med, at der altid vil
forekomme perspektiver, man ikke far gje pa jf. Gareth Morgans made at betragte et f&enomen pa.
Ved at betragte et feenomen fra et perspektiv, vil der nemlig altid veere et andet perspektiv, der ikke

vil blive betragtet (Dakwar, Lorentzen & Smedegaard, 2017).

Undersggelsens deltagere

Med en situationelt dialektisk tankegang er det vigtigt ikke at teenke kommunikation som noget line-
ert. Ydermere skal kommunikationens deltagere teenkes som kunne varende alle mulige, men i for-
bindelse med en bestemt sag vil kommunikationsdeltagerne veere defineret ved bestemte roller
(Smedegaard, 2019, s. 7). Med inspiration fra Stacey og hensigternes vekselvirkning, vil de forskel-
lige deltagere i den pageeldende kommunikation have individuelle hensigter, mal, budskaber og for-
mal (Stacey 2011, Solsg og Thorup 2015). Derfor vil mgdet mellem deltagere betegnes som hensig-
ternes vekselvirkning, fordi resultatet vil veere relativt uforudsigeligt grundet de mange forskellige
hensigter jf. SDV’s antagelse 8 om, at tilfeeldighed og uforudsigelighed eksisterer side om side. Det
samme har gjort sig geldende i indsamlingen af data, hvor jeg som initiator havde et formal med
interviewene. P4 samme made havde de forskellige dialogdeltagere nogle hensigter med at medvirke
I interviewet. Derfor kunne resultatet af dataindsamlingen ikke forudses. Dog kan man med en inter-
viewguide forsgge at styre deltagerne i den retning, der gnskes, men det vil aldrig kunne forudsige,

hvilket resultat kommunikationen bidrager med.

Nar der i denne undersggelse er truffet et valg om, hvilke deltagere der skal inddrages, er det ogsa et

fravalg af andre deltagere. Nar jeg veelger at bibeholde begrebet undersggelse frem for kommunika-
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tionsarena, er det fordi, jeg vurderer denne artikel mere som en undersggelse af et givet faenomen end
en kommunikationsplanleegning. Alligevel er der nogle synonymer til en kommunikationsarena,
hvorfor jeg i indeveerende artikel veelger at benavne deltagerne overordnet som dialogdeltagere. Nar
der i artiklen henvises til de forskellige dialogdeltagere, vil falgende benavnelser veere benyttet:

Initiator, der har truffet beslutningen om at foretage denne undersggelse og dermed taget initiativ til
alt fra start til slut. Derfor har jeg som initiator ogsa nogle bestemte mal og hensigter med undersg-
gelsen, der er formuleret i problemformuleringen til denne undersggelse. Derudover har min rolle i
undersggelsen veeret styret af undersggelsens situationelle dialektiske grundlag, hvor jeg eksempelvis

har indtaget forskellige roller i de indsamlede interviews afheengig af dialogdeltageren.

Barn, der inddrages som dialogdeltagere i de indsamlede interviews. Jeg har inviteret bgrnene til at
deltage i undersggelsen, fordi de har en stor relation til fenomenet. De er de typiske brugere af fee-

nomenet.

Foreldre, der ogsa inddrages som dialogdeltagere i de indsamlede interviews. Fordi bgrnene ofte er
preeget af deres foraldres holdninger, rammer og regler. Derudover er foraeldrene vigtige deltagere,

fordi de indgar i bgrnenes hverdag og relation med faenomenet.

Eksperter, der inddrages som dialogdeltagere i de indsamlede interviews med det formal at bidrage
med nogle konstruktive vurderinger af fenomenet. Derudover giver eksperterne indblik i fanomenet

fra et perspektiv, der ikke har en direkte relation til fenomenet.

Kidfluencere, der udgar selve fenomenet. De er som deltagere i undersggelsen det primare omdrej-
ningspunkt, og derfor vurderer jeg det ogsd vigtigt at inddrage dem 1 sig selv jf. blandt andet SDV’s

antagelse 2 om del og helhed.

Nar jeg vealger at benavne deltagerne i denne undersggelse som dialogdeltagere og ikke informanter
eller respondenter, er det fordi, jeg foretager undersggelsen fra et situationelt dialektisk grundlag.
Derfor vurderer jeg det hensigtsmassigt ogsa at adoptere Smedegaards (2019) deltagerbegreber, der
bygger pa en situationel dialektisk tankegang og ligeledes er et udtryk for SDV’s antagelse 1 om, at

teori og praksis fordrer hinanden.
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Dataindsamlingen har i hgj grad veeret styret af undersggelsens videnskabsteoretiske grundlag. Data
er blevet indsamlet af flere omgange, fordi de forskellige typer af data jf. SDV kan belyse faenomenet
pa forskellig vis. Derudover har undersggelsen sggt at opna en vis repraesentativitet i forhold til dia-
logdeltagernes alder, rolle og relationer til fanomenet.

Semistrukturerede interviews

Primaert beskeftiger artiklen sig med det kvalitative interview, fordi det giver mulighed for at stille
dialogdeltagerne nogle mere dybdegaende spargsmal og dermed opna sterre indsigt i, hvordan de
hver iser forstar feenomenet kidfluencere. Konkret er der lavet elleve interviews, der er fordelt i for-
skellige grupper af dialogdeltagere; barn, foreldre og eksperter. P4 den made bidrager de med for-
skellige perspektiver pa fenomenet jf. SDV’s antagelse 9 om, at undersggelsens videnskabsteoreti-
ske stasted er multiperspektivisk. Dialogdeltagerne er derfor malrettet udvalgt for at fa sa mange ak-

tarer med relation til emnet i denne undersggelse i spil.

Selvom reprasentativiteten overordnet dominerede undersggelsen, blev der i de forskellige grupper
tilstrebt mere homogenitet. Dette illustreres tydeligt i gruppen med bgrn, der med formalet om at
beskrive en specifik og afgreenset malgruppe, som kidfluencere henvender sig til, opnar en starre
ensartethed. Derfor blev der opstillet et par kriterier i form af alder og ken. Nar valget 13 pa piger i
alderen 8-13 ar, var det blandt andet med udgangspunkt i undersggelser af kansforskelle i bgrns me-
dieforbrug, der viste, at piger er mere materielt orienterede end drenge, samt at piger i hgjere grad
henter inspiration i og bliver pavirket af de mediebilleder, de magder (Tufte, 2007).

Pa samme vis har artiklen forsggt at opna sa trygge rammer som muligt for interviewene ved at tage
udgangspunkt i SDV’s antagelse 3, om at her, nar og fjerhed hanger sammen. Lokalitet og familier-
nes arenaer er situationelle valg, der er foretaget ved at zoome ind og ud og dermed veelge perspektiv
og lokalitet i forhold til undersggelsens formal.

Dokumenter

Fordi der i denne artikel arbejdes ud fra en multiperspektivisk tilgang, er det vigtigt bade at se feeno-
menet fra forskellige perspektiver, men det er ogsa vigtigt at se pa selve fenomenet. Med de indsam-
lede interviews ses der kun pa fenomenet fra et modtagerperspektiv, hvorfor der inddrages noget
sekunder data i form af indsamlede dokumenter for at forsta selve fenomenet ved at inddrage det i

sin helhed selv jf. SDV’s antagelse 2 om del og helhed.
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Som i den multimodale socialsemiotik, sa anskuer denne artikel ogsa tekst som vearende visuel
kommunikation (Jewitt 2014, Kress 2010, Kress og van Leeuwen 2001, 2010). Derfor er der udvalgt
to videoer, der analyseres som dokumenter. De referencer, der binder de to dokumenter sammen, og
som er anvendt i udveelgelsen af datamateriale til dokumentanalysen, er forbundet med dialogdelta-
gere, medie, kendskab og emne. De to udvalgte dokumenter er endeligt udvalgt efter, at der var ind-
hentet data fra interviewene. Det viste sig, at der var et generelt kendskab til Naja Munster, der ogsa
er Danmarks sterste kidfluencer (Nagy, 2019), hvorfor hun er central for feltet. Derudover inddrages
kidfluencer Viola Agnete Lilje Glob, der er mindre kendt, men stadig har en central rolle inden for
feltet i Danmark. Overordnet vurderes der i undersggelsen, at kvaliteten af dokumenterne er hgj, da

de er meget repraesentative for feenomenet kidfluencere.

Situationel dialektisk diskursanalyse

I harmoni med undersggelsens videnskabsteoretiske stasted, Situationel dialektisk videnskabsteori,
anvender jeg den Situationelle dialektiske diskursanalyse (SDD) til at analysere den indsamlede em-
piri. SDD giver mulighed for at analysere de aspekter i empirien, der er mest relevant. Derudover er
SDD multiperspektivisk, hvilket vil sige, at der kan benyttes flere forskellige teoretiske perspektiver,
som hver isar kan bidrage med nye indsigter i den empiri, der analyseres. Jeg ser derfor denne ana-
lysemetode som velvalgt, da man med et multiperspektivisk ‘bade- og’ frem for et singleperspektivi-
stisk ‘enten - eller’, kan bidrage med nye indsigter til undersogelsen af faenomenet kidfluencere
(Dakwar, Lorentzen & Smedegaard, 2018, s. 2). Dog er det vigtigt at have in mente, at ethvert teore-
tisk perspektiv, udover at skabe en veerdifuld indsigt, er ufuldsteendig og kan vere vildledende (Mor-
gan, 2006, s. 6).

Det er i SDD situations- og formalshestemt, hvilke metoder og teorier der skal bruges i den enkelte
situation, hvor hovedveegten skal leegges, og med hvilken detaljeringsgrad analysen skal gennemfg-
res. De forskellige teoretiske perspektiver leegger nemlig op til at undersgge noget forskelligt i det
feenomen, der undersgges (Dakwar, Lorentzen & Smedegaard, 2018, s. 4). Ved at anvende SDD ska-
ber jeg indblik i, hvordan forskellige aktarer i kommunikationen skaber og reproducerer strukturer,
kulturer, magtforhold og sa videre (Dakwar, Lorentzen & Smedegaard, 2018, s. 4). Derudover er
tilgangen i SDD ogsa multimodal, hvilket betyder, at kommunikation opfattes og tolkes som en en-
hed, og derfor kan alle modaliteter i en analyse inddrages (Dakwar, Lorentzen & Smedegaard, 2018,
S. 4).
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Jeg benytter mig af diskursanalysen i denne undersggelse, da der her er et tydeligere fokus pa inter-
aktionen mellem mennesker. Diskurs er derudover med til at understrege, at kommunikation altid
finder sted i en social og kulturel kontekst forbundet i tid. De sproglige mgnstre ses som bade skabt
af og som skabere af social orden. Desuden har diskursanalysen en inter-, tvaer- og transdisciplinger
tilgang, hvor det ger det muligt at inddrage andet end sprog- og kommunikationsteorier (Dakwar,
Lorentzen & Smedegaard, 2018, s. 3-4), hvilket afspejler sig i undersggelsens multiperspektiviske
tilgang.

Med udgangspunkt i denne undersggelse, hvor jeg undersgger fenomenet kidfluencere med det for-
mal at belyse selve f&anomenet samt undersgge, hvilken pavirkning det har pa barn, familier og deres
dagligdag, har jeg udvalgt de teorier, jeg vurderer, er mest nyttige til analysedelen. En af hovedanta-
gelserne i SDD er nemlig, at valget af analyseredskaber ma vare situations- og formalsbestemt
(Dakwar, Lorentzen & Smedegaard, 2018, s. 4). Analyseverktgjerne er derfor valgt med afset i den-
ne tanke og i en bevagelse mellem dataindsamling, teori og metode jf. SDV’s antagelse 1 om, at
teori og praksis fordrer hinanden. SDD ggr det desuden muligt at arbejde med forskellige teorier og
metoder pa deres premisser grundet den multiperspektiviske tilgang jf. SDV’s antagelse 9 om det
multiperspektiviske i SDV. Derfor vil jeg i det efterfglgende preesentere de udvalgte teorier samt

gere rede for, hvordan de hver isar vil bidrage med et nyttigt perspektiv til undersggelsen.

Analysen tager udgangspunkt i den Situationelle Dialektiske Flowmodel, der er inspireret af tre ele-
menter fra Faircloughs kritiske diskursanalyse: Tekst, diskurs og kontekst. Dog er modellen anderle-
des end Faircloghs oprindelige opdeling, da jeg med udgangspunkt i denne Flowmodel ikke betragter
de tre elementer som adskilte (Dakwar, Lorentzen & Smedegaard, 2018, s. 47). Det betyder, at ana-
lysen i denne artikel ikke er struktureret efter de tre elementer. Derimod har jeg valgt at anvende det
eksperientielle netveerk (Andersen & Holsting, 2015, s. 317ff) til at skabe en struktur over analysen
samt organisere den indsamlede empiri. Derfor er analysen struktureret ud fra organiserede systemer,
hvorunder jeg arbejder dialektisk mellem tekst, diskurs og kontekst ved at inddrage analyseverktgjer

valgt ud fra en situationel vurdering i forhold til analysens formal.

Analyseverktgjer

Med en diskursanalytisk ramme, der tager udgangspunkt i undersggelsens situationelle dialektiske

tilgang, vil jeg i analysen anvende analyseveerktgjer fra dialektisk lingvistik, socialsemiotikken, reto-
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rikken, sociologien og psykologien. Alle veerktgjer er udvalgt i forhold til undersggelsens formal, der
gnsker at belyse f&enomenet kidfluencere i en dansk kontekst samt dets pavirkning pa barn og fami-
lielivet i dag. Ved bade at anvende forskellige analyseverktgjer, der bidrager pa et tekst-, diskurs- og
kontekstniveau arbejder jeg i analysen med afseet i den situationelle dialektiske flowmodel (Dakwar,
Lorentzen & Smedegaard, 2018, s. 6). Da jeg jf. undersggelsens stasted vurderer de tre niveauer som
en dialektisk forbundet helhed jf. SDV’s antagelse 2 om, at del og helhed haenger sammen, er analy-
sen ligeledes ikke inddelt i niveauer, men snarere i systemer, der hver iser skaber betydning.

Fra dialektisk lingvistik

Ud fra dialektisk lingvistik vil analysen tage udgangspunkt i Bang & Dggrs (2007) kernemodseet-
ningsmodel med henblik pa en videre analyse af, hvordan feenomenet italesettes fra de forskellige
perspektiver. Derudover gnsker jeg med kernemodsatningsmodellen at forsta, hvordan relationerne
mellem dialogdeltagerne italeszttes. Modellen tager udgangspunkt i ni modsatningsforhold, der alle
eksisterer i kraft af sin modsatning. De ni kernemodsatninger har alle indflydelse pa, hvordan dia-
logdeltagerne indtager forskellige positioner i dialogen afhaengig af situationen. Hvordan de konsti-
tueres i den givne dialog, udspringer af dialogdeltagernes forudgaende erfaringer, som Bang & Dggr
(2007) inddeler i tre logikker; ideologikker, sociologikker samt biologikker (Lindg, 2002, s. 95). Da
modellen blandt andet inddrages med henblik pa at analysere, hvordan relationerne italesattes dia-
logdeltagerne imellem, vil jeg udelukkende anvende kernemodsatninger alder og autoritet i analy-

sen, selvom alle kernemodsatninger forstas som indbyrdes afhangige (Bang & Dagr, 2007, s. 25).

Med en situationel dialektisk bade-og tankegang vil kernemodsatningsmodellen veere kritiseret, da
den netop bygger pa modsetningsforhold og dermed en enten-eller tankegang (Dakwar, Lorentzen &
Smedegaard, 2018, s. 28). Derfor foreslar Dakwar, Lorentzen & Smedegaard (2018), at man i stedet
opstiller modsatningerne pa et kontinuum. Dog vil jeg i analysen anvende Bang & Dggrs (2007)
originale kernemodsatningsmodel, fordi dialogdeltagerne i empirien italesetter eksempelvis alder
som et modsatningsforhold, og dermed vurderer jeg, at den originale model passer bedst til analy-

sens formal.

| forleengelse af kernemodsatningsmodellen vil jeg ligeledes se nermere pa de forskellige subjekter,
der indgar i dialogerne. Specielt det tredje subjekt, som ifglge Bang & Dgaer (2007) indgar i alle dia-
loger. Det tredje subjekt kan bade veare en person, ting eller instans, der indgar i dialogen som enten

medsamtalende eller begransende. Det abner op for en indsigt i, hvem eller hvad, der er enten med-
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samtalende eller begrensende i dialogen, og hvilken betydning det har for det sagte (Dakwar, Lo-
rentzen & Smedegaard, 2018, s. 29).

Bang & Dggrs (2007) deiksis inddrages i analysen med henblik pa, hvordan dialogdeltagerne positi-
onerer sig i dialogen, samt hvordan de forholder sig til hinanden og til fenomenet kidfluencere. Bang
& Daggar (2007) opererer med flere deiksisbegreber, men jeg vil i analysen udelukkende inddrage per-
sondeiksis. Det indikerer, hvem der taler, hvem der tales til, og hvem og hvad der tales om. Her ope-
reres der pa ordniveau, hvor jeg kigger pa pronominer, adjektiver, substantiver, der gar det muligt at
se pa, hvordan dialogdeltagerne positionerer sig selv samt italesetter fenomenet kidfluencere. Der-
udover muligger en persondeiksisanalyse, at jeg kan belyse sociale relationer og magtforhold mellem
deltagerne i kommunikationen. Altsa bidrager analysen til forstaelse af de personlige organiseringer
og relationer (Lindg, 2002, s. 117). Udover at anvende analyseveerktgjet pa de indsamlede inter-
views, sa vil en analyse af udpluk fra de to indhentede dokumenter i form af videoer ogsa inddrages.

Dette med henblik pa at belyse, hvordan kidfluencere positionerer sig selv i deres videoer.

Jeg vurderer ogsa, at det ville veare relevant at kigge pa modalitet, hvilket kunne gares via logos- og
modalitetsdeiksis, der ville fungere som relevante analyseveerktgjer. Dog afspejler det sig i den inter-
personelle metafunktion fra systemisk funktionel lingvistik, som jeg vil inddrage fra Socialsemiotik-
ken. Derfor har jeg valgt at fravaelge modalitetsdeiksis og derimod valgt at inddrage analyseveerktg-
jer fra socialsemiotikken, der netop kan belyse, hvordan relationen repraesenteres i dialogerne. Der-
med afspejler undersggelsens arbejdsmetode sig igen i den multiperspektiviske tilgang jf. SDV om
det multiperspektivistiske, hvor jeg med inddragelse af flere forskellige tilgange kan na en dybere

forstaelse for feenomenet (Dakwar, Lorentzen & Smedegaard, 2018, s. 1).

Fra socialsemiotikken

Fra socialsemiotikken inddrages analyseveerktajer fra den systemisk funktionelle tilgang, der har en
ambition om at veere holistisk, og den bygger pa fire grundlaeggende antagelser til sprogbrugen: funk-
tionel, semantisk, kontekstuel og semiotisk (Dakwar, Lorentzen & Smedegaard, 2018, s. 20). Syste-
misk funktionel lingvistik (SFL) bygger nermere pa fire metafunktioner, der hver iser kan bidrage
til analysen. Det er den tekstuelle metafunktion, den interpersonelle metafunktion, den logiske me-
tafunktion og den eksperientielle metafunktion. Til den forestaende analyse er der udvalgt analyse-
veerktgjer fra den interpersonelle- og den eksperientielle metafunktion, hvorfor jeg udelukkende vil

beskrive disse naermere i det naervarende afsnit.

Det Ny Merino #48 15



Gitte Sgrensen

Fra den interpersonelle metafunktion vil iseer modalitet anvendes med det formal at betragte, hvilken
relation der repraesenteres i teksten indbyrdes samt i forhold til feenomenet kidfluencere. Ved at kig-
ge pa empirien fra et interpersonelt perspektiv, betragter man den made, dialogdelagerne positionerer
sig i forhold til hinanden og i forhold til fanomenet, hvilket netop betegnes som stasted (Andersen &
Holsting, 2015, s. 52). Modalitet er en sproglig ressource, der grundleggende handler om, hvilke
grader af sikkerhed, forpligtelser og lignende, som teksten udtrykker (Dakwar, Lorentzen & Smede-
gaard, 2018, s. 23). Og med en analyse heraf, vil det kunne bidrage til en forstaelse af, hvilke nuan-

cer der er med til at skabe betydning i de relationer, der er.

Ydermere anvender jeg endnu en interpersonel ressource i form af evaluering. Formalet med en eva-
lueringsanalyse er at undersgge, hvordan dialogdeltagerne evaluerer feenomenet kidfluencere fra de
forskellige perspektiver. Konkret gares dette blandt andet med inspiration fra Andersen & Smede-
gaards (2005) evalueringsanalyse. Ifglge Andersen & Smedegaard (2005) handler evaluering om,
hvordan deltagerne farver deres budskab gennem paskennelse, affekt, bedemmelse, forsterkninger
med videre. Supplerende vil jeg anvende veerktgjer fra Retorikken til at vise, hvordan bade dialogdel-
tagerne og kidfluencere strategisk bruger bestemte vendinger til at overbevise dialogparterne om sit
budskab.

Fra den eksperientielle metafunktion anvender jeg det eksperientielle netveerk som analyseredskab.
Det kan veere med til at beskrive, hvad teksterne handler om samt finde de mgnstre og sammenhan-
ge, der er i teksterne (Andersen & Holsting, 2015, s. 317ff). Det eksperientielle netveerk skal i analy-
sen primeert fungere som indledende analyse med det formal at veere med til at danne analysestrate-

gien for selve analysen.

Fra Retorikken

Endelig anvendes analyseverktgjer fra retorikken i form af appelformerne til at belyse, hvordan bade
dialogdeltagere og kidfluencere strategisk bruger bestemte appelformer til at overbevise dialogpar-
terne om deres budskaber. De tre klassiske appelformer fra retorikken er logos, der appellerer til en
rationel stillingtagen hos dialogpartere, etos, der appellerer til en tilslutning pa grund af afsenders
autoritet, og patos, der appellerer til dialogparternes faglelser og stemninger i situationen (Jargensen
& Onsberg, 1999, s. 62ff). De tre appelformer vil bidrage til evalueringsanalysen, hvor jeg ser nar-

mere pa, hvordan faenomenet kidfluencere italesattes.
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Social identitetsteori

Med udgangspunkt i sociologien anvender jeg Richard Jenkins (2006) teori om social identitet, der
skal veere med til at belyse sociale relationers betydning for identitet og selvforstaelse. Derudover
inddrager jeg relevante begreber fra Haslam et al. (2009). Artiklen fra Haslam et al. (2009) tager
udgangspunkt i Henri Tajfels sociale identitetsteori og selvkategoriseringsteori, som leegger sig teet
op ad Jenkins teori i forklaringen af sociale grupper og stempling. Ved at anvende endnu en ny til-
gang til analysen tilkendegiver det undersggelsens multiperspektiviske tilgang, hvor anvendelsen af
flere teorier og metoder gar det muligt at se flere indsigter i det kommunikative feenomen kidfluence-
re, der analyseres (Dakwar, Lorentzen & Smedegaard, 2018, s. 4). Inden for social identitetsteori er
det primert begreberne identifikation, stempling og grupper, som vil blive anvendt. For at forsta
Jenkins og hans teori om social identitet vil jeg farst se neermere pa, hvordan han forstar social iden-
titet. Jenkins (2006) definerer social identitet som “(...) vores forstaelse af, hvem vi er, og hvem de
andre er (os selv iberegnet). Identitet er derfor ikke givet pa forhand, den er ogsa et produkt af enig-

hed og uenighed, og den stér i princippet altid til forhandling”

Jenkins (2006) anser identitet som noget dynamisk, der forhandles og kommunikeres. Derfor handler
identitet ifelge Jenkins ogsa om, hvorledes vi gennem forskellige former for social samhandling
etablerer mening om os selv og om andre. Ifglge Jenkins er alle menneskers identiteter sociale identi-
teter. Med dette menes, at interaktion med andres meninger altid er en del af en identificering, hvor-
for ordet social, ifglge Jenkins, bliver overfladigt, nar der tales om identitet (Jenkins, 2006). Jenkins
betegner den proces, hvor identitet opstar som identifikationens indre-ydre dialektik. Han pointerer
her, at den made hvorpa vi identificeres af andre har lige sa stor betydning for identitet som vores
indre selvidentifikation. Det betyder, at den made et individ definerer sig selv pa, ikke kun tager ud-
gangspunkt i individets forstaelse af sig selv, men ogsa i andres kategorisering af individet. Begge
processer er dermed en del af aktarers rutinemassige hverdagspraksis (Jenkins, 2006, s. 50). Jf. un-
dersggelsens videnskabsteoretiske stasted SDV’s antagelse 3 om, at forbundne sagsforhold pavirker
gensidigt hinanden. Ligeledes pavirker det indre og det ydre gensidigt hinanden i den samme igang-

veerende sociale proces.

Stempling er et centralt begreb inden for social identitetsteori, nar der tales om den ydre pavirkning
af individers indre identifikation. Derudover er stempling ikke noget, der udelukkende har med nega-
tive eller stigmatiserende identiteter at gare. Faktisk er positive identiteter stemplinger, der ogsa har
konsekvenser (Jenkins, 2006, s. 101). Jenkins tager i sin model om stempling udgangspunkt i den
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nominelle og faktiske identifikation. Det nominelle er det stempel, som individet identificeres med.
Det kunne eksempelvis vare ‘flot’. Dog er det vigtigt at papege, at det nominelle stempel i sig selv
ikke er nok til, at identitet “optages*. For at et stempel “optages” kraver det, at individet stemples af
sig selv og andre, samt at der sker en stemplingsproces, som er en kumulativ proces over tid, hvor
stemplingen ender med at fa konsekvenser for individet (Jenkins, 2006, s. 102). Det faktiske er det
stempel, der viser sig i identifikationens konsekvenser. Det faktiske er derfor, hvordan identifikatio-
nen opleves, og hvilken betydning den har for individet, herunder hvordan individet opferer sig og
behandles. Hverken det nominelle eller faktiske er adskilte, men de er begge dele i den samme pro-
ces (Jenkins, 2006, s. 104).

Haslam et al. (2009) definerer grupper som de relationelle strukturer, vi indgar i, der er med til at
definere, hvem vi er. Som sociale vasener er vi mennesker i vores hverdag og igennem vores liv en
del af flere forskellige sociale grupper. De grupper, vi indgar i, er med til at give os en falelse af so-
cial identitet, og de er med til at definere, hvem vi er som mennesker (Haslam et al., 2009). Ifelge
Jenkins er grundlaget for, at der dannes grupper og kollektiver, at mennesker har noget til felles. Nar
der defineres et ‘os’, bliver der samtidig ogsé defineret en raekke ‘dem’. Og nar vi taler om andre,
udtrykker vi os ofte ogsa om os selv (Jenkins, 2006, s. 105ff). Den her os vs. dem-mentalitet mener
Haslam ikke kun bidrager til at forsta os selv. Han mener, at det ogsa har betydning for vores fglelse
af selvveerd og evaluering af os selv. Vores gruppe kan fa os til at fale os for eksempel sarpraeegede,
specielle, effektive og vellykkede. Det kan dermed have enten positive eller negative psykologiske

konsekvenser, da gruppen saledes er med til at praege ens selvveerd og egenevaluering.

Motivationsbehov

Maslows behovsteori vil jeg anvende til at undersgge bgrnenes motivation for og med kidfluencere.
Abraham Harold Maslow (1887) er ophavsmand til en af de mest benyttede motivationsteorier, nem-
lig behovshierarkimodellen. Grundleeggende for Maslows motivationsteori geelder, at menneskets
basale behov er inddelt i fem niveauer i en pyramide. Det fungerer sadan, at nar et behov er tilfreds-
stillet, treeder det neeste basale behov frem, og sadan fortsaetter det i uendelighed (Maslow, 1887).
Behovene, der indgar i Maslows behovsteori er, hierarkisk naevnt, det fysiske behov, tryghedsbeho-
vet, det sociale behov, det egoistiske behov og det selvrealiserende behov. | analysen vil Maslows
behovsteori bidrage med et perspektiv pa, hvad det er, der motiverer bgrnene til at bruge deres tid pa
feenomenet kidfluencere. Dermed vil jeg med denne tilgang og dermed et nyt perspektiv pa f&anome-

net forsgge at forsta, hvad der driver barnene mod faenomenet.
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Analysestrategi

Efter indsamling og transskribering af alle interviews anvendte jeg det eksperientielle netveerk (An-
dersen & Holsting, 2015, s. 317ff) til at organisere min data. Det eksperientielle netveerk er ideelt til
at beskrive, hvad teksterne handler om samt finde de mgnstre og sammenhange, der er i teksterne.
Jeg har valgt at anvende det eksperientielle netveerk med det formal, at det bade kan veaere med til at
sette rammerne og strategien for den videre analyse, og med analysevarktgjet har jeg mulighed for
at belyse de diskurser, der hersker omkring faenomenet kidfluencere. Derudover illustrerer det ekspe-
rientielle netvaerk ogsa, at der kan eksistere flere muligheder side om side jf. SDV’s antagelse 9 om,
at en multiperspektivisk tilgang ger det muligt at studere bade dele og helhed og alt midt imellem.
Udover, at det eksperientielle netveerk giver mulighed for, at der kan eksistere flere muligheder side
om side, sa er det ogsa vigtigt at pointere, at jeg i nedenstaende netvark over den indsamlede data
praesenterer de mest fremtraedende betydninger i teksten, og derfor vil der ogsa vaere aspekter i data-
et, som ikke vil veere indfanget jf. SDV’s antagelse 7 om, at dialektiske modseetninger ikke har noget
slutpunkt. SDV er nemlig metaforisk i bade teoretisk og metodisk henseende, og dermed vil en ny

indsigt altid abne op for nye modsatninger.

Dataindsamlingen er foretaget pa baggrund af undersggelsens formal, der er at fa indblik i feenome-
net kidfluencere og forsta, hvordan det pavirker barn, deres familier og dagligdag — set fra alle aktg-
rers perspektiver. Derfor har jeg pa baggrund heraf valgt at bruge titlen Feenomenet kidfluenceres
pavirkning pa familielivet, der angiver, hvad interviewene eksperientielt handler om, som indgangs-

betingelse til det eksperientielle netveerk.

Det eksperientielle netvark orienterer sig som hovedregel mod fire typer af systemer, der er med til
at konstruere netvaerket. Det drejer sig om aktiviteter, tilstande, participanter og omstendigheder
(Andersen & Holsting, 2015, s. 318). Det resulterer i et eksperientielt netveerk med fire systemer:
FAMILIERNES DAGLIGDAG OG FAMILIELIV, der skaber betydning for, hvad familierne laver i
hverdagen samt deres brug af sociale medier. DET MEDIEREDE FALLESSKAB OG B@RNS
SOCIALE IDENTITET, der skaber betydning for det at veere i et faellesskab eller veere alene, for fe-
nomenet, at man er online-sammen, samt at bgrn i dag er mere ydrestillede DELTAGERTYPER, der
skaber betydning for tekstens deltagere. OMSTANDIGHEDER, der skaber betydning for den tid, vi i
dag lever i, konteksten samt barns higen efter det uopnaelige. Det eksperientielle netveerk er illustre-

ret pa naeste side:
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Det eksperientielle netveerk er anvendt i den videre analyse, hvor hvert organiserede system har ind-
flydelse pa, hvordan undersggelsen er struktureret i analysedele. Analysen er nemlig inddelt i tre
dele, der bestar af: 1. Familiernes dagligdag og familieliv, 2. Det medierede fallesskab og barns so-
ciale identitet, 3. En evalueringsanalyse. Under hver analysedel anvendes der forskellige analyse-
veerktgjer fra forskellige tilgange, der hver iser bidrager med differentierede mader at belyse feeno-
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menet pa. De udvalgte analysevaerktgjer er valgt med afset i en bevaegelse mellem teori, analyse og
dataindsamling jf. SDV's antagelse 1 om, at teori og praksis fordrer hinanden (Dakwar, Lorentzen
& Smedegaard, 2017). Derudover gar den multiperspektiviske tilgang, som SDD bygger pa, det mu-
ligt at arbejde med forskellige teorier og metoder pa deres preemisser.

Familiernes dagligdag og familieliv

Herunder er det analyseret, hvordan familierne er pavirket af fanomenet kidfluencere samt parternes
indbyrdes relation. Jeg anvendte analysevarktagjer som kernemodsztningsmodellen, det tredje sub-
jekt, persondeiksis og elementer fra den interpersonelle metafunktion. Det viser sig, at kernemodsaet-
ningsforholdene ‘alder’ og ‘autoritet’ er dominerende gennem hele analysedelen i1 forhold til relatio-
nen i familierne samt mellem dem og kidfluencere. Derfor kan man samlet set argumentere for, at
der hersker flere diskursive retninger i forhold til feenomenet alt efter, hvilket perspektiv du kigger pa
feenomenet fra. Fra foraeldreperspektivet hersker der en diskursiv retning, hvor de anser sig selv som
veerende ngdsaget til at patage sig foraldrerollen for at beskytte deres bgrn mod feenomenet. Fra bar-
neperspektivet hersker der en diskursiv retning, hvor de mener, at foraldrene ikke forstar feenomenet,
da de har en anden alder. Pa samme made hersker der ogsa en diskursiv retning fra foraeldrenes side,
idet de ogsa giver udtryk for, at de ikke forstar fanomenet og deres bgrns higen efter det pa grund af

deres alder.

Det medierede feellesskab og bgrns sociale identitet

I denne delanalyse analyserede jeg, hvordan kidfluencere pavirker bgrnene og deres identitet. Jeg
anvendte analyseveerktgjer fra social identitetsteori og Maslows behovsteori. Det viste sig, at bgrnene
via kidfluencere oplever et gruppetilhgrsforhold, der netop er med til at opfylde deres sociale behov.
Derudover er det gennem dette faellesskab, at der sker en form for social samhandling, der er med til
at pavirke bgrnenes identitet. Ydermere viste det sig, at den made bgrnene stempler kidfluencere pa
ogsa er med til at forme bgrnenes identitet grundet deres tilhgrsforhold til dem. Pa den made er der
flere elementer, der spiller en rolle i deres identifikationsproces. Til sidst argumenterede jeg for,
hvordan kidfluencere er med til at opfylde bgrnenes sociale behov, samt hvorfor bgrnene straeber

efter fenomenet.

Med udgangspunkt i foraldrenes italesattelser omkring faenomenet, sa er det tydeligt at kernemod-

seetningsforholdet alder endnu engang har en vesentlig rolle. Foreeldrene forsgger at sammenligne
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med dengang, de var bgrn og den made, hvorpa de fik deres behov opfyldt. Dette tydeliggeres i for-
®ldrenes italesattelse af faenomenet, hvor flere af foraldrene italesaetter, hvordan de var sammen

med deres venner, og hvad de lavede i deres fritid, da de var barn.

Evalueringsanalyse

I den sidste del af analysen foretog jeg en evalueringsanalyse, hvor jeg ved hjeelp af analyseveerktgjer
fra socialsemiotikken og retorikken evaluerede fenomenet kidfluencere fra de forskellige perspekti-
ver. Det viste sig, at der var en overvejende positiv evaluering af fenomenet fra bgrnenes perspektiv,
hvorimod foreeldrene evaluerede feenomenet overvejende negativt. Det gjorde de blandt andet gen-
nem brugen af henholdsvis negativ- og positivladede adjektiver og forsterkninger i deres sprogbrug.
Igen blev de dominerende kernemodsatningsforhold tydelige, da foreldrene og bgrnene i kraft af
deres alder og autoriteter evaluerede derefter. Ligeledes viste der sig at veere en negativ evaluering
fra foraeldrenes side, der var bundet op pa deres rolle som forzldre og den sunde fornuft og omsorg,

de dermed yder overfor deres barn.

De syv diskurser

Overordnet peger undersggelsen, herunder de differentierede analyser, i samme diskursive retninger,
og der kan i forbindelse med beveagelsen mellem de tre analyseniveauer identificeres syv primare

diskurser. De fundne diskurser er:

e Diskurs om, at foreeldre ma beskytte deres bgrn mod kidfluencere.

e Diskurs om, at det ikke er godt for bern at veere kidfluencere.

e Diskurs om, at foraldre ikke forstar kidfluenceres popularitet.

e Diskurs om, at kidfluencere er til grin.

e Diskurs om, at kidfluencere kan det hele.

e Diskurs om, at bgrn gerne vil vaere kidfluencere eller veere ligesom dem.

o Diskurs om, at kidfluencere daekker et fellesskabshehov hos bgrn.

Ovennavnte fremhavede diskurser viser sig at veere de mest fremherskende i den indsamlede data.
Som naevnt er analyserne gensidigt forbundne, og derfor identificeres diskurserne ogsa overlappende
mere eller mindre gennem alle analyserne. Pa samme made er de identificerede diskursers graenser

ogsa mere eller mindre slgrede, og derfor opstar der flere steder interdiskursivitet mellem diskurser-
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ne, fordi de overlapper og understatter hinanden (Phillips, 2015, s. 309). Udover interdiskursivitet, sa
er diskurserne ogsa forskellige alt efter, hvilket perspektiv, man ser fanomenet fra. Dette bliver tyde-
ligt i blandt andet deiksisanalysen, hvor foreldre og bern stiller sig overfor hinanden, nar f&enomenet
italeseettes. Ligeledes i evalueringsanalysen, hvor evalueringen er forskellig afhaengig af perspekti-
vet. Derfor vil jeg i de efterfglgende afsnit belyse, hvordan kidfluencere italeszttes fra henholdsvis et

bgrne- og foraeldreperspektiv.

Diskurser fra et bgrneperspektiv

I interviewene med bgrnene og de indsamlede dokumenter tegner der sig nogle mgnstre i diskursbru-
gen. Barnene treekker nemlig hyppigt pa de positive diskurser: Kidfluencere kan det hele. Bgrn vil

gerne veere kidfluencere og veere ligesom dem. Kidfluencere dakker et fellesskabsbehov hos barn.

Diskursen om, at kidfluencere kan det hele, er blandt andet illustreret i udtryk som “og sa ser man
ogsa hende, fordi hun er flot og har en virkelig sjov familie og kan det hele”. Her understreger et af
bagrnene, at kidfluencere kan det hele, og det er blandt andet derfor, at de bliver orienteret mod dem.
Denne diskurs overlapper diskursen om, at bgrn gerne vil veere kidfluencere og vere ligesom dem,
hvilket ses i “jeg kunne rigtig godt teenke mig at vaere youtuber” og “ja, det er bare séddan, at det hele
ser s& fedt ud”. Her ses det, at barnene treekker pa diskursen om, at de gerne vil vare kidfluencer,
fordi det hele ser sa fedt ud. Derfor overlapper de to diskurser hinanden, da barnene flere gange
treekker pa begge diskurser samtidigt i deres italesettelser af feenomenet. Barnene treekker ogsa me-
get pa diskursen om, at kidfluencere daekker et fellesskabsbehov i forbindelse med udtalelser om, at
de ikke faler sig ensomme, nar de benytter sig af f&enomenet. Derudover bliver det ogsa tydeligt, at
kidfluencere forsgger at iscenesette et fellesskab med bgrnene i deres videoer, hvilket blandt andet
bliver tydeligt gennem deres brug af pronominet ‘vi’. Dermed bruges diskursen blandt andet til at

beskrive og argumentere for, hvorfor kidfluencere er sa populere blandt barn.

De tre farnaevnte diskurser bruges hyppigt i forbindelse med positive evalueringer af fenomenet, der
kommer til udtryk fra et bgrneperspektiv, mens ingen af foraeldrene treekker pa de tre farnzvnte dis-

kurser.

Diskurser fra et foreeldreperspektiv

Overordnet er diskursbrugen i interviewene med foraldrene af en anden karakter end med barnene.

Foreldrene treekker nemlig mere pa de fire farste diskurser, der er overvejende negative: Forealdre
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ma beskytte deres bgrn mod kidfluencere. Det er ikke godt for barn at veere kidfluencere. Foraldre

forstar ikke kidfluenceres popularitet. Kidfluencere er til grin.

Diskursen om, at foraeldre ma beskytte deres bgrn mod kidfluencere er dominerende i interviewene
med foreeldrene i billedlige udtryk som: “Jeg tror, det dbner nogle dere for dem til en verden, som de
skal kunne kapere”. Andre anvendelser er mere indirekte, hvor foraeldrene forbyder feenomenet for
bgrnene gennem deres foreeldreautoritet, som de bruger, fordi de forsgger at beskytte deres bgrn mod
feenomenet. Dette ses i “Vi kan ikke se det fornuftige i det eller det reelt givende i det for dem, sa de
méa bruge deres energi pa noget andet”. I samme virkefelt treekker foraeldrene pa diskursen om, at det
ikke er godt for barn at veere kidfluencere. Dette kommer til udtryk i “det tror jeg bare ikke, at man
har godt af, nar man er 12 ar gammel”. Derudover ses det ogsa, nar foraeldrene ikke giver deres bgrn
lov til at veere kidfluencere. Dermed tegner der sig et negativt billede af faenomenet fra et foraldre-
perspektiv, hvilket blandt andet kan argumenteres med foraeldrenes uforstaenhed overfor faenomenet.
Foreeldrene treekker nemlig meget pa diskursen om, at de ikke forstar faenomenet, hvilket bgrnene
ligeledes ogsa italesatter i interviewene - fra et foraldreperspektiv. Dermed bliver diskursen domi-
nerende i den forstand, at den bade bliver italesat af foreeldre og bern gennem interviewene.

Den sidste diskurs om, at kidfluencere er til grin bliver hyppigt anvendt i forbindelse evalueringen af
feenomenet fra foreeldreperspektivet. Saledes bruges denne diskurs iszr i udtryk som “Jeg synes, det
er dybt maerkeligt” og “Jeg synes, hun er forferdelig, pisse irriterende”. Dermed observeres diskur-

sen iszer, nar foreldrene beskriver og evaluerer fanomenet, hvilket bliver pa negativ vis.

De fire ovennavnte diskurser, der ger sig geldende i interviewene med foraldrene er alle benyttet
med en overvejende negativ karakter. Det bliver derfor tydeligt, at diskursbrugen er afhangig af dia-
logdeltagernes situationelle kendskab og refleksion over faenomenet. Hvorfor dialogdeltagernes dis-
kursbrug er differentieret afhaengig af deres rolle, alder og autoritet, vil jeg diskutere i det efterfal-

gende afsnit.

Hvordan vurderes feenomenet?

Da foreeldrenes evaluering af feenomenet udspringer af deres veerdier, er det forskelligt, hvordan bgrn
og foreeldre vurderer fenomenet. Det kan derfor diskuteres, hvorledes forzldre kan imgdekomme

feenomenet, men hvad er fordele og ulemperne herved? Og hvordan skal bgrn navigere rundt i en
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verden, hvor streeben efter det perfekte er i fokus? Det hele afhaenger i bund og grund om, hvordan

foreeldre og barn vurderer ud fra forskellige veerdier.

Hvilke veaerdier dominerer i forbindelse med kidfluencere?

SDV’s antagelse 6 om, at veerdier og kendsgerninger er to alen af samme stykke, finder iser sin in-
spiration i Bert Hodges veardirealiseringsteori, der understreger, at veerdier er dynamiske, gkosyste-
miske, heterarkiske, socialt koordinerede og er noget, der realiseres (Dakwar, Lorentzen & Smede-
gaard 2015, 2017; Hodges 2007). Derfor er det vigtigt at pointere, at det afhaenger af situationen,
hvilke veerdier, der dominerer. Nar foraldrene i overvejende grad traekker pa de negative diskurser,
og nar foreldrene evaluerer faenomenet, udspringer det af, hvilke veerdier de realiserer i den givne
situation. Selv samme er geldende for bagrnene. Ifglge Bert Hodges (2007) afhaenger dialogdeltager-
nes beslutninger af, hvilken situation de befinder sig i. Ofte har mennesker mange veerdier, men det
afhaenger af situationen, hvilken veardi der realiseres og dermed bliver mest dominerende. Nar forzl-
drene vurderer fenomenet negativt, udspringer det i den eller de verdier, de realiserer i forbindelse
med feenomenet. Vardier som ansvarlighed, fornuft, keerlighed og omsorg realiseres i forbindelse
med faenomenet fra foraldrenes perspektiv, hvilket pavirker deres negative vurdering. Barnene reali-
serer veerdier som feellesskab, sjov og inspiration, og derfor bliver deres vurdering af fenomenet an-
derledes. Netop dette gar det sveert for bgrnene at navigere rundt i, fordi hvad er rigtigt og forkert at
gere? Pa samme made bliver det ogsa svert for foreldrene netop at forsta feenomenet, fordi deres
evaluering bygger pa andre realiserede verdier i forbindelse med feenomenet end bgrnenes. Derfor
bliver det store spgrgsmal i forhold til kidfluencere pavirkning pa barn, familier og deres dagligdag
mere komplekst end som sa, da de hver isar realiserer forskellige veerdier i interaktionen med faeno-
menet og hinanden, og dermed bliver det sveert at forholde sig til. Hvad betyder mest for foraeldrene i
den givne situation? Og hvad betyder mest for bgrnene? Netop dette afhaenger af den situation, be-
slutningen tages i. Og hvad man beslutter som varende det gaeldende, afhanger ogsa af den tid, man
lever i (Dakwar, Lorentzen, Smedegaard, 2017, s. 26).

Dakwar, Lorentzen & Smedegaard (2015) argumenterer for en videreudvikling af dialektisk lingvi-
stik, hvor de har teenkt Hodges ind. Denne videreudvikling bidrager med perspektivet, at veerdireali-
seringen ogsa afhanger af vores erfaringer (Dakwar, Lorentzen & Smedegaard, 2017). Netop dette
viser sig i de fundne diskurser, hvor foraldrene isar traekker pa deres erfaringer, nar de valger, hvil-
ke veerdier der skal realiseres i forbindelse med feenomenet. Hvorvidt foraeldrene vurderer fenome-
net positivt eller negativt, afheenger af magdet mellem situationen og foreeldrenes erfaringer. Alligevel

giver foraldrene udtryk for, at det er sveert at forholde sig til, og de har sveert ved at navigere rundt i
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en dagligdag med feenomenet. P& den anden side er barnene, der ikke forstar, at deres foraldre ikke
forstar faanomenet, fordi bgrnene netop er opvokset i en digital tid med nogle andre erfaringer, der

gar, at de vurderer fanomenet anderledes.

Overordnet viser det sig, at foreldrene og barnene ma afveje, hvilke veerdier de veagter hgjest i situa-
tionen. Hvilken betydning har det for barnene og familiens dagligdag, at forseldrene veegter omsorg
hajest? Der kan derfor sattes spargsmalstegn ved, om foraeldrene i stedet for burde veaegte det felles-
skab eller den lering, bgrnene far ud af feenomenet hgjere, end de gor? Og hvordan pavirker det bar-
nene, nar foreldrene gennem deres foreldreautoritet forbyder barnene at blive kidfluencer eller op-
stiller meget skarpe granser for, hvad de ma og ikke ma? Netop dette vil jeg i efterfalgende afsnit

diskutere.

Kan mgdet med kidfluencere egentlig vurderes?

Det bliver tydeligt bade i analysen, de fremherskende diskurser og i den forrige diskussionsdel, at
feenomenet pavirker bgrnene pa en positiv made. Nar det derimod kommer til familielivet og daglig-
dagen, anses faanomenet mere som et problem end et redskab til leg. Derfor bliver det tydeligt, at der
er tre gennemgaende mader, som forzldrene forholder sig i situationen med feenomenet. Pa den ene
side veelger forzeldrene at forholde sig passivt til fenomenet og lade bgrnene gare, som de har lyst til,
uden at det bliver italesat i familien. P& en anden side reagerer foraldrene ved at forbyde feenomenet
for barnet og sette meget skarpe granser for, hvad de ma og ikke ma. Derimellem er der en tredje
made, hvorpa foraldre agerer. Her falger de aktivt med, de forsgger at forsta f&enomenet, og de ope-
rerer mellem de to fernavnte mader at agere pa. Disse tre former for foreldreautoritet kan sammen-
holdes med Kurt Lewins tre ledelsesformer: Laizzes faire, Autoriteer og Demokratisk. Der kan argu-
menteres for, at dette ligeledes er gaeldende for almen opdragelse, som det er gaeldende for, hvordan
foraeldrene handler overfor deres barn. Og det vil derfor altid udspringe af, hvilke veerdier foraldrene
veegter hgjest i den givne situation og dermed veelger at realisere. Det er derfor svert at argumentere
for, hvornar foraeldrene skal gere hvad, fordi det afhaenger af situationen. Med en situationel dialek-
tisk tankegang og inspiration fra situationel dialektisk ledelse, hvor man navigerer i modsatnings-
fyldte behov i den enkelte situation og interaktion, vil det vaere en fordel for familierne, hvis de ar-
bejder med en bade-og tankegang, hvor de bade skal s&tte greenser, men samtidig ogsa give slip. Det

ville pa et kontinua med inspiration fra de tre ledelsesstile illustreres saledes:

Det Ny Merino #48 26



Kidfluencere — de nye bgrnestjerner

Passiv Aktiv
foraeldre- » forzldre-
autoritet autoritet

I almen opdragelse er det ngdvendigt med graenser, men ved at forbyde feenomenet for bgrnene kun-
ne det resultere i, at det sker i skyggen som skyggetemaer. Det ville eksempelvis veere, hvis bgrnene i
skyggen af familielivet lever et liv pa de sociale medier i form af profiler, som foraldrene ikke ken-
der til. En passiv tilgang, hvor forzldrene er ligeglade, vil ogsa sjeldent veere at foretreekke. Som
foreeldre skal man derfor navigere pa ovenstaende kontinua og dermed lade situationen bestemme,
hvordan der skal handles. Det er vigtigt at pointere, at der ikke er nogen made, der er rigtig eller for-
kert. Foraeldre ma have en fornemmelse for, hvornar de skal realisere hvilke veerdier for at skabe den

bedst mulige lgsning pa, at fenomenet er sa stor en del af bgrnenes dagligdag, som det er i dag.

Ovenstaende stemmer ogsa godt overens med Ralph Staceys (2011) teori om, at det er interaktionen,
der er i centrum. Ifalge Stacey kan man ikke forudsige, hvad der vil ske, nar mennesker mgdes og
interagerer. Ligeledes argumenterer Stacey for, at organisationer bestar af mennesker, der hver isar
har deres egne agendaer og intentioner, der pavirker og pavirkes af hinanden. Mennesker konstrue-
rer konstant virkeligheden i indbyrdes relationer, og det skaber en uforudsigelig kompleksitet
(Stacey, 2011). Netop dette sker ogsa i familierne og i deres dagligdag, hvor bgrnene og foraldrene
hver iser har forskellige hensigter med feenomenet, hvilket udspringer af de vardier, de realiserer.
Her kunne der stilles spargsmalstegn ved diskurserne om, at foreldre ma beskytte deres bgrn mod
kidfluencere og diskursen om, at det ikke er godt for bern at vere kidfluencere. Ifglge Stacey ville
jeg derfor kunne spgrge, hvordan kan foreldrene forudsige, at feenomenet er darligt for deres barn?
Det kan ikke forudsiges, ligesom det heller ikke kan forudsiges, hvilke veerdier foraeldrene i den giv-
ne situation vagter hgjest og realisere. Dog er alt i interaktionerne ikke kun uforudsigeligt, da det er
muligt at frembringe mgnstre pa baggrund af lokale interaktioner over tid (Solsg & Thorup, 2015, s.
31). Og disse mgnstre er netop det, foreeldrene treekker pa, nar de eksempelvis skal forudsige, hvor-
dan det ville veere, hvis barnet blev kidfluencer. Men om feenomenet er farligt eller ikke farligt, det

vil altid forblive et abent spargsmal, der ikke kan forudsiges.

Hvordan navigere bgrn rundt i det perfekte samfund?

I analysen blev det tydeligt, at bgrnene enten konstant streeber efter at blive kidfluencer, ellers forsg-

ger de at veere ligesom dem. Isar bgrnenes sociale identitet afspejler livet som kidfluencer, der itale-
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saettes som bgrn, der kan det hele. Men hvornar kan man betegne noget som fuldkommen og dermed

perfekt? Og hvordan navigere barn rundt i en verden, hvor streeben efter det perfekte er sa markant?

Adjektivet perfekt kan pa den ene side betegnes som noget, der fremstar uden fejl og mangler. Pa
den anden side er det subjektivt. Hvad der er perfekt for det ene barn, det er maske ikke perfekt for
det andet barn. Hvornar er noget sa perfekt? Netop dette paradoks ger det svert for bgrn at navigere

i, nar de streeber efter at blive kidfluencer eller vare ligesom dem.

Med SDV’s antagelse 7, om at dialektiske modsatninger ikke har noget slutpunkt, argumenteres der
for, at nar der opstar en syntese, sa vil der altid opsta en antitese og beveegelsen fortsetter derfor altid
i det uendelige uden noget slutmal (Dakwar, Lorentzen & Smedegaard, 2017, s. 29). Det samme gar
sig geeldende i diskussionen om, hvornar noget er perfekt. Nar bgrn higer efter at vaere perfekte, at
kunne det hele og at veere inspirerende, hvornar nar de sa til et punkt, hvor de faler sig fuldkommen?
Det samme ger sig geeldende for en kidfluencer, fordi hvornar nar de til et punkt, hvor de har opnaet
det, de streeber efter? Er det, nar de har 5000, 100.000 eller 300.000 fglgere eller abonnementer? Det
vil altid fortsaette i det uendelige, for nar de opnar et mal, setter de blot et nyt, og derfor opstar der

konstant nye synteser. Og dermed er verden ikke statisk over tid.

Nar foraeldre og bgrn vurderer fenomenet forskelligt, afhenger det primeert af de verdier, de realise-
rer i situationen med feenomenet. Sekundzrt kunne der argumenteres for, at det handler om, hvordan
de hver iser vurderer, at familielivet og dagligdagen er perfekt for dem. Det, der betegnes som en
ideel dag for bgrnene, betegnes maske ikke som en ideel dag for foraldrene. Det bliver derfor sveert
for bade foraldre og begrn at navigere i en hverdag med faenomenet, fordi de hver isar vurderer fa-
nomenet forskelligt afheengigt af de veerdier, de realiserer i situationen. Ifglge SDV sa vil feenomenet
i mgdet med bgrn og foreldre ikke have et slutmal og dermed veere fuldkommen, og det er netop
dette, der medvirker til, at det bliver svart for bade barn og voksne at navigere rundt i, fordi hvornar
er bagrnenes streeben efter fenomenet fuldendt? Og hvornar er foreldrenes made at forholde sig til
feenomenet pa korrekt? Dette vil forblive abne spargsmal, der ifglge SDV og Stacey ikke kan forud-
siges. Derudover vil det ifalge Hodges farst veere i selve situationen, man vil finde ud af, hvilke ver-
dier, der realiseres, hvilket understattes af Stacey, der argumenterer for, at det netop ikke kan forud-

siges.
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Konklusion

Formalet med undersggelsen var at undersgge, hvordan f&enomenet kidfluencere opleves. Derudover

havde det til formal at undersgge, hvorledes feenomenet pavirker bgrn, familier og deres dagligdag.

Overordnet er undersggelsen foretaget pa et situationelt dialektisk grundlag, hvor jeg konstant har
foretaget valg og fravalg med fokus pa formalet og situationen. For at kunne besvare problemformu-
leringen indsamlede jeg data via elleve interviews og to indhentede dokumenter, der alle bidrog med
forskellige relevante perspektiver til og pa fenomenet. Den indsamlede data analyserede jeg gennem
en situationel dialektisk diskursanalyse, der ligeledes bidrog med forskellige perspektiver pa feeno-

menet og dermed en dybere og bedre indsigt.

Undersggelsens analyse pegede pa, at der herskede flere diskursive retninger alt efter, hvilket per-
spektiv, du ser pa fenomenet fra. Det blev tydeligt, at kernemodsztningsforholdene alder og autori-
tet var gennemgaende i analysen, og gennem persondeiksisanalysen blev det klart, hvordan der her-
sker forskellige diskursive retninger fra henholdsvis et bgrne- og foraldreperspektiv. Den videre
analyse af fanomenet pegede pa, at barnenes sociale identitet blandt andet opstar gennem det grup-
petilhgrsforhold, som feenomenet iscenesatter. Ydermere fandt jeg, at bgrnene gennem kidfluencer-
feenomenet far deres sociale behov dakket, og deres streeben efter at blive kidfluencer eller vere li-
gesom dem, er funderet i barnenes egoistiske behov, hvor de gnsker at fa succes, anerkendelse med

videre.

Gennem undersggelsens evalueringsanalyse pegede de forskellige diskursive retninger pa, at der op-
star bade negative og positive evalueringer alt efter, om du ser pa feenomenet fra et bagrne- eller for-
eldreperspektiv. Nar bgrnene evaluerer fanomenet forholdsvis positivt, og foraldrene evaluerer fae-
nomenet negativt, er det med udgangspunkt i de verdier, de hver iszr realiserer i situationen. Det
kan derfor konkluderes, at den made faenomenet opleves pa, afhenger af de verdier, der realiseres
samt hvilket perspektiv, der anleegges pa f&enomenet. Med de negative evalueringer fra foraldreper-
spektivet kan det konkluderes, at det iser er bestemt af deres rolle som forzldre og dermed den sun-

de fornuft og omsorg, man som foraeldre yder overfor sine barn.

Slutteligt diskuterede jeg, hvorvidt det overhovedet er muligt at forudsige, hvordan mgdet med kid-
fluencere og dermed evalueringen heraf kan forudsiges. Ydermere, hvordan det perfekte samfund gar
det sveert for bgrn og forzldre at navigere rundt i. Undersggelsen understregede derfor, at foraeldre
og barn ma afgere, hvilken veardi de veegter hgjest, nar de vurderer fanomenet kidfluencere.
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