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Bilag

Bilag 1. Bacheloruddannelsen i erhvervsgkonomi og erhvervssprog (negot.). Sammenhaeng mellem kvalifikations-
ramme, uddannelsens kompetenceprofil samt de enkelte fagelementers leeringsmal.

Kvalifikationsrammen for Uddannelsens kompetencemal (generelle De enkelte fagelementers lze-
videregdaende uddannelser kompetencemal er angivet i kursiv) ringsmal
N G e Dimittenden har Introduktion til erhvervsgko-
ool o etsolidt kendskab il de erhvervsgkonomi-  nomi med entrepreneurship
og praksis inden for et el- ske grunddiscipliner (bl.a. marketing, er- Organisation med videnskabs-
ler flere fagomrader. hvervsgkonomi, mikro-/makro- og internati- g4
onal gkonomi, organisation) Statistik
Virksomhedsgkonomi
Marketing

International gkonomi 1
International gkonomi 2
Forbrugeradfeerd

Markedsanalyse
Kultursociologi
Erhvervsjura

¢ en grundlaeggende viden om sprog, kultur,
forhandling og samfundsforhold i det valgte ~Engelsk sprog 1: Introduktion

sprogomrade Engelsk sprog 2: Normer og

e viden om regler for korrekt anvendelse af standarder
det pageeldende fremmedsprog i relevante  Engelsk sprog 3: En strategisk
kommunikationssituationer ressource

e en grundlzeggende viden om kommunikatio- ~ Tekster i brug
nens funktion i interkulturelle kontekster Moderne britiske studier

e kan forstd og handtere interkulturelle situati- Moderne britiske kulturstudier
oner Amerikanske studier

Sprog, samfund og historie 1
Sprog, samfund og historie 2
Kulturhistorie 1

Kulturhistorie 2

Introduktion til studiet af tysk:
Hvad er tysk?

Sprog, samfund og historie 3
Interkulturel kommunikation
Interkulturel kommunikation og
markedskommunikation
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Forhandlingsteori og -treening
(Engelsk)

Forhandlingsteori og -traening
(Tysk)

Videnskabsteori for Humaniora
Bachelorprojekt

Skal kunne forsta og re- Dimittenden skal Introduktion til erhvervsgko-
flektere over teori, viden- 1. kunne afgraense og definere et fagligt pro- nomi med entrepreneurship
skabelige metoder og blem pa et videnskabeligt niveau Organisation med videnskabs-
praksis. teori

Marketing

Kultursociologi
Markedsanalyse
Erhvervsjura

Statistik
Virksomhedsgkonomi
International gkonomi 1
International gkonomi 2

Engelsk Sprog 1: Introduktion
Engelsk Sprog 2: Normer og
standarder

Engelsk Sprog 3: En strategisk
ressource

Moderne britiske studier

Amerikanske studier
Sprog, samfund og historie 2

Interkulturel kommunikation
Interkulturel kommunikation og
markedskommunikation
Forhandlingsteori og -treening

(Engelsk)

Forhandlingsteori og -traening

(Tysk)

Videnskabsteori for Humaniora

Bachelorprojekt
Faerdigheder:
UG e e i B Dimittenden skal Introduktion til erhvervsgko-
ler flere fagomraders vi- 3. kunne systematisere kompleks viden o ; ;
ST e T e e Y P . g nomi med entrepreneurship
A e T e data samt fldvaelge og prioritere forhold, der Organisation med videnskabs-
vende generelle faerdighe- er vaesentlige for emnet teori
der, der knytter sig til Marketing

Side 2



beskaftigelse inden for
fagomradet/erne.

4. kritisk kunne anvende fagets forskellige teo-
rier og metoder

5. have en praecis og konsekvent begrebsan-
vendelse

6. kunne argumentere pa et grundlaeggende vi-
denskabeligt niveau

9. tage kritisk stilling til benyttede kilder og do-
kumentere disse ved hjeelp af referencer,
noter og bibliografi

14. anvende IT som et redskab i forbindelse
med savel informationss@gning som mundt-
lig og skriftlig formidling

Dimittenden

e eristand til at analysere praktiske problem-
stillinger og traeffe fagligt begrundede be-
slutninger pa grundlag af indsigt i relevante
metoder og teorier pa arbejdsomrader, som
kraever sagkundskab inden for erhvervs-
gkonomi, marketing, organisation, frem-
medsprog, kommunikation og kultur

e behersker det valgte fremmedsprog skriftligt
og mundtligt pa hgjt niveau og kan anvende
det i forhandlingssituationer

Dimittenden skal

2. kunne undersage, analysere og lgse faglige
problemer ved hjeelp af relevante faglige te-
orier og metoder samt relatere dette til ak-
tuel forskning

Skal kunne vurdere teore-
tiske og praktiske pro-
blemstillinger samt be-
grunde og valge relevante
analyse- og lesningsmo-
deller.
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Kultursociologi
Forbrugeradfaerd
Markedsanalyse
Erhvervsjura

Statistik
Virksomhedsgkonomi
International gkonomi 1
International gkonomi 2
Introduktion til studiet af Tysk:
Hvad er tysk?

Sprog, samfund og historie 3

Engelsk sprog 1: Introduktion
Engelsk sprog 2: Normer og
standarder

Engelsk sprog 3: En strategisk
ressource

Tekster i brug

Moderne britiske studier
Moderne britiske kulturstudier
Amerikanske studier

Sprog, samfund og historie 1
Sprog, samfund og historie 2
Kulturhistorie 1

Kulturhistorie 2

Interkulturel kommunikation
Interkulturel kommunikation og
markedskommunikation
Forhandlingsteori og -traening
(Engelsk)

Forhandlingsteori og -treening
(Tysk)

Videnskabsteori for Humaniora

Bachelorprojekt
Introduktion til erhvervsgko-
nomi med entrepreneurship
Organisation med videnskabs-
teori

Statistik
Virksomhedsgkonomi
Marketing

Kultursociologi

International skonomi 1
International gkonomi 2
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Forbrugeradfeerd
Markedsanalyse
Erhvervsjura

Engelsk Sprog 2: Normer og
standarder

Moderne britiske studier

Sprog, samfund og historie 2
Sprog, samfund og historie 3
Kulturhistorie 1

Kulturhistorie 2

Engelsk sprog 3: En strategisk
ressource

Interkulturel kommunikationIn-
terkulturel kommunikation og
markedskommunikation
Forhandlingsteori og -traening

(Engelsk)
Forhandlingsteori og -treening
(Tysk)
Videnskabsteori for Humaniora
Bachelorprojekt
Skal kunne formidle fag- Dimittenden skal Introduktion til erhvervsgko-
lige problemstillinger og 7. kunne indga i en dialog pa et fagligt grundia i i
lesningsmodeller til bade I 9 pa eLIagigr grundiag nomi med entrepreneurship
fagfzller og ikke-speciali- 10. anvende et sprog - skriftligt og/eller mundt-  organisation med videnskabs-
ster. ligt der er emneorienteret, klart, preecist og  tgori
korrekt Statistik
11. formidle faglige problemstillinger og I@s- Virksomhedsgkonomi
ningsmodeller, séledes at det bliver relevant \arketing
og forstaeligt for forskellige malgrupper Kultursociologi

International gkonomi 1
International gkonomi 2
Markedsanalyse
Erhvervsjura

Engelsk sprog 1: Introduktion
Engelsk sprog 2: Normer og
standarder

Engelsk sprog 3: En strategisk
ressource

Tekster i brug

Moderne britiske studier
Moderne britiske kulturstudier
Amerikanske studier
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Sprog, samfund og historie 1
Sprog, samfund og historie 2
Sprog, samfund og historie 3
Kulturhistorie 2

Interkulturel kommunikation
Interkulturel kommunikation og
markedskommunikation
Forhandlingsteori og -traening
(Engelsk)

Forhandlingsteori og -treening

(Tysk)

Videnskabsteori for Humaniora
Introduktion til studiet af tysk:
Hvad er tysk?

Bachelorprojekt

Kompetencer:
Skalbkunneshandtereskom=svlinlii Ok el Introduktion til erhvervsgko-

e LS 8 kunne fokusere og skabe sammenhaeng i ; i
terede situationer i studie- Y g nomi med entrepreneurship

eller arbejdssammen- lpsning af opgaver Organisation med videnskabs-
hange. 12. kunne handtere komplekse og udviklings- teori

orienterede situationer og kunne indga i et Marketing
samarbejde, herunder at kunne modtage og Kultursociologi
give konstruktiv kritik Markedsanalyse

Erhvervsjura

Statistik
Virksomhedsgkonomi
International gkonomi 1
International gkonomi 2
Introduktion til studiet af tysk:
Hvad er tysk?

Sprog, samfund og historie 3
Tekster i brug

Sprog, samfund og historie 1
Sprog, samfund og historie 2
Kulturhistorie 1

Kulturhistorie 2

Engelsk Sprog 1: Introduktion
Engelsk Sprog 2: Normer og
standarder

Engelsk sprog 3: En strategisk
ressource

Interkulturel kommunikation
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Interkulturel kommunikation og
markedskommunikation
Forhandlingsteori og -traening

(Engelsk)
Forhandlingsteori og -traening
(Tysk)
Bachelorprojekt
Skal selvstandigt kunne Dimittenden skal Introduktion til erhvervsgko-
LR RRER e e LB 13 kunne arbejde selvsteendigt, disciplineret ; i
ligt samarbejde med en o tj et hg’ y P ) , nomi med entrepreneurship
professionel tilgang. struktureret og malrettet, herunder ogs Markedsanalyse
kunne overholde deadlines og formalia Virksomhedsgkonomi
International skonomi 1
Dimittenden kan International gkonomi 2
e selvstaendigt indga i fagligt og tvaerfagligt
samarbejde med en professionel tilgang Engelsk Sprog 1: Introduktion
¢ handtere komplekse og udviklingsoriente- Engelsk Sprog 2: Normer og
rede situationer i studie- eller arbejdssam- standarder
menhzenge Engelsk Sprog 3: En strategisk
ressource

Amerikanske studier

Sprog, samfund og historie 2
Tekster i brug

Introduktion til studiet af tysk:
Hvad er tysk?

Kulturhistorie 1

Interkulturel kommunikation og
markedskommunikation
Videnskabsteori for Humaniora

Bachelorprojekt

Skal kunne identificere Dimittenden kan Introduktion til erhvervseko-
egne lzringsbehov og e ops@ge og anvende nye informationer in- ; :
strukturere egen lzring i psege og a ye nomi med entrepreneurship
forskellige laringsmiljger. den for studiets fagomrader Organisation med videnskabs-

o forsta og reflektere over teori, videnskabe- teori

lige metoder og praksis Marketing
o identificere egne leeringsbehov og struktu- Kultursociologi

rere egen leering i forskellige laeringsmiljger Forbrugeradfeerd

Markedsanalyse

Moderne britiske studier/mo-
derne britiske kulturstu-
dier/Amerikanske studier
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Sprog, samfund og historie
1/Sprog, samfund og historie
2/Kulturhistorie 1/kulturhistorie
2

Engelsk sprog 3: En strategisk
ressource

Interkulturel kommunikation/
nterkulturel kommunikation og
markedskommunikation
Forhandlingsteori og -treening
Videnskabsteori for Humaniora

Bachelorprojekt
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