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DERFOR SKAL
NYHEDSMEDIERNE
BEKYMRE SI1G OM
KLIMAKRISEN

Klimakrisen er en af de stgrste kriser, vi star overfor lige nu. Verden
over viser effekten af klimaforandringer sig i stigende grad med
varmere temperaturer og flere naturkatastrofer i form af over-
svgmmelser, skovbrande og orkaner.

‘Sidste punktum er sat i 'verdens vigtigste rapport’ skrev DR.dk, da

FNs klimapanel i marts 2023 udsendte den sakaldte synteserap-
port, hvor det endnu engang slas fast, at malet om at holde tem-
peraturstigningerne under de 15 grader - som det blev besluttet |
Paris-aftalen - ser sveerere og sveerere ud. Men det sidste punktum
er langt fra sat, for hvis temperaturen pa kloden skal holdes nede,
kreever det handling nu.

"Our world needs climate action on all fronts — everything,
everywhere, all at once.”

FNs generalsekretzer Antonio Guterres pa pressekonferencen for IPCCs

synteserapport 20. marts 2023. Se hele talen her.

De massive udledninger af CO2 skal reduceres og de teknologiske
Igsninger skal opskaleres, lyder det blandt andet i rapporten.

De beslutninger, vi traeffer nu, bliver altsa afggrende for, hvordan
vores planet og samfund udvikler sig. Hvor hgje temperaturer

vi skal leve med, hvor mange ressourcer vi har, hvordan vores
dyre- og insektliv klarer sig og ikke mindst hvilket liv, der venter
de kommende generationer. Og det kommer til at kreeve radikale
forandringer, hvis vi skal bremse klimaforandringerne.

| Danmark har regeringen sat et mal om at reducere udledningen
af drivhusgasser med 70 procent inden ar 2030 - og ggre Dan-
mark til et klimaneutralt sasmfund senest i ar 2050. Det er bare et
skridt, som kommer til at kreeve store forandringer pa alle niveau-
er i samfundet, og ikke mindst kraever det implementering af
lzsninger, som vil have indflydelse pa alle borgeres hverdag.


https://www.dr.dk/nyheder/viden/klima/sidste-punktum-er-sat-i-fns-klimabibel-saadan-vil-boern-i-dag-maerke
https://press.un.org/en/2023/sgsm21730.doc.htm
https://www.ipcc.ch/report/ar6/syr/resources/spm-headline-statements/
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Men et mal, der pa den made kraever befolkningens medvirken,
kreever ogsa et hgjt informationsniveau. Professor i statskundskalb
ved Kgbenhavns Universitet, Rebecca Adler-Nissen, der blandt
andet forsker i borgernes modtagelighed over for misinformation,
opsummerer det saledes:

“Hvis klimaudfordringerne bliver stgrre og mere komplekse i
takt med, at kvaliteten af den serigse information falder, udvik-
ler der sig — udover et handlingsgab - ogsa et forstaelsesgab,
som kan blive en stor udfordring for omstillingen. Omstillingen
taler ikke informationsforurening, da politiske Igsninger forud-
saetter en offentlighed, der er ordentligt informeret.”

Lederne og Navigating 360, 2022

Det er derfor vigtigt, at borgerne har et grundigt kendskab til og
forstaelse for krisens omfang, og hvilke tiltag det kraever at Igse
den. Udfordringen er, at klimakrisen hverken er en saerlig god
historie eller en saerlig nem historie at fortaelle.

Den brede befolknings viden om klimakrisen kommer i hgj grad
fra nyhedsmedierne, som derfor har en central rolle i fortzellingen
om klimakrisen og dens konsekvenser. Nyhedsmedierne har bred-
den og platformen til at udbrede den vaesentligste nyhedshistorie
lige nu. Men samtidig er det udfordrende for dem at daekke kli-
makrisen. Blandt andet fordi det omhandler kompleks videnskab,
men ogsa fordi det er en langsomt udviklende krise.

Nyhedsmedierne skal balancere en deekning af klimakrisen, som
beskriver situationens alvor og er omhyggelig med at veere faktuel
korrekt og imgdega misinformation. Samtidig skal de veere kriti-
ske over for politikere og andre magtfulde aktgrer - men ikke veere
for negative og skabe et billede af, at fremtiden er hablgs.

Psykologien viser, at en deekning med et ensidigt fokus pa klima-
krisens negative konsekvenser og katastrofale fremtidsudsigter
risikerer at efterlade mange borgere handlingslammede i en situ-
ation, hvor bade individuelle og kollektive handlinger er ngdvendi-
ge, hvis klimaforandringerne skal bremses.

Der er brug for klimaaktion pa alle fronter - ogsa i nyhedsmedi-
erne - ‘everything, everywhere, all at once’, som Antonio Guterres
sagde. Men hvordan tackler man klimadaskningen pa redaktio-
nerne og i den daglige prioritering? Hvordan far man den bedste
nyhedsdaekning af klimakrisen? Og hvilke udfordringer er der i at
seette den (maske) vigtigste nyhedshistorie hgjere op pa nyheds-
dagsordenen?



Det er det primaeere formal med denne undersggelse at skabe
klarhed over, hvilke udfordringer og muligheder, der er i nyheds-
mediernes deekning af verdens stgrste nyhedshistorie - klimalkri-
sen - og pa den baggrund komme med anbefalinger og inspirati-
on til, hvordan deekningen af klimakrisen og klimaforandringerne
kan styrkes pa redaktionerne.

TILGANG & OUTPUT

Formalet med undersggelsen er at afdeekke, hvordan nyhedsme-
dierne daekker klimakrisen, hvilke dilemmmaer og udfordringer de
oplever, og hvordan daekningen kan styrkes.

Det er en afsggning af, hvordan nyhedsmedierne arbejder med
klimmajournalistik, hvordan borgerne interesserer sig for klima, og
hvilke behov de har for viden om klimakrisen.

Undersggelsen er baseret pa en reekke kvalitative interview med
et udvalg af danske mediechefer, interview til baggrund med eks-
perter, desk research af en reekke analyser af borgernes tilgang og
viden om klima og erfaringer fra internationale medier og under-
sggelser om klimajournalistik.

De kvalitative interview er lavet med mediechefer pa tveers af
lokale og landsdaekkende medier, der arbejder med klima pa
forskellige mader og med forskellig veegtning i daeskningen. Nogle
med et saerskilt fokus og andre med en daekning, der er drevet af
nyhedsdagsordenen.

Folgende medieledere er interviewet:

Redaktgr for Bgrsen Baeredygtig - Louise Vogdrup-Schmidt
Chefredaktgr for TV2-nyhederne - Thomas Funding

(tidligere) Klimaredaktgr pa DR - Lars Damgaard

Chefredaktgr pa Altinget - Jakob Nielsen

Chefredaktgr Nordjyske Medier - Karen Keinicke
Klimaredaktgr pa Politiken - Magnus Bredsdorff

Chefredaktgr pa Fyns Stiftstidende - Poul Kjeergaard

Miljg- og klimajournalist pa Information - Jgrgen Steen Nielsen

Formalet med interviewene var at undersgge, hvordan klima be-
handles pa danske nyhedsredaktioner. Hvordan klima prioriteres,
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hvilke udfordringer der er i deekningen og hvad der virker?

Interviewene gav et indblik i, hvad der er afggrende for deeknin-
gen pa nyhedsredaktionerne. Ud fra interviewene viser det sig, at
der pa trods af mediernes forskellighed er flere mgnstre, der gar
igen - seerligt i forhold til de udfordringer mange medier oplever
pa dette relativt nye felt.

Output

Undersggelsens output er en reekke anbefalinger og inspiration
til, hvordan redaktionerne kan gribe klimajournalistikken an og
dermed styrke den.

| efteraret 2022 blev nogle af projektets konklusioner testet af pa to
efteruddannelseskurser i klima og klimajournalistik for journalister
og redaktgrer. Kurserne, som ogsa var finansieret af KR Founda-
tion, havde til hensigt at kleede journalister og redaktgrer pa til at
daekke klimakrisen kritisk og Igsningsorienteret.

PA REDAKTIONERNE -
FEM UDFORDRINGER

Nar man spgrger mediechefer, hvorfor der ikke er mere klimai
deres nyhedsmedier, er svaret naesten samstemmende: Laeserne
vil ikke have det. Det er en udfordring, der gar pa tvaers af de ad-
spurgte medier - ogsa de medier, der i form af en seerskilt redakti-
on eller et klimarelateret redaktionelt produkt har et seerligt fokus
pa klima og klimaforandringer.

Men det paradoksale er, at der tilsyneladende er stor enighed
blandt bade modtagere og medier om, at klima er det emne, som
ligger dem mest pa sinde - s& hvordan haenger det sammmen med
oplevelsen af, at laeserne ikke vil have det?

For at blive klogere p3, hvad der blandt andet ligger til grund for
ovenstaende paradoks, er det interessant at se pa, hvilke udfor-
dringer medierne oplever i forhold til klimajournalistikken, og hvad
der kan veere forklaringen p3, hvorfor det er udfordrende - samt
hvad der kan veere nogle af lgsningerne. Seerligt fem omrader
stikker ud i forhold til de udfordringer, medierne oplever, nar de
deekker klimakrisen.



Flere af de fem udfordringer og Igsninger haenger ulgseligt sam-
men, men for overblikkets skyld, er de efterfglgende praesenteret i
disse fem afsnit:

Manglende prioritering
Laeserne vil ikke have det
Negativ vinkling

En kompliceret fortzelling

mopwN o

Aktivisme-dilemmaet

Udfordringerne er gennemgaende pa de adspurgte nyhedsmedi-
er, men treeder ogsa frem ved research og rapporter, der beskriver
klimmajournalistikken globalt. Nedenfor uddybes de fem udfordin-
ger og bud pa forklaringer og lgsninger.

MANGLENDE PRIORITERING

Den fgrste udfordring er lidt af et paradoks. Der er enighed om,
at klima er et veesentligt omrade, og at det bgr deekkes, men pa
dagen og nar det handler om ressourcer, kan det veere sveert at
fa det prioriteret. Det er der andre gode grunde til, som hasnger
sammen med de fire andre udfordringer. Mere om det senere.
Farste skridt er at se pa, hvorfor det overhovedet er veesentligt at
daekke klimakrisen journalistisk.

Baggrund: Ideelt set bor det prioriteres

De adspurgte mediers udgangspunkt er, at deekningen af klima
er vigtig, fordi det er et emne, som bergrer alle dele af samfundet.
Det er en naturlig del af det at kleede modtagerne pa og ggre
dem oplyste og kompetente. Og sa er det mediernes rolle at ud-
fordre politikerne pa, hvordan de vil handtere klimakrisen. Men der
er ogsa et demokratisk element i det. Medierne har en opgave i at
sgrge for, at alle er inkluderet i, hvad der skal ggres og hvordan, nar
samfundet skal omstilles til at veere grgnnere.

“Hvis vores politiske daekning oversa hele klimapolitikken, ville
det jo svare til, at man oversa integrationspolitikken. Det er
altsa sa vigtigt et samfundsmaessigt omrade, at vi som journa-
lister har en pligt og et samfundsansvar for at Igse den. Altsa
problemstillingen er sa stor, at selvfglgelig skal den indga i
samfundsdaekningen.”

Louise Vogdrup-Schmidt, redaktgr Bgrsen Baeredygtig
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“Hvis vi (TV2) ikke stempler ind i den debat, som er sa betyd-
ningsfuld for vores klode, men ogsa for beslutninger og folks liv
som konsekvens af vores ressourceforbrug, sa er der simpelt-
hen nogle, som ikke bliver repraesenteret i den demokratiske
samtale om det. Det er en risiko, hvis den brede befolkning ikke
er med i samtalen om, at der er et problem.”

Thomas Funding, chefredaktgr TV2

For de adspurgte medier er det anerkendt, at klima er sa stor en
del af borgernes liv, at det skal det ogsa veere af deekningen. Det
er en dagsorden, som ikke kun er isoleret til klima-videnskab, men
som griber ind i politik, kultur og erhverv og som kommer til at
betyde keempe forandringer for den enkelte dansker. Derfor er der
0gsa et gnske om at prioritere det hgjere for flere af medierne.

Samtidig er der et gnske fra flere medier om at ggre modtagerne
kompetente til at tage stilling til det, der sker i samfundet om-
kring dem. Samt tage del i debatten om, hvordan vores samfund
skal udvikle sig, og hvad den enkelte kan ggre for at forsta og leve
med klimakrisen - og ikke mindst engagere sig i at bremse klima-
forandringerne.

Der er altsd enighed om, at det er et vigtigt emne, som har stor
betydning for alle dele af samfundet. Trods den enighed, viser
interviewene nogle klare forskelle i, hvordan medierne i praksis pri-
oriterer at tilga klimadaekningen. For nogle af medierne er der et
klart gnske om, at det skal fylde mere. Men daekningen er meget
fra historie til historie uden en mere kontinuerlig indsats.

Altsa med andre ord, man daskker stort set det, der sker her og nu.
Det vil sige for eksempel naturkatastrofer samt politiske udmel-
dinger eller virksommheder med innovative Igsninger. Men der er
altsa generelt et gnske om at gge deekningen, da det er en dags-
orden, der breder sig mere og mere.

Der er ogsa flere medier, hvor det bliver prioriteret som stofomra-
de, og der er afsat fagmedarbejdere, men hvor der er nogle barrie-
rer for at udvide deekningen. Det kan veere fordi, de ikke vil opfat-
tes som aktivister, eller at de oplever, at leeserne ikke klikker pa det
i tilstreekkeligt omfang til, at det skal fylde mere i deekningen og
derfor heller ikke ligger i top i nyhedsflowet.

Endelig er der de medier, som har en strategi og en klar priorite-
ring af emnet. Nogle af dem betegner netop sig selv som aktivisti-
ske og har et gnske om at veere dagsordensaettende og fgrende
pa klimaomradet. Der er afsat medarbejdere, og det prioriteres i
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nyhedsflowet. Endvidere har de initiativer, som gar ud over avisens
spalter, det kan for eksempel veere en masterclass eller livearran-
gementer for laesere om klima og baeredygtighed.

Klima er vigtigt for danskerne

Det er ikke tilfaeldigt, at der er en stor bevidsthed pa nyhedsmedi-
erne om, at klima bgr veere en vaesentlig del af deekningen. Som
beskrevet i indledningen koger kloden, og det star nu mere end
nogensinde klart, at der skal handling til for at bremse klimaforan-

dringerne.

Samtidig er klimaforandringerne blevet mere naerveerende med
flere ekstreme vejrhaendelser teet pa. Det er altsa ikke leengere
bare noget, der foregar pa kontinenter langt vaek.

Det involverer alle dele af vores samfund, og det optager bade
borgere og politikere, hvordan vi finder Igsninger og afveerger
yderligere temperaturstigninger.

Hvert ar tager Danmarks grgnne taenketank Concito temperatu-
ren pa danskerne og klima med Klimabarometeret. Her maler de
pa danskernes viden og holdning til klimaet. Og tallene viser, at
saerligt de unge er bekymrede, og at der generelt er et steerkt kli-
ma-engagement blandt danskerne, hvor 88 procent mener, at de
globale klimaforandringer er et meget alvorligt eller i nogen grad
alvorligt problem. (Klimabarometeret 2022)

Det er altsa rimeligt at konkludere, at danskerne interesserer sig
for klima, og at klimaforandringerne giver anledning til bekym-
ring. Der er generelt en frygt for, at klimaindsatserne slar fejl, for
ekstremt vejr og for tab af biodiversitet. Og der er en opmaerk-
somhed omkring, at der skal store omstillinger til for at undga
irreversible klimaforandringer.



DANSKERNE OG KLIMA

8%

af danskerne mener, at de globale klimaforandringer er et "meget alvorligt”
eller "i nogen grad alvorligt” problem. Kun 2 pct. mener, at det "slet ikke” er et
alvorligt problem.

* Danskerne er i hgjere grad bekymrede for, at klimaforandringerne vil pavirke dem,
hvor de bor, end de var for to ar siden. 9 pct. er i hgj grad bekymret og 31 pct. er i
nogen grad bekymret.

2%

af de unge, 18-29-arige, svarer, at de "i hgj grad” og "i nogen grad” er bekymrede
for, at klimaforandringerne vil pavirke dem i deres levetid. Dermed er de unge den
aldersgruppe, der er mest bekymrede.

0%

af danskerne er "i meget hgj grad”, "i hgj grad” eller "i nogen grad” bekymrede for, at
klimaforandringerne vil pavirke naturen, planter og dyreliv negativt. Dette viser, at

danskerne er bevidste om den nuvaerende biodiversitetskrise.

Ansvaret over for kommende generationer er fortsat den tungest vejende grund til,
at danskerne mener, at vi skal ggre en indsats mod klimaforandringerne. Dernaest
peger danskerne pa beskyttelse af naturens levesteder og arter, og herefter pa vigtig-
heden af at sikre folks levegrundlag i deres hjemland.

2%

mener, at ansvaret for at handtere klimaudfordringen er fordelt pa mange aktarer.
Det storste ansvar ligger ifglge respondenterne hos staten, hvor 72 pct. svarer, at de
"i hgj grad” har ansvar for at bidrage til at handtere klimaudfordringen. Det samme
svarer 70 pct. om EU, 58 pct. om FN, 58 pct. om kommunerne, 56 pct. om regionerne,
68 pct. om virksomhederne og 60 pct. om borgerne.

Kilde: Klimabarometeret 2022
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Mediernes rolle

Men for at omstillingen af vores samfund kan lade sig ggre, er der
brug for viden. Der er her en vigtig rolle for medierne som infor-
manter, der kritisk og Igsningsorienteret kan ga til omradet og
sikre mod misinformation og blandt andet afslgre, nar virksomhe-
der greenwasher - altsa overdriver, hvor baeredygtige de er. Men
der er ogsa en veesentlig opgave i at hjeelpe borgere til at handle
pa hverdagsniveau.

“Jeg synes, det er blevet mere relevant at tale om det person-
lige niveau, fordi, sddan en som jeg, mgder i stigende grad
mennesker, som er radvilde, fortviviede, klimaangste og ikke
ved, hvad de skal stille op med den viden, de har. Derfor er
det vigtigt at beskaeftige sig med, hvordan folk lever med det
her, hvad gor de for at pavirke udviklingen, hvad ggr de for at
handtere det mentalt. Sa det, synes jeg, er blevet vigtigere,
end det har veeret. Og sa synes jeg, det er blevet vigtigere at
lave journalistik pa sammenhaangen mellem trusler mod klima
og miljg og sa vores grundlseggende gkonomiske system eller
strukturer.”

Jgrgen Steen Nielsen, klimajournalist Information

Der er altsad behov for viden og handlemuligheder - bade pa
samfundsniveau og individuelt. Men der er ogsa et behov for en
objektiv og kritisk daekning for at undgd misinformation.

“Jo vigtigere et emne er for politikere og samfundet som hel-
hed, desto mere misinformation vil der vaere. Det udggr et stort
problem for politikere, ledere og virksomheder, nar det gaelder
klimakrisen.”
Rebecca Adler-Nissen, professor i statskundskab ved Kgbenhavns Universitet
(Lederne og Navigating 360, 2022)

Men som klimaaktivisten Greta Thunberg udtrykker det, handler
det ikke kun om misinformation, det handler ogsa om, at der ikke
er nok information.

“Pa en made er klimakrisen en informations-krise. Den er infor-
mation, der ikke er naet frem.”
Greta Thunberg, Politiken 2022

Op til valget i efteraret 2022 skrev sociolog og medstifter af An-
delsgaarde samt forfatter til flere bgger om klima og biodiversitet,
Rasmus Willig, i et debatindleeg i Politiken, at det stadig kniber
med mediernes deekning af klimakrisen. Med indlzegget: Her er
syv fundamentale spgrgsmal om klima og biodiversitet, journali-



https://politiken.dk/debat/debatindlaeg/art8957121/Her-er-syv-fundamentale-sp%C3%B8rgsm%C3%A5l-om-klima-og-biodiversitet-journalisterne-aldrig-stiller
https://politiken.dk/debat/debatindlaeg/art8957121/Her-er-syv-fundamentale-sp%C3%B8rgsm%C3%A5l-om-klima-og-biodiversitet-journalisterne-aldrig-stiller
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sterne aldrig stiller, skriver han blandt andet:

“Selv oven pa en sommer, hvor varmegraderne endnu en gang
satte rekord, kniber det med at levere nok spalteplads til det,
der er menneskehedens stgrste udfordring.”

Rasmus Willig, sociolog og medstifter af Andelsgaarde

En af vejene til en acceleration af den grgnne omstilling er ifglge
Rasmus Willig en kritisk presse, der kan afslgre greenwashing og
seette fokus pa alle tiltag, der kan nedsaette forbruget af CO2.

Men ifglge ham er der altsd nogle fundamentalt kritiske spargs-
mal, journalisterne aldrig - eller for sjeeldent - stiller.

“Hvorfor har public service og samtlige danske dagblade ikke
fokus p3, at der ikke handles konkret pa klima- og biodiversi-
tetskrisen? Hvorfor er der ikke en redaktionel prioritetsliste,
hvor de stgrste problemer som klima- og biodiversitetskrisen
far mest plads og de mindste problemer som tgrklsededebat
og bandekriminalitet far mindst plads? Er det ikke sadan, at de
stgrste problemer skal tackles fgr de mindste?”

Rasmus Willig, sociolog og medstifter af Andelsgaarde

Medierne har altsa en vigtig rolle at spille i forhold til at sikre
troveerdig information og veere kritiske overfor de beslutnin-

ger, magthaverne traeffer i forhold til at Igse klimakrisen og ikke
mindst afspejle krisens alvor og omfang i daekningen. Der er sam-
tidig en vaesentlig opgave i at bygge bro mellem videnskaben, de
politiske udmeldinger og borgernes liv. Det handler i hgj grad om
at skabe de rette forudsaetninger ved at klaede journalisterne p3,
men maske i lige sa hgj grad om at skabe de rette strukturer pa
redaktionerne.

Manglende redaktionel prioritering

Som beskrevet tidligere er der bred enighed om vaesentligheden
af dette emnne pa de adspurgte medier. Der er vaesentlige sam-
fundsmeaessige grunde til at deekke omradet, og det er noget dan-
skerne gar op i. Alligevel er der kritik af, at medierne ikke daekker
klimakrisen nok og heller ikke godt nok.

Her kan manglende faglig viden veere en udfordring, men det
handler ogsa om prioritering og redaktionelle strukturer. Der er
gode grunde til at deekke klima, og flere medier ggr det ogsa
mere og mere - men pa nogle redaktioner halter med at seette
ressourcer af og have en klar strategi for, hvordan det bgr deekkes.


https://politiken.dk/debat/debatindlaeg/art8957121/Her-er-syv-fundamentale-sp%C3%B8rgsm%C3%A5l-om-klima-og-biodiversitet-journalisterne-aldrig-stiller
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For eksempel om det skal veere en del af alle stofomrader, eller om
det skal laegges pa en klimaredaktion.

“Sa det er for meget fra historie til historie, at vi deekker det
lige nu pa lige fod med alle mulige andre historier. Men klima
som dagsorden er for stor til kun at veere det.””

Thomas Funding, chefredaktgr TV2-nyhederne

“Med den generelle udvikling inden for klimajournalistik er det
mega-godt med journalister med en viden, men det ville blive
for smat for os at have en gruppe, der sidder og kigger pa det.
Og sa tror jeg ogs3, at det vil bringe os et sted hen, hvor klima-
journalistikken bliver et reservat. Hvor det netop skal veere det
modsatte, fordi klima har sa stor impact pa mange emner. Det
skal integreres pa alle redaktioner sa at sige. De journalister,
der sidder pa erhvervsredaktionen, arbejder for eksempel ofte
med klima, sa de bliver ogsa ret ferme til at forsta klimaspgrgs-
malene, og hvor stor betydning det har i erhvervssammen-
haenge.”

Karen Keinicke, chefredaktgr Nordjyske

Endvidere er klimajournalistikken ramt af, at det - medmindre

det omhandler en oversvgmmelse eller andre naturkatastrofer -
sjeeldent rammer breaking news. Hvis der ikke er en klar strategi,
hvor det prioriteres, veeltes det nemt af pinden af mere aktuelle
begivenheder. Her har saerligt Corona og krigen i Ukraine gjort det
sveert for prioriteringen af klimanyheder ifglge flere af de adspurg-
te medier.

Flere medier har lavet specifikke redaktioner og produkter - ny-
hedsbrev og tilleeg - som har et kontinuerligt fokus pa klima og
baeredygtighed. Alligevel oplever de, at det kan veere sveert at fa
klima prioriteret i det generelle nyhedsflow - medmindre det er
klart besluttet fra ledelsen, at det skal prioriteres.
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HVORDAN
GOR ANDRE?

En gget opmeerksomhed pa klimaproblematikken har faet flere
internationale medier til at handle, hvilket har betydet en for-
steerkning af deekningen af dette omrade.

Digital News Report 2023 2023 fra Reuters Institute viser, at der
generelt globalt er kommet et stgrre redaktionelt fokus pa klima

og naesten 50 procent har opgraderet med dedikerede klima-
medarbejdere for at kunne skabe en steerkere deekning.

49 procent af de adspurgte medieledere globalt svarer, at de har
lavet et klima-team, der har til ansvar, at styrke daekningen af kli-
ma. En tredjedel har svaret, at de har hyret flere medarbejdere for
at styrke klimadaekningen. 44 procent svarer, at de har integreret
klima i andre dele af den journalistiske deekning som for eksempel
business og sport. Endelig har 30 procent svaret, at de har lavet en
decideret klimaforandrings-strategi for organisationen. (Reuters
Institute 2023)

Changes that news organisations are making to improve coverage further

Created a climate team to raise profile | 290%
Measures to ensure climate considered by all beats NG 24%
Sustainability and carbon footprint goals NG 33%
Hired more staff to cover climate issues || 31%
Developed a climate strategy | 30%
Trained staff on climate reporting |GGG 23%
None of the above | 17 %

Q12. Which of the following, if any, have you done recently to improve your climate journalism? N=275,

Kilde: Reuters Institute 2023

Pa The Washington Post har de for eksempel i efteraret 2022 tre-
doblet antallet af medarbejdere pa klimaredaktionen og har nu
30 klimamedarbejdere. Rent praktisk har de blandt andet lavet et
‘Climate Lab’, hvor de med data og grafikker viser indvirkningen
fra den globale opvarmning, og de har en klummesektion, hvor
leeserne far klimardd og guides til, hvordan de lever mere beere-
dygtigt for bare at naevne nogle af initiativerne.

Flere andre medier har med et stgrre fokus pa klima drejet vinklin-
gen i en mere positiv retning - og ligesom The Washington Post,


https://reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/sites/default/files/2023-01/Journalism_media_and_technology_trends_and_predictions_2023.pdf
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har de ogsa dedikeret flere spalter til Igsninger. | det hele taget har
flere medier lavet en decideret strategi for deekningen af klima, og
flere har lanceret podcasts eller nyhedsbreve om emnet.

Et andet interessant tiltag er, at flere medier har udviklet interne
uddannelsesprogrammer, hvor de uddanner journalister i klima.
Dette for at skabe opmaerksomhed omkring omradet og give
journalisterne bedre og flere redskaber til at deekke det. (Reuters
Institute 2023)

Endelig er der opstaet flere journalistiske netveerk og initiativer,
som er med til at understgtte daekningen af klima i erkendelse af,
at det er et kompliceret omrade.

Flere nyhedsmedier har taget det ansvar pa sig og laver seerlige
initiativer, som har fokus pa krisen. Her har seerligt udenlandske
medier veeret foran og har blandt andet lavet nye partnerskaber
og programerklaeringer for at seette fokus pa og lgfte deekningen
af klima og klimaforandringer.

Eksempler pa dette er blandt andet The Guardian og det klima-
journalistiske initiativ Covering Climate Now. Laes om nogle af
initiativerne for at forbedre klimajournalistikken her:

Covering Climate Now

Samarbejdet mellem Columbia Journalism Review og The Nation
blev etableret for tre ar siden med det formal at samarbejde med
journalister og medier om at producere bedre klimajournalistik

og ggre det til en del af alle redaktioner fra politik til business og
kultur. Formalet er ogsa at ggre formidling af klima bedre og drive
en offentlig samtale, som engagerer borgerne. Det ggr de blandt
andet ved at give gode rad til deekningen af klimabegivenheder
som for eksempel COP27 i november 2022. Her udgav de en guide
til, hvad der kunne veere relevante nyheder under COP'en.

Nogle af radene var blandt andet at ggre nyhederne mere lokale
og menneskelige. Se guiden her.

Oxford Climate Journalism Network

OCIN er et klimajournalistisk netveerk bestaende af journalister
og redaktgrer globalt, som arbejder med at forbedre klimajour-
nalistikken. Netveerket ligger under Reuters Institute og har som
Covering Climate Now en mission om at klaede journalister og re-
daktgrer pa til at blive bedre til at deekke klimaforandringer. Laes

mere her.


https://coveringclimatenow.org/resource/how-to-cover-cop27/
https://reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/about-the-oxford-climate-journalism-network
https://reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/about-the-oxford-climate-journalism-network
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Fransk klima-charter

Mere end 1000 franske journalister underskrev i efteraret 2022
charteret ‘Improving Journalistic Practices to Address the Ecolo-
gical Emergency’, som omhandler et gnske om at formidle mere
tilgeengeligt og ansvarligt om klimakrisen. Det indebaerer blandt
andet at veere mere opmaerksom pa, hvordan klimahistorier
illustreres - sasom ikke at bruge billeder af ‘'sjov pa stranden’ til at
illustrere hedebglge. Det betyder ogsa, at de ikke ukritisk vil veere
mikrofonholdere for klimaskeptikere i et forsgg pa at ‘hgre alle
sider’. | den sjette rapport fra IPCC understreges det, at medierne
har en afggrende rolle i at informere om klimaforandringer. Dette
adresseres i indledningen til charteret, som er skabt af det franske
medie Vert.eco.

“Det er op til journalister at Igfte den udfordring, som disse om-
vaeltninger repraesenterer for nuveerende og fremtidige gene-
rationer. Da vi star over for den kritiske ngdsituation i forbindel-
se med klimakriserne, ma vi journalister optrappe vores praksis
for fuldt ud at adressere disse problemer - og hvad der er pa
spil - i vores daekning.”

Charteret adresserer punkter, som bade omhandler mediernes
position, sprog, hvordan man arbejder med indholdet samt ned-
bringer CO2-aftryk fra journalistisk arbejde. Laes hele charteret her.

The Guardian tog en klar beslutning

Den britiske avis The Guardian har et steerkt fokus pa klima og
klimaforandringer og har netop opdateret det klimalgfte, som de i
2019 lavede til deres laesere. Lgftet blev annonceret i oktober 2019,
hvor The Guardian ogsa opnaede at blive B Corp-certificeret - som
den fgrste nyhedsorganisation i verden. At blive B Corp-certificeret
betyder blandt andet, at de kan indskrive sig i en global bevaegel-
se af virksomheder, som forpligter sig til at drive forretning med
ansvar for samfund og planet i dag og for fremtidige generationer.
Laes mere om B Corp her.

Det stadfeestede et allerede steerkt commitment til at skrive om
og ikke mindst prioritere indhold om klimakrisen i avisen. | den

forbindelse lancerede avisen et klimalgfte, som blev opdateret i

oktober 2022.

Blandt andet har avisen forpligtet sig til at tage ansvar ved at leve-
re steerkt indhold om klimakrisen. Med opdateringen af klimalgf-
tet kommer der endnu mere fokus pa denne del. Det betyder
blandt andet, at der hver tredje time publiceres en artikel med en
klimavinkel. Laes hele The Guardians klimalgfte her.



https://chartejournalismeecologie.fr/upgrading-journalistic-practices-to-tackle-the-ecological-emergency-a-charter/
https://bcorp.dk/
https://www.theguardian.com/environment/ng-interactive/2020/oct/05/the-guardian-climate-pledge-2020-environment-emergency-carbon-emissions
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Artikler, som bliver prioriteret og placeret i toppen af nyhedssi-

tet, pa apps og i printavisen. Med en sa massiv daekning og Kklart
prioriteret i nyhedsflowet er det et staerkt signal om, at klimakrisen
ifglge The Guardian er den vigtigste historie lige nu. Dertil har avi-
sen fokus pa at beskrive de konsekvenser, det har for folk pa hele
kloden, nar temperaturen eller vandniveauet stiger. Endvidere har
de et mal om at skabe opmaeerksomhed pa klimaforandringerne
gennem data og forskning, sa leeserne kan fa det fulde billede af
omfanget af klimaforandringer med temperaturstigninger og
maengden af CO2 i atmosfeeren.

Men den redaktionelle indsats bakkes op af en indsats omkring

at nedseette forbruget af CO2 med to tredjedele inden ar 2030.
Det betyder blandt andet at afkoble pengestrgmme fra fossile
breendstoffer - herunder annoncer - men ogsa at eliminere det fra
pensionskasse-investeringer.

The Guardians rejse begyndte i 2015, hvor den davaerende chef-
redaktgr Alan Rusbridger inden sin afgang havde et gnske om at
skabe et redaktionelt fokus pa ‘The Biggest Story’ - nemlig histo-
rien om klimakrisen og hvad vi kan ggre for at bremse klimafor-
andringerne. Det kom der dengang en podcast ud af, som fulgte
udviklingen og de dilemmmaer, de stgdte pa undervejs. For kan
man beslutte noget redaktionelt, uden at resten af organisationen
fglger med? Bliver de opfattet som aktivister frem for journalister,
og Vil laeserne overhovedet have det? Og ikke mindst hvordan
bibeholder man fokus, nar der udbryder krig? Hgr podcasten her.

Pa The Guardian har det vaeret vigtigt, at det var en prioritering fra
topledelsen. Det er ogsa en af de ting, som klimaredaktgr Damian
Carrington papeger i et interview i forbindelse med dette projekt.

“You have to work with really supportive editors and bosses, so
The Guardian is a great place to write about the environment
because our editor in chief has been 100 percent behind it all of
the time. And that makes it easy, that you don't have to fight to
get stories ahead of other ones.

(...)

It does feel important so | would encourage people to try and
have those conversations if they feel that their organizations
aren’t as receptive or enthusiastic about it. It's not today’s po-
litical drama, it's not today’s election, it's not the next battle in
war. It's a slow- moving disaster - it's kind of more important
than these things. So definitely worth fighting for.”

Damian Carrington, environment editor The Guardian


https://www.theguardian.com/environment/ng-interactive/2015/mar/16/the-biggest-story-in-the-world
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Struktur og prioritering
kan understotte daekningen

Faellestraekket ved ovenstaende initiativer er, at de er med til at
sikre et fokus pa klimastoffet. Netop det at have en klar redak-
tionel struktur kan veere med til at sikre, at klimadaskningen er
kontinuerlig og bliver prioriteret. Det kan veere i form af dedikere-
de medarbejdere eller faste sektioner. Men det kan ogsa veere en
‘kulturel’ prioritering - altsa at redaktionscheferne har truffet en
beslutning om, at det skal vaere en del af den daglige daekning.
Eller som pa The Guardian, at det er den vaesentligste nyhedshi-
storie.

Men det er ogsa vigtigt at have et sprog for, hvordan klima og kli-
maforandringer ‘angribes’ og uddannelse af medarbejdere, som
flere medier ogsa er begyndt pa. Det er altsa ikke nok at sige, at
det er et omrade, som man gerne vil deekke, det bgr bakkes op af
interne initiativer og de rette rammer.

Wolfgang Blau, Co-founder af the Oxford Climate Journalism Net-
work har gennem et fellowship pa Oxford University undersggt,
hvordan klimajournalistikken kan forbedres. Der er flere ting, der
bgr arbejdes med ifglge ham: De operationelle, kulturelle og eti-
ske forhindringer i forhold til at integrere klima pa alle redaktioner.

Kort fortalt handler det om at have de operationelle strukturer pa
plads, og ikke mindst at topledelsen er klar i prioriteringen. Altsa
at det er klart, at der satses pa klimanyheder, og at der er afsat
medarbejdere til omradet. Men ifglge Wolfgang Blau er der ogsa
et behov for at opgradere pa viden og skabe et faelles sprog. Hvad
mener Vi, Nar vi siger, at vi skriver om klimaforandringer, grgn
omstilling eller baeredygtighed, og hvad vil vi med det? Se hele
Wolfgang Blaus forelaesning: Climate change: journalism'’s grea-

test challenge her.

Flere af disse pointer bakkes op i EBUs (European Broadcasting
Union, en europaeisk sammenslutning af public service-tv- og
radiostationer) rapport ‘Climate Journalism that works', hvor en

af hovedpointerne er, at klima ikke bgr begraenses til en enkelt
redaktion, men at det skal vaere en del af den brede nyhedsdaek-
ning. Nogle af de vaesentligste indsigter omkring de redaktionelle
strukturer er at:

Det er vigtigt at ggre klima til en del af alle redaktioner og ikke
kun lade det veere op til en klimaredaktion at sta for deeknin-
gen.


https://www.youtube.com/watch?v=Np1uZkIv3Fs
https://www.youtube.com/watch?v=Np1uZkIv3Fs
https://www.youtube.com/watch?v=Np1uZkIv3Fs
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Alle journalister har brug for en grundleeggende viden om
emnet.

Hvert medie ma udvikle sin egen strategi for, hvordan klima-
et skal daekkes, hvor mange ressourcer der skal afsaettes, og
hvilket sprog de bruger - kalder vi det f.eks. klimakrise eller
klimaforandringer?

Hvis der ikke er klare prioriteringer, lever klimastoffet ofte kun
pa klimaredaktionen.

Medieledere oplever generelt meget lidt modstand, nar de
implementerer klimastrategier.

Lees hele rapporten her.

Konklusionen pa ovenstaende er altsa, at der er vaesentlige grun-
de til, at klima bgr have en vis prioritering i medierne. Det er et
emne, der optager danskerne og bekymrer dem, og der er et
behov for en kritisk presse, som modarbejder misinformation og
overseaetter klimavidenskaben, sa alle forstar udfordringerne.

Som med alle andre stofomrader, er det vigtigt at have et forud-
gaende kendskab til, hvad der er op og ned, og hvad der skal til for
at fa den grgnne omstilling til at lykkes, da der ellers kan skabes
en dben flanke for misinformation. Men udfordringen er at fa det
ind som en integreret del af daekningen. Det kraever blandt andet,
at der er afsat ressourcer til at handtere stofomradet, samt at der
er truffet en klar redaktionel beslutning om, at det er et prioriteret
omrade, som flere medier ogsa har gjort.

For at lykkes med klimadaskningen er der brug for en hjeelpende
hand i form af en klar prioritering fra topledelsen, uddannelse af
journalisterne og ikke mindst redaktionelle strukturer, som under-
stgtter en kontinuerlig deekning, sa klimastoffet ikke skubbes til
side af breaking-nyheder pa dagen.

Skab fundamentet

. Afklar ambitionsniveau - ggr det klart, hvor meget og hvor-
dan klimastoffet skal behandles pa det specifikke medie

« Skab de rette strukturer til at understgtte en prioritering af
klimastoffet

. Afsaet ressourcer, der passer med ambitionsniveauet

- Klaed journalister og redaktgrer pa til at handtere opgaven

« Gor det til en integreret del af alle stofomrader

« Skab et feelles sprog


https://www.ebu.ch/guides/open/report/news-report-2023-climate-journalism-that-works
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LASERNE VIL IKKE HAVE DET

Men hvad nytter det at have klart fokus, struktur og prioritering,
hvis laeserne ikke vil have det? Et gennemgdende argument for,
at klimadaskningen ikke prioriteres hgjere, er ogsa, at leeserne ikke
efterspgrger det i tilstreekkelig grad. Dette pa trods af, som etab-
leret ovenfor, at det er et emne, som optager og bekymrer befolk-
ningen. Men alligevel er det enslydende fra de adspurgte medier,
at interessen ikke afspejler, hvor vigtigt et emne, modtagerne
mener, det er, og hvor meget det optager dem.

“Der er abenlyst et paradoks i, at ved det seneste folketings-
valg, der var det klimaet, der overskyggede alle andre dags-
ordener, sa der er ingen tvivl om, at danskerne synes, det er
vigtigt, og at vi star pa den her braendende platform. Men nar vi
skriver om det og forsgger at beskrive det og aktivere lzeserne,
sa kan vi bare se pa data - vi kan jo fglge laesernes interesser,
og hvor meget de interagerer med vores journalistik - at de er
svaere at engagere og fa kroget.”

Poul Kjeergaard, chefredaktgr Fyens Stiftstidende

“Det er svaert for os at fa historier om klima godt ud over ram-
pen. Man kan sige, at jo laengere vi er veek fra en konkret be-
tydning for nordjyderne, jo svaerere er det at fa dem til at lsese
med. Vi har prgvet mange greb, som vi ogsa bruger pa andre
omrader, f.eks. at have nogle staerke mennesker, der fortzeller,
og som vi kommer taet pa med billeder og sa videre. Men det er
ikke nok til, at laeserne sluger klimahistorier uden videre. | hvert
fald har det ikke vaeret det indtil videre.”

Karen Keinicke, chefredaktgr, Nordjyske

Det er bare vanskeligt at fa folk til at interessere sig for klima i
detaljer. Nar vi siger, at vi alle sammen gerne vil vaere grgnne,
men i praksis at dykke ned i, hvorfor er plastik ikke sa slemt,
hvorfor er det, vi skal holde op med at kgre i vores SUVer eller
plugin-hybrider? Det er bare svaert at rabe op. Og lseserne gider
heller ikke flere rapporter om, at nu er der tre milliarder men-
nesker, der risikerer at dg pga. varme.

Magnus Bredsdorff, klimaredaktgr pa Politiken

Et billede pa, hvad der interesserer laeserne, beskriver Magnus
Bredsdorff selv i introen til Politikens nyhedsbrev om klima den 17.

feb. 2023:

"Den skandinaviske vinterregn faldt sammen med, at der var
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over ti grader pa mange af Alpernes skisportssteder, og mine
kolleger her pa Politiken fik lesesere og kolleger til at sende
solbrillebilleder fra liftene med grgnt graes omkring sig. Den
artikel havde et af onsdagens hgjeste laesertal pa Politikens
hjemmeside. Langt faerre lzeste vores artikel om det aendrede,
skandinaviske vintervejr, hvor vi talte med bade en svensk og
en norsk klimaforsker.”

Eksemplet illustrerer, at det er nemmere at fa modtagerne til at
forholde sig til problemstillinger, som bergrer dem direkte. Og der
ma man konstatere, at mange af de ting, der sker omkring klima
og klimaforandringer, er abstrakte og foregar langt vaek. Men at
lgjperne pa skiferien er grenne i stedet for hvide, det kan vi se og
forholde os til.

Medierne er vigtigste kilde til viden

Pa trods af, at medierne oplever, at danskerne ikke klikker i stgrre
omfang pa nyheder om klima, er det stadig medierne, som op-
fattes som den primaere kilde til viden om klimmaforandringer og
baeredygtighed generelt.

Blandt de mange kilder til viden om klima og baeredygtighed
svarer 38 procent i en undersggelse fra SB Insight 2022, at de far
viden fra mediernes rapportering om emnet. Efterfulgt af kilder
som dokumentarfilm, rapporter fra forskere, nye baeredygtige
produkter samt politikeres udmeldinger. (SB Insight 2022)

Samme billede tegner sig i Reuters 2022 Digital Report, hvor ny-
hedsorganisationer og dokumentarfilm tegner sig for at veere de
kilder, hvor stgrstedelen sgger viden om klima og klimaforandrin-
ger.

Globalt svarer 32 procent af respondenterne under 35 ar og 33
procent af dem over 35 ar, at det er de store nyhedsorganisationer,
de sgger nyheder hos.

Men det er ogsa interessant, at 34 procent af de yngre og 42 pro-
cent af de aeldre sgger informationerne i dokumentar-formater.
(Reuters 2022 Digital Report)


https://politiken.dk/rejser/art9214599/Den-vilde-situation-i-Alperne-er-noget-folk-diskuterer-i-liftk%C3%B8er-og-p%C3%A5-restauranter?utm_campaign=politiken-klima&utm_content=17-02-2023&utm_medium=email&utm_source=newsletter_redaktionel
https://politiken.dk/rejser/art9214599/Den-vilde-situation-i-Alperne-er-noget-folk-diskuterer-i-liftk%C3%B8er-og-p%C3%A5-restauranter?utm_campaign=politiken-klima&utm_content=17-02-2023&utm_medium=email&utm_source=newsletter_redaktionel
https://politiken.dk/rejser/art9210035/Bekymrende-tendens-i-skis%C3%A6sonen-bliver-kun-forst%C3%A6rket-i-de-kommende-%C3%A5r?utm_campaign=politiken-klima&utm_content=17-02-2023&utm_medium=email&utm_source=newsletter_redaktionel
https://politiken.dk/rejser/art9210035/Bekymrende-tendens-i-skis%C3%A6sonen-bliver-kun-forst%C3%A6rket-i-de-kommende-%C3%A5r?utm_campaign=politiken-klima&utm_content=17-02-2023&utm_medium=email&utm_source=newsletter_redaktionel
https://reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/digital-news-report/2022/how-people-access-and-think-about-climate-change-news
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HVORNAR
INTERESSERER
DANSKERNE SIG
FOR KLIMA?

Som beskrevet ovenfor er problemstillingen omkring laesernes
manglende interesse gennemgaende. Det er derfor interessant
at se pa, hvornar danskerne interesserer sig for og engagerer sig i
klima.

| undersggelsen ‘Danskernes grundveerdier og potentialer for en-
gagement i den grgnne omstilling’ foretaget af DeltagerDanmark
og Electica er der klare tendenser pa tvaers af befolkningen

Undersggelsen inddeler befolkningen i seks forskellige segmen-
ter og giver en viden om, hvad borgerne forstar og forbinder med
klima, samt hvilke veerdier, historier og identiteter, der kobles til
klimaforandringer og grgn omstilling. Undersggelsen viser blandt
andet, at det er de naere ting, der optager os og ikke mindst be-
kymringen for de forandringer, det kan medfgre. (Klimasegmen-
tanalyse 2022)

For den stgrste gruppe pa 29 pct. af de adspurgte, de sakaldte ‘be-
kymrede vogtere', handler forstaelsen af klima for eksempel om:

Klima og grgn omstilling forbindes med forandringer og fryg-
ten for at miste jobbet. Det er svaert at se, hvilken rolle “lille
Danmark” eller “lille mig” har i den grgnne omstilling.

Klimasegmentanalyse 2022

Pa trods af, at de seks segmenter placerer sig forskelligt i forhold
til, hvad der betyder noget for dem, og hvad der motiverer dem, er
der visse treek, som gar igen i forhold til handlinger og barrierer.

Klima kommer ofte til at virke abstrakt og kan ogsa - for visse -
skabe en frygt for forandring eller en frygt for at skulle afgive no-
get. Derfor er nogle af de initiativer, der skal til for at skalbe hand-
ling, ofte meget konkrete og noget, der sker i neermiljget. Det kan
f.eks. veere at deltage i mgder, deltage i en lokal affaldsindsamling,
deltage i samkgrsel, at man pa vejen beslutter at lave en gragn vej,
hvor der skabes ‘vild med vilje'-omrader eller at man beslutter at
fa anpart i lokale, vedvarende energi-systemer. (Klimasegment-
analyse 2022)
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Pa den anden side kan barrierer for handling veere, nar det bliver
for uoverskueligt og sveert at knytte til hverdagen. Det kan for
eksempel veere alt for komplekse Igsninger og abstrakte dom-
medagsanalyser, skiftende regler og afgifter fra det offentlige,
udskamning og konflikt, frygt for forandring eller en for moralise-
rende debat. Laes hele Klimasegmentanalysen her.

Sammenfattende kan man sige, at nar det bliver konkret, er det
mere motiverende og engagerende. Og for mange handler det
om at fjerne angsten - for forandring og fremtid - og skabe kon-
krete muligheder for handling.

Og netop det at vide, hvor danskerne er, og hvordan de opfatter
klima, er et vigtigt element for at kunne skabe relevant viden, der
engagerer og skaber handling. Altsa et konkret middel til i hgjere
grad at skabe journalistik, der rammer laeserne, hvor de er - jaevn-
fgr eksemplet fra Politikens klimanyhedsbrev ovenfor.

Det er en overordnet udfordring, at modtagerne ikke veelger Kli-
mastoffet til, blandt andet fordi det bliver for uoverskueligt og for
langt veek fra hverdagen. Det er her vaesentligt at fa gjort klima-
stoffet naert og fa det sat ind i en kontekst, som vedrgrer modta-
gerne.

« Gogr det neert

« Gor konsekvenserne klare

« Fjern frygten for at miste noget - fortzel hellere, hvad man
far ud af det

- Fa mennesker pa historierne

. Gogr det klart, hvilke initiativer, der virker og har effekt.

« Tilbyd muligheder for handling


https://uploads-ssl.webflow.com/63b2bf67af01937e1e83d35f/6401cd39608c6f087d6ccc77_DDK-Electica_Klima-segment-analyse_maj22-digital.pdf
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NEGATIV VINKLING

Udover at ggre det neert er det ogsa vigtigt at have et starre fokus
pa lgsningerne. Altsd mindre dommedag og flere lgsningsmulig-
heder, som beskrevet i falgende udfordring.

Daekningen af de negative konsekvenser far ofte lov til at fylde en
stgrre del af nyhedsdaekningen. Flere medier er opmaerksomme
pa ikke at lade den negative vinkling fylde for meget, men som
flere beskriver det, er det ogsa ofte en journalistisk rygmarvsreakti-
on at fokusere pa konflikt frem for Igsninger.

Adspurgt om daekningen er overvejende negativ eller positiv, be-
skriver de fleste medier det som primeaert negativ.

“Afgjort overvejende negativ, vi havde da ogsa haft et keempe
problem, hvis det ikke var sadan. Det gar ad helvede til med
klimaet, sd hvordan kan vi lave en overvejende positiv dsekning
af noget, der gar darligt. Det ville vaere helt skaevt. Men noget
af det, vi diskuterer, er ogsa, om det er for negativt. Har vi for
lidt positivt? Hvis man satte sig ned og lavede opteellingen, ville
man nok komme frem til, at vi manglede noget mere positivt.
Men det ggr bestemt ikke, at det ikke skal veere overvejende
negativt.”

Magnus Bredsdorff, klimaredaktgr Politiken

“Vi har ikke taget nogen aktiv beslutning om, at vi vil vaere
dem, der viser alle Igsningerne. Men jeg tror da - generelt bade
for os og for andre - har man lavet lidt feerre katastrofehisto-
rier, fordi man lidt fgler, at det var sadan en ting, man gjorde
i 00’erne og det er bare sa veletableret, at det gar darligt. Vi
fortzeller stadig katastrofehistorierne, men Danmark er et
forholdsvis klart foregangsland, og der sker nogle interessante
ting her, som ikke i sig selv batter ret meget, men som maske
kan inspirere andre, fordi vi er en stor udleder (af CO2, red.) pr
indbygger, men ogsa et rigt land som kan ggre nogle ting.”
Lars Damgaard, tidligere klimaredaktgr, DR

“Ja, ikke altid i den samme artikel, det vil jeg ikke pasta. For
mig personligt, sa er det Igsningsorienterede, sa er det nok
mere indrettet pa diskussioner om, hvordan aendrer vi de
grundlaeggende strukturer, som er arsag til klimaproblemer.
Altsa kan man forestille sig en anden grundlseggende gkono-
misk politik, som ikke hele tiden kolliderer med baeredygtighe-
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den. Jeg har heldigvis kollegaer, som er lidt mere pa det tek-
niske niveau, altsa skriver om elbiler og udfordringer omkring
det, eller om planer for nye vindmglleparker osv. Jeg ggr det
ogsa, men der er nogle af mine kollegaer, som er flittigere til
det, sa du kan se, at avisen tilstraeber hele tiden ogsa at bringe
Igsningsorienterede historier. Og igen ville jeg nok sige, at vi er
ikke gode nok til at ramme balancen.”

Taeenker du, at det er overvejende negativt eller positivt?

“Det er overvejende negativt eller problemorienteret. Og det
er som sagt, ikke fordi det ngdvendigvis er gnskvaerdigt, men
det somm mgder os udefra, og det er det, vi kommer til, fordi vi
ligger under for nogle journalistiske rygmarvsreflekser og ikke
er dygtige nok.”

Jorgen Steen Nielsen, Information

Selvom deekningen er overvejende negativ, er der ogsa fokus pa at
have en mere Igsningsorienteret tilgang, og flere af redaktionerne
arbejder ogsa med at fa mere konstruktiv journalistik ind i arbejds-
gangene.

Men som flere ogsa fremhasver, har journalister tendens til at have
mere fokus pa det kritiske og konflikten.

En undersggelse om god klimajournalistik fra Roskilde Universitet
viser, at nyhedsbrugere generelt finder, at der er mindre tillid til
og darligere kvalitet i klimanyheder end i andre typer af nyheder.
Nogle af udfordringerne med at rapportere om klima handler om
udfordringer med at handtere videnskabelige fakta, objektivitet
og false balance - hvor man sgger at fa kilder, der taler bade for og
imod klimajournalistik. (Willig, Blach-@rsten og Burkal, 2022)

Nogle af de ting som respondenterne efterspgrger i klimajour-
nalistikken er, at journalisterne leverer mere vejledning og flere
Igsninger, end at de opfylder den traditionelle rolle som vagthund.
Seerligt de yngre mener, at eksperter far for lidt taletid og en tred-
jedel af alle respondenter mener, at politiske holdninger fylder for
meget i klimajournalistikken. Ligeledes mener en tredjedel, at der
gerne ma veere flere hverdagsrad til, hvordan de handterer klima-
krisen. (Willig, Blach-@rsten og Burkal, 2022)

Et andet vaesentligt element i undersggelsen af, hvordan dansker-
ne opfatter klimajournalistikken er, at det ikke bgr veere en del af

et specifikt omrade, men i hgjere grad en del af hele den journali-
stiske deekning. Altsa at det er noget, der indgar generelt i journa-
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listikken og ikke kun som et specifikt emnne. (Willig, Blach-@rsten
og Burkal, 2022)

Men i relation til den negative vinkling er en stor udfordring med
klimajournalistikken, at det har en negativ effekt pa humgret. | en
undersggelse lavet af Reuters Institute omkring hvorfor modta-
gerne ikke tilveelger nyheder om klimaforandringer, fremhaeves
netop det negative, at det ikke giver mulighed for handling - og at
der ikke er noget ‘nyt.

FIGURE 3: WHY PEOPLE AVOID NEWS ABOUT CLIMATE CHANGE

ALL COUNTRIES
The news related to climate change is untrustworthy or biased
27%

| feel like there is nothing really new in the news related to climate change
27%

The news related to climate change has a negative effect on my mood

| am worn out by the amount of news related to climate change there is these days

There is too much news coverage related to climate change
22%

| don't feel like there is anything | can do with the information
22%

The news related to climate change leads me to having arguments that I'd rather avoid
16%

The news related to climate change is hard for me to follow or understand
16%

| don’t have the time for news related to climate change

Source: W. Ejaz, M. Mukherjee, R. Fletcher, R. Nielsen, Reuters Institute for the Study of Journalism (2022)

Kilde: EBU News Report 2023

FOKUS PA
LOSNINGER

For at fa et bedre indblik i, hvorfor det er vigtigt at have fokus pa
det positive, kan baeredygtighedspsykologien bidrage.

Den norske klimapsykolog Per Espen Stoknes har gennem flere ar
arbejdet med, hvad der skal til, for at overkomme, det han be-
naevner, klimaapatien. Han lister forskellige barrierer, som opleves
omkring klimaforandringerne og det at interessere sig for det og
ikke mindst at handle i forhold til det.

Han har ssmmenfattet barriererne til de fem D'er, som tilsammen
forklarer, hvorfor vi har sa sveert ved at bevaege os fra klimaalarm

til klimmahandling.

- Distancing (distancering)
Vores hjerne vil helst se klimaforandringerne som noget ab-
strakt og usynligt, der udvikler sig langsomt og foregar langt
vaek.
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« Doom (dommedag)
Der er en tendens til at fremstille klimaforandringerne som
en kormmende katastrofe. En fremstilling, der skaber frygt og
skyldfglelse, og som ifglge Per Espen Stokness medfgrer, at vi
ggr alt for at normalisere det og forsgge at undga situationen.

. Dissonance (dissonans)
Vi gar ind i, hvad han betegner som kognitiv dissonans. Det
betyder, at vi lever videre, som vi plejer pa trods af, at vi ved,
at vores livsstil (og de CO2-udledninger, den medfgrer) er ved
at smadre jordens klima. Men i stedet for at lave om pa vores
adfeerd, retfeerdigggr vi den.

« Denial (fornaegtelse)
Det handler om at fornaegte klimaforskningen, men ogsa at
fortreenge bevidstheden om den i hverdagen, sa vi kan fort-
saette med at leve, som vi plejer.

- iDentity (identitet)
Identitetsbarrieren handler om, at lovgivning og klimapolitik
kan veere en trussel mod vores livsstil og vores frihed.

Der er altsd god grund til, at man i bund og grund ikke har lyst

til at beskeeftige sig med noget, som kan true livsstil og fremtid.
Men ifglge klimapsykologen er der hab forude - for ved at tale om
klimaet pa en anden made, kan det blive mere vedkommende og
naervaerende.

Ifglge Per Espen Stoknes bgr fortaellingen om klima fokuseres
mere omkring at ggre den:

+ Social
Ved at centrere klimahandling omkring vores venner og so-
ciale feellesskaber kan vi ggre det mere personligt

+ Simpel
Det skal veere nemt at tage klimavenlige valg i hverdagen

« Stgttende
Ved at seette klimahandling i en mere stgttende ramme som
f.eks. ved at vise, at den vil forbedre vores sundhed og vores
velbefindende

. Storytelling
Vi kan forteelle mere positive og levende fortaellinger frem for
dommedagshistorier

. Signaler
Endeligt kan vi gennem signaler vise, at vi rent faktisk gar
fremskridt omkring vedvarende energi eller kostvaner og
grgnne job frem for data om temperaturer, etc.

(Klimabogen, 2022)
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Sa altsa ved at ggre klimaforteellingen mere social, simpel, stgt-
tende og anvende mere positiv storytelling og signaler, bliver det
ifglge Per Espen Stoknes mere vedkommende og nemmere at
forholde sig til - og ikke mindst mindre skreemmende.

Det at kunne se en positiv fremtid og kunne se fremgang er altsa
nogle af hovedelementerne - samtidig med at levere handlemu-
ligheder - og ikke mindst ggre det gennem en storytelling, som er
mere positiv.

Dette underbygges af den danske baeredygtighedspsykolog
Simon Elsborg Nygaard. | et interview i forbindelse med dette
projekt seetter han ord pa den handlingslammelse, som mange
oplever i forhold til klimaforandringerne. Og hvad der skal til for at
komme ud af den.

For som beskrevet ovenfor er der en haeldning mod det negative
i klimajournalistikken, som skaber apati og som maske kan vaere
med til at forklare, at medierne oplever, at modtagerne ikke inte-
resserer sig for klimanyheder —— i hvert fald ikke i lige sa hgj grad,
som de giver udtryk for, at klimaet ellers optager dem.

Ifglge Simon Elsborg Nygaard er der seerligt tre ting, der kan veere
gavnlige i forhold til at skabe en formidling af klima, der i hgjere
grad engagerer modtagerne. Det handler blandt andet om at
kunne saette sig i modtagerens sted, ggre det nemt og positivt og
at tale til grundleeggende behov, som beskrevet her:

1. Veer konkret, vedkommende og sanselig - og gor
det nemt

Baeredygtighed og klima er i sig selv udfordrende at formidle, for-
di det er en abstrakt stgrrelse Igsrevet fra modtagerens tid og rum.
Sa hvordan formidler vi det pa en made, hvor vi forsgger at ggre
det konkret, vedkommende og sanseligt? Vi har rationelt forstaet,
at vi er pa rgven i forhold til klima, men hvad fgler vi? Hvis vi fgler
noget, kan det rykke noget. Sa vi skal kunne maerke det, og sa skal
det veere nemt at handle i overensstemmelse med vores idealer.

2. Tilbyd (ogsa) positive folelser, tanker og sindstil-
stande

Nar vi taler om klima, taler vi ofte om, hvad vi gerne vil veek fra og
ikke sa meget om, hvad vi gerne vil hen til. Man kan sammenligne
det med en virksomhedsleder, der fortaeller om alle de ting, vi ikke
skal, frem for en leder der forteeller om visioner, strategi og hvor vi
skal veere om ti ar. Afmagt og betydningslgshed er modsaetnin-



30

ger til adfeerdsaendringer. Hvis folk skal a2endre adfaerd, kommer vi
lzengere med ogsa at formidle det laskre baeredygtige samfund
frem for kun billeder af den druknende isbjgrn. Det skal ikke kun
veere det positive, der formidles, men det er vigtigt at balancere
det positive og det negative.

3. Overvej hvilke behov vi taler til

Vi har nogle grundlaeggende fysiske menneskelige behov, som
skal tilfredsstilles for at vi trives. Hvis vi mangler dem, retter vi
adfeerd mod dem. Pa samme made har vi nogle grundleeggende
psykologiske behov. Vi vil gerne opleve mening, samhgrighed og
autonomi - altsa at kunne agere i overensstemmelse med vores
vaerdier og leve som de mennesker, som vi oplever, at vi er. Vi vil
gerne opleve at kunne vaere kompetente, sikre og trygge. Nar vi
formidler om klima, er det vigtigt, at vi taler til de behov, s& mod-
tageren fgler sig anerkendt og fgler, det er meningsfuldt at matte
opgive sin flyrejse eller andet. Sa i formidlingen skal vi i hgj grad
overveje at arbejde med, hvordan vi opbygger nye former for auto-
nomi, meningsfuldhed eller ssmhgrighed.

Ifglge Simon Elsborg Nygaard kan det at hgjne modtagerens
vidensniveau og tale til fglelserne altsa veere med til at ggre mod-
tagerne mere motiverede, kompetente og handlekraftige - og
dermed ggre det nemmere at skabe handling.

“Nar vi er kompetente og handlekraftige, er vi ogsa pa forste
del af rejsen mod at aendre adfaerd. Og der er masser at arbejde
med. Klima er ikke en naturlig del af de flestes liv, det er ikke
noget, vi er vokset op med, derfor kan det ogsa veere svaert at
forsta. Men overordnet set skal vi have fokus pa de ting, der kan
vaere med til at sendre adfaerd, nar vi formidler om klima. Det
kan blandt andet ggres ved at vaere mere konkrete og skabe
mere positive billeder og visioner.”

Simon Elsborg Nygaard, selvstaendig baeredygtighedspsykolog og

ph.d. i beeredygtighedspsykologi

Sammenfattende er det vigtigt at have et mere nuanceret forhold
mellem det positive og det negative, og sa er der nogle helt kon-
krete ting, man kan tilfgre journalistikken for at traekke laeserne
ind:

» Tilbyd Igsninger
« Gordet neert



31

« Ggr det overskueligt

+ Brug mere inspirerende og positiv storytelling
+ Gor fremskridt synlige

« Understgt feellesskaber

« Skab identifikation

+ Ggr det meningsfuldt

« Tal til falelserne

EN KOMPLICERET FORTZALLING

“Klimastoffet er enormt komplekst pa sine egne praemisser.
Det er naturvidenskabstungt. Sa det er ikke szerligt let for om-
nibuslaesere at fordgje. Sa vi har ogsa en paedagogisk opgave
og en opgave i at veere kritisk.”

Magnus Bredsdorf, klimaredaktgr Politiken

“Der er ogsa en stor udfordring i, at det er ret sveert stof. Det
er bade abstrakt, men det er ogsa sveert at forsta og formidle.
F.eks. et klimaregnskab. Hver eneste gang skal vi forklare scope
1, 2 og 3. Det er ikke en del af det almindelige professionelle
menneskes ordforrad. Der er et stort ordforrad og felt, som er
forholdsvis kompliceret, og som ogsa er nyt.”

Louise Vogdrup-Schmidt, redaktgr Bgrsen Baeredygtig

Klimakrisen er den stgrste og mest indgribende krise for vores liv
og vores fremtid, men det er ogsa en af de sveereste historier at
forteelle. For det er en historie, der udvikler sig langsomt, er kom-
pliceret og langt fra laesernes hverdag. Og den passer pa mange
mader darligt ind i et nyhedsflow.

Det kan handle om formidling og valg af kilder, men der er ogsa et
psykologisk aspekt, som handler om, at vi har sveert ved at forsta
den krise, som vi star overfor. Det stiller krav til formidlingen.

Flere journalister sammenligner det med EU-stof, da det i lighed
med det stofomrade er lange processer, som foregar langt veek og
uden opsigtsvaekkende personligheder, som man kan spejle sig i.
Der er altsd i bund og grund en del af de klassiske nyhedskriterier,
der saettes ud af spil, nar klimastoffet skal ind i den journalistiske
maskine.
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“Der er nogle praemisser, man skal have pa plads, nar man for-
tzeller historierne. Der er hele tiden nogle basale ting, man skal
sla fast - der er et stort pensum, man skal have folk med p3a, nar
man fortaeller nogle af historierne. Hvorfor er det relevant at
bruge milliarder pa CO2-lagring, eller hvorfor er det sa sveert for
landbruget at omstille deres produktion, sa den bliver CO2 neu-
tral - det er det fordi sddan og sadan - du skal i virkeligheden
fortaelle nogle ret komplekse ting, fgr du kan komme til, hvad
det er, der er nyt.
(...)
Sa bliver det tit en afvejning formidlingsmaessigt om, hvor dybt
man skal ga ned i og forklare ting, og det ggr, at man skal ggre
sig umage. Det er ogsa svaert, fordi det ofte er historier uden
ret mange mennesker - der kan vaere nogle ingenigrer eller
eksperter i, men derfor far vi heller ikke de der sadan store
dybfglte reaktioner pa vores historier. Nu har jeg ogsa siddet pa
sundhed for eksempel - hvor man har store casehistorier, der er
meget rgrende - det har du ikke ret tit pa klima.”

Lars Damgaard, tidligere klimaredaktgr DR

Billeder af isbjgrne pa smeltende isflager har gennem mange ar
veeret billedet pa klimaforandringer. Men det er selvfglgelig en
meget lille del af alle de konsekvenser, der er pa vej og allerede
kan ses.

Men billedet af de smeltende isflager og isbjgrne, der bliver hjem-
l@se, er et meget konkret billede og er ogsa et symbol pa, at det er
meget fa ting, som er hurtigt afleeselige. Naturkatastrofer og skov-
brande er et andet eksempel. Mens de bagvedliggende strukturer
og komplekse udviklinger er sveerere at formidle.

| bogen Vi er vejret’ forklarer Jonathan Safran Foer saledes om
klimakrisen.

“Samtidig med, at det ikke er nogen nem historie at fortaelle,
har planetens krise vist sig ikke at vaere en god historie. Den er
ikke alene ude af stand til at omvende os, den er heller ikke i
stand til at interessere os. Det er bade kunstens og aktivismens
mest grundlaeggende ambition at indfange sit publikum for at
transformere det, og klimaforandringer klarer sig, som emne
betragtet, elendigt inden for begge sfaerer.”

Jonathan Safran Foer

En god historie har ifglge Jonathan Safran Foer ssammenhaengen-
de plots, en opsigtsveekkende handling med tydelige skurke og
helte og en morale til sidst. Men klimafortaellingen er en forteelling
med mange aktgrer og en langsomtudviklende handling.



Sa nar vi forteeller om klimaforandringerne, er det ofte, nar der er
en dramatisk handling. Vi udpeger enkeltstaende skurke - som
den fossile breendstofindustri, men der er mange forskellige skur-
ke og komplekse handlinger.

“Planetens krise - abstrakt og mangeartet, langsom og uden
ikoniske skikkelser og gjeblikke - er tilsyneladende umulig at
beskrive pa en made, der er bade sandfeerdig og feengslende.”

Jonathan Safran Foer, Vi er vejret

Ifglge ham er klimakrisen oppe imod, at de katastrofer, som fglger
med klimaforandringerne, sdsom ekstremvejr, oversvgmmelser og
naturbrande, fgles abstrakte og fjerne. (Foer, 2020)

Selv filmindustrien giver fortabt, for der er ganske fa fiktionsfilm
om klimakrisen. | 2021 var det dog filmen ‘Don’t Look Up' med
Leonardo Di Caprio og Jennifer Lawrence som forskerne, der hver-
ken kunne fa preesident eller medier til at lytte til advarslerne om
en forestaende krise, som fyldte pa det hvide laerred.

Mangler viden

Udover manglen pa tydelige helte og skurke, er et centralt spgrgs-
mal ogsa, hvad klimaforandringer egentlig er. Det kan bade
journalister og modtagere godt veere i tvivl om. Og som papeget
tidligere kraever hver klimahistorie et vist niveau af viden, som skal
inkorporeres i historierne.

Men hvor er modtagernes vidensniveau? En undersggelse af de
danske forbrugere viser, at mange faktisk ikke ved, hvad begreber
som CO2-neutral, biodiversitet og FNs Verdensmal reelt betyder.
(SB Insight 2021).

The share of Danish consumers claiming to know the meaning of each sustainability term
31% 31%
&% 7%
24% 23%
20% .
9% %
13%
10% 9%
l . n -

Kilde: SB Insight 2021
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Evnen til at formidle om og saette fokus pa klimakrisen kreever et
steerkt forudgdende kendskab til krisen og alle dens aspekter. Det
er komplekse problemstillinger, der skal handteres, og noget af
det begynder med videnskabsjournalistikken.

Og netop i den del er der ifglge flere forskere ikke sammenhaeng
mellem, hvad politikere og befolkning ved og tror pa, og hvad der

er klimavidenskabelige facts.

Et eksempel pa dette illustreres i et debatindlaeg pa Altinget, hvor

professor i klimaforandringer og glaciologi, leder af SDU Climate
Cluster og med i FN's klimapanel (IPCC), Sebastian Mernild og
Professor i filosofi, SDU, Mikkel Gerken tager fat pa dilemmaet
omkring kritisk og god formidling af klimakrisen.

“Vores overordnede pointe er alts3, at effektiv og trovaerdig
kommunikation af klimavidenskab er vigtigere end nogensin-
de, samtidig med at den er mere udfordret end nogensinde.
Klimavidenskab er bade polariserende og svaer at forsta for den
brede befolkning.”

Gerken og Mernild, 2022

Ifalge de to forskere forudseetter en lgsning af klimakrisen, at bade
befolkning og beslutningstagere har tillid til de klimavidenskabe-
lige udmeldinger. Pa trods af - som tidligere beskrevet - at IPCC

er meget tydelig i konsekvenserne af en fortsat udledning af CO2
og deraffglgende temperaturstigninger, synes der stadig at veere
udfordringer med kommmunikationen og med at fa budskabet
igennem.

KREATIV
FORMIDLING

Dokumentarer som Al Gores dokumentar fra 2006 - ‘An Inconve-
nient Truth' var en af de fgrste dokumentarfilm i nyere tid, som var
med til at seette fokus pa klimaforandringerne. Men ogsa natur-
film fra BBC, Netflix, etc. har med gribende billeder og god story-
telling gjort indtryk pa millioner af modtagere. Netflix' ‘Our Planet’
fortalt af Sir David Attenborough har siden udgivelsen i 2019 naet
100 millioner husstande. (Reuters 2022)

Sa der er altsa en interesse for emnet, nar det formidles pa den
rigtige made. Overordnet set er der maske ting, journalister kan
leere fra den made, dokumentarer tager fat om emnet pa. En
made at forteelle historierne, som hjeelper modtagerne med at
forsta de store og nogle gange abstrakte udviklinger med en klar


https://www.altinget.dk/energi/artikel/forskere-klimavidenskaben-staar-i-en-kommunikationskrise-der-kan-puste-til-polariseringen?SNSubscribed=true&ref=newsletter&refid=altinget-dk-energi-og-klima-416&utm_campaign=Altinget%20DK%20-%20Energi%20og%20Klima&utm_content=Altinget%20DK%20-%20Energi%20og%20klima&utm_medium=e-mail&utm_source=nyhedsbrev
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storytelling og gode billeder. Ogsa selvom nogle af de dokumen-
tarer er blevet anklaget for ikke at veere korrekte i deres fremstil-
ling. (Reuters 2022)

De to journalister bag mediet "Covering Climate Now”, Mark Herts-
gaard og Kyle Pope, gar i en artikel op, hvordan de ser klimajour-
nalistikken og dens udvikling gennem de tre ar, hvor "Covering
Climate Now" har eksisteret. Og de er positive, selvom de ogsa
mener, der stadig er et stykke vej. Men noget af det, de papeger,
er, at flere journalister har fokus pa at fortaelle klimahistorierne pa
en mere kreativ made, og fordi det er blevet en del af flere men-
neskers hverdag, er det nemmere at fa ansigter pa historierne og
ggre dem mere naere og mindre abstrakte. (Hertsgaard og Pope,

2022)

Flere af de adspurgte medier har eksperimenteret med forteelle-
formen, for at finde en vej ind i klimaformidlingen, som kan vaekke
modtagernes interesse.

Noget af det, der ifglge dem selv lykkes, er beskrivelser af grgnne
projekter og anvisninger af Igsninger. Seerligt, nar det er teet pa
folks hverdag, nar ny innovation beskrives, nar tal og fakta ggr det
konkret og nar der bruges billedreportager.

Selvom det er kompliceret stof, og der er mangel pa klare helte og
skurke, er der flere veje ind i formidlingen af klimastoffet.

For at imgdekomme den kompleksitet er det gavnligt at benytte
lzengere formater og forteelleteknikker inspireret af dokumen-
tarfilm. Dels for at kunne seette det ind i en kontekst, dels for at

fa bedre visuelle formater og fa flere mennesker ind i historierne.
Samtidig er det essentielt at forklare begreberne og saette sig ind |
modtagernes vidensniveau.

. Sezet formidlingen i kontekst
+ Benyt kreative formater

« Forklar centrale begreber

- Saet ansigter pa

« Brug visuelle virkemidler


https://www.cjr.org/covering_climate_now/climate-journalism-solutions-shift.php
https://www.cjr.org/covering_climate_now/climate-journalism-solutions-shift.php
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AKTIVISME-DILEMMAET

“Vi er simpelthen i tidsngd for at handtere det her problem pa
samfundsplan, og derfor gar vi laengere i retning af at vaere
aktivistiske for at finde Igsninger pa problemerne, og vi gor det
jo ud fra den betragtning, at der er samfundsmaessigt konsen-
sus om, at det her problem skal Igses. Det ville veere lidt mere
kontroversielt, og maske indviklet for os selv, at patage os

den aktivistiske rolle, hvis det var et emne, hvor det var meget
mere uklart og delt, hvad det danske samfund mente om det
her. Jeg tror ikke, vi ville ga ud og optraede aktivistisk omkring
vores holdning til et dansk Nato-medlemskab, for nu bare at
naevne et eller andet. Men lige pa det her omrade er det jo
lovfaestet, at vi skal redde planeten, eller vi skal leve op til nogle
klimamal, og derfor synes vi, at det er helt i trdd med vores rolle
at ga ud og presse pa for at fremme den omstilling.”

Jgrgen Steen Nielsen, Information

“Jeg synes jo, det er en barriere, hvis man bliver for frontrun-
ner-agtig, sa bliver man aktivistisk. Det er der nogle medier,
der kan, men det, mener jeg ikke, er vores rolle som statsejet
medie. Vi skal, ogsa pa klimaomradet, veere tilstraebt objektive.”
Thomas Funding, chefredaktgr TV2

“Jeg oplever det ikke som uobjektivt at sige, det er ngdvendigt
med en grgn omstilling og her er nogle redskaber til, hvordan |
gor det.”

Louise Vogdrup-Schmidt, redaktgr Bgrsen Baeredygtig

Pa trods af fa kritiske stemnmer, er det efterhanden anerkendt, at
klimaforandringer er en problemstilling, som vi skal handtere. Og
som beskrevet i citatet ovenfor, er der ogsa lavet lovgivning om-
kring det.

Men der er stadig en skepsis hos nogle i forhold til at ggre klimaet
til en maerkesag. Og det fremkalder en bekymring hos visse medi-
er for at virke aktivistiske, fordi det clasher med den journalistiske
objektivitet. For flere medier er det dog mindre problematisk at
forsvare det pa lederpladsen og lade det fylde pa debatsiderne.

“Pa lederplads bakker vi op om den grgnne omstilling. Det er
der, hvor vi ggr opmaerksom pa3, at vi synes, det er vigtigt, og

vi ggr opmaerksom pa3, at vi som samfund slet ikke har indset,
hvor vigtigt det er. Tit saetter vi fingeren pa de gmme punkter,
som handler om, at vi gerne vil vaere gode for verden, sa lsenge
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det overhovedet ikke gar ud over vores eget liv og ikke gar ud
over, hvilken type gourmetrestaurant vi gar ud og spiser pa i
weekenden, og hvad vi skal have pa tallerkenen. Og at vind-
mgller er fantastiske, bare de star langt fra mig. Det prgver vi at
saette fokus pa pa lederplads: At der er den her meget hykleri-
ske tilgang til klima- og miljgdebatten. Men det er en harfin ba-
lance, for vi skal ikke pege fingre ad vores laesere. Det fremmer
ikke en grgn debat, at man fgler, at man bliver talt ned til. Men
vi vil gerne vaere dem, der sezetter fokus p3a, at der er noget her.
Man ma selvfglgelig selv bestemme, hvad man mener, men der
er en forskel i det, vi siger, og det vi ggr.

Karen Keinicke, chefredaktgr Nordjyske

Som etableret i fgrste afsnit om veesentligheden af at deekke
klimakrisen, er der flere niveauer for deekningen pa de forskellige
medier. For nogle af medierne var en af barriererne for at udvide
daekningen af klima, at de kunne komme til at virke mere aktivisti-
ske.

Generelt er de medier, som har sat prioriterede indsatser ind pa
deekningen af klima, ogsd mindre skeptiske over for at have et
klart fokus pa at lgse klimakrisen. Men der er en tendens til, at de
forandringer, der skal til for at bremse klimaforandringerne, ikke
skal komme fra medierne.

Dermed ikke sagt, at det ikke kan optreede som fokuserede tema-
er i deekningen, men at ga forrest i kampen er en rolle som kun f&
medier gnsker at patage sig.

| en undersggelse af danskernes brug af nyhedsmedier kommer
et andet element frem, nar vi taler om forventninger til journali-
sterne og klimajournalistikken.

Ved spgrgsmalet om, hvorvidt nyhedsmedierne skal tage stilling
til klimaspgrgsmalet, mener teet pa halvdelen af danskerne, at
nyhedsmedierne skal spille den traditionelle rolle, hvor man lader
alle stemmmer komme til orde, og at de skal afspejle forskellige
synspunkter pa emnet klimaforandringer.

Men det er veerd at bemaerke, at der blandt de to yngste grup-
per er en holdning til, at nyhedsmedierne skal tage klar stilling til
klimahandling. Blandt de 18-24-arige er der saledes 40 procent,
der mener, at nyhedsmedierne skal indtage en klar position for
klimahandling. Dette gnske er mindre udbredt blandt de seldre
grupper (over 35 ar). Laes hele rapporten her



https://zenodo.org/record/7040876
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Figur 15: Nyhedasmedicrnes rolle og journalistik om dimaforand ringer

Nyhedsmediernes rolle og journalistik om klimaforandringer
fardelt pa aldersgrupper, 2022
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Figur 157 QAdvomary_soes. Huilke af fegendy wdcagn besirioer beder din mening, méir du tember pd den
readde, soom nphedhanaler daokber kg ferandringer?

Kilde: Schrader, Blach-@Drsten, Eberholst, 2022

FIND DET
RETTE NIVEAU

“We have responded as a newspaper in proportion with the
importance of the story. We don’t feel like we are campaigning
or becoming activists or anything like that. We just think this is
the most important story in the world. It’s the story of the 21st
century. It's the story of the future of humanity so it feels enti-
rely appropriate to spend a lot of time and ressources reporting
that.

(..)
Why is it activism to want to prevent harm to the world?”

Damian Carrington, environmental editor The Guardian

Som etableret ovenfor er der et gnske om at levere flere Igsninger
og guides til, hvordan vi Igser klimakrisen. Det kraever viden og
kendskab til omradet. P4 den made henviser det tilbage til udfor-
dring nummer 1- manglende prioritering.

Som undersggelsen fra Reuters viste, er der stadig flere internati-
onale medier, der laver en strategi for daekningen af klima. Aviser
som The Guardian har taget et klart standpunkt - for eksempel
ved at drive kampagne mod fossile braendstoffer som et middel i
klimakampen.
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For at kunne skabe det rette fundament for klimajournalistikken,
er det gavnligt at tydeligggre, hvad man som medie vil med det,
og hvor langt man vil ga i forhold til at veere aktivistiske eller e].

« Gor det klart, hvad ambitionsniveauet er
. Gogr det klart, hvad formalet med klimajournalistikken er
« Lav en strategi for klimajournalistikken

IND | KLIMA-
JOURNALISTIKKEN

Klimajournalistikken er en gordisk knude med manglende klik fra
lzeserne pa den ene side og visheden om, at det er et vaesentligt
emne, pa den anden side.

Som beskrevet ovenfor er det gavnligt at synligggre nogle af de
udfordringer, der er i arbejdet med klimajournalistikken for at se
p3a, hvordan man kan overkomme dem. Baseret pa de fem udfor-
dringer og de forklaringer og Igsninger, der er pa de fem udfor-
dringer, er det interessant at se pa mulige veje ind i klimajournali-
stikken. Som beskrevet er de fem udfordringer:

« Manglende prioritering

« Laeserne vil ikke have det
« Negativ vinkling

« En kompliceret fortzelling
« Aktivisme-dilemmaet

Modtagerne vender sig mod medierne for at fa viden om klima,
derfor er det vigtigt at levere den information. Der er behov for en
kritisk presse ogsa pa det her omrade, og der er brug for journali-
stik, som ogsa har fokus pa Igsninger.



Sammenfattende kan man udlede, at der er fem ting, det er vee-
sentligt at have fokus pa, nar man arbejder med klimajournalistik-
ken. De fem omrader er skildret i nedenstaende model, som bade
omhandler indholdet i journalistikken, men ogsa de strukturer,
som er pa redaktionerne, der understgtter deekningen.

Modellen er baseret pa de fremkomne konklusioner pa undersg-

gelsen af klimajournalistikken og dens udfordringer og Igsninger.

KLIMAJOURNALISTIKKENS 5 K'ER

KREATIV

Veer kreativ i formidlingen, teenk
i nye formater, forteellemader
og vis fremskridt

KZRLIG

Husk det Igsningsorienterede og undga dommedagsfortael-
linger uden mulighed for handling. Ggr modtagerne
kompetente og habefulde

KONTEKST

Gor det klart, hvordan det bidrager til det store billede. Hvilke initia-
tiver har effekt og hvad betyder det for vores feelles fremtid

KRITISK

Vaer kritisk, efterprogv politiske udmeldinger og grgnne budskaber fra virksomheder og modarbejd misinformation

KLAR

Klar prioritering fra topledelsen, afklar hvad ambitionsniveauet er, skab et faelles sprog, uddan journalisterne og ggr det klart, hvilket output der forventes

1. KLAR: Fundamentet skal vaere i orden

Som med ethvert solidt hus, skal fundamentet veere steerkt.
Nederste trin i modellen er udgangspunktet for deekningen. Det
er et kompliceret omrade, derfor skal der ogsa veere rammer og
strukturer, som understgtter.

Som beskrevet ovenfor er der veesentlige grunde til, at klima bar

prioriteres i deekningen. Dels fordi det er en af de stgrste kriser, vi

star overfor lige nu - dels fordi det er noget, der bekymrer og op-

tager danskerne. Men udfordringen kan veere, at det er et kompli-

40 ceret omrade, som kraever, at journalisterne, der beskaeftiger sig
med det, har en grundlezeggende viden om det.
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Derfor er et af de fgrste skridt at fa fundamentet i orden. Ledelsen
skal afklare, hvordan daekningen prioriteres, alle relevante led skal
uddannes, der skal skabes et feelles sprog - taler vi f. eks. om klima-
forandringer eller klimakrise - og ressourcerne skal afszettes til det.

2. KRITISK: Modarbejd misinformation
og greenwashing

Veer kritisk, efterprgv politiske udmeldinger og grgnne budskaber
fra virksomheder og modarbejd misinformation. Der skal treeffes
store beslutninger, og der er behov for, at journalister kan ga til
magthavere og virksomheder og tjekke udmeldinger efter i sgm-
mene. Det kraever, at journalister og redaktgrer har en grundlaeg-
gende viden om klima og klimaforandringer, og hvad det betyder
for planet og mennesker, sa de kan stille de rigtige spgrgsmal.

3. KONTEKST: Hvordan
bidrager enkelthandlinger til det store billede?

Hvilke initiativer har effekt, og hvad betyder det for vores feelles
fremtid? For at kunne skabe motivation og engagement, er det
vigtigt at kunne se betydningen af de ting, vi ggr, og maske iszer
de ting, som vi holder op med at ggre. Her er radet fra baere-
dygtighedspsykologien at saette det i kontekst - bade socialt og
faktuelt. Altsa skabe faellesskaber omkring klimakrisen og ggre
det tydeligt, nar der er fremdrift. Men ogsa at skabe forstaelse for,
hvad klimakrisen og klimaforandringer er - altsé tage modtagerne
i handen og forklare centrale begreber og tekniske udviklinger.

4. KARLIG: Husk det losningsorienterede og undga
dommedagsfortaellingerne

En af udfordringerne med klimajournalistikken er, at modtagerne
fraveelger nyheder om klima, fordi det er for deprimerende. Derfor
er en Igsning, baseret pa psykologien og undersggelser af mod-
tagerne, at ggre det mere habefuldt, Igsningsorienteret og kon-
struktivt. For at kunne skabe engagement ma der ogsa veere hab
og handlemuligheder.

5. KREATIV: Nye formater og mere visuelle
fremstillinger

Det kan veere sveert at fa modtagerne til at interessere sig for
klimajournalistikken. Dels fordi det kan vaere deprimerende og
sveert at forsta, dels fordi det kan vaere sveert at ggre det neert og
fa mennesker pa. Derfor er det vigtigt at veere kreativ i formidlin-
gen. Teenke i nye formater, forteellemader og grafiske elementer,
som kan veere med til at illustrere udviklingen og ikke mindst vise
fremskridt.
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Verden star overfor en af de stgrste kriser lige nu. Men det er
utroligt komplekst. Derfor er der behov for, at nyhedsmedierne
leverer kvalitetsjournalistik, der kan skabe viden om konsekvenser
og handlemuligheder i forhold til klimakrisen. For der er brug for
en kritisk og keerlig sternme, som kan ggre krisen handgribelig og
bygge bro mellem forskere, politikere og befolkning.

Det har veeret denne undersggelses formal at afdaekke nogle af
de udfordringer, der kan veere med at deekke klimakrisen samt at
komme med inspiration til, hvordan klimadaskningen kan takles
pa redaktionerne.

For det er noget af en balancegang, nyhedsmedierne skal ud i. De
skal balancere en daekning af klimakrisen, som beskriver situa-
tionens alvor og er omhyggelig med at veere faktuel korrekt og
imgdega misinformation. Samtidig skal de veere kritiske over for
politikere og andre magtfulde aktgrer - men ikke veaere for negati-
ve og skabe et billede af, at der ikke er hab for fremtiden.

Men for at kunne skabe en kontinuerlig deekning er det ngdven-
digt at have de rette strukturer og viden pa redaktionerne. Ud-
fordringen med klimajournalistik er, at det er et forholdsvist nyt
omrade, som griber ind i alle dele af samfundet.

Derfor er det ogsa sveert at begraense det til et enkelt stofomrade
eller til en klimaredaktion. Samtidig kraever det en del baggrunds-
viden at kunne forsta og videreformidle forskningen og de mange
forskelligartede interesser inden for klimadagsordenen.

Det er ogsa et omrade, som ligger modtagerne meget pa sin-

de. Undersggelser viser, at det er et af de omrader, som optager
modtagerne mest. Samtidig er der enighed om, at medierne har
en vigtig rolle at spille i forhold til at danne og oplyse borgerne om
klimaforandringerne og deres konsekvenser, da de har platformen
til at udbrede viden til den brede befolkning.

Et godt fundament

Det er i nyhedsmedierne en stor del sgger information om kli-
makrisen, dens lgsningsmuligheder, og hvordan man selv kan
handle. Men samtidig er det ogsa et af de stofomrader, hvor det er
sveerest at f4 modtagernes opmeerksomhed.
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Det er derfor vigtigt at se pa, hvordan nyhedsmedierne kan arbej-
de med klimajournalistikken for at skabe en stgrre interesse og
handling. Pa baggrund af den viden om modtagernes interesse
og nyhedsmediernes erfaring med klimajournalistikken er der
flere ting, som nyhedsmedierne med fordel kan overveje, nar de
deekker klimakrisen.

Fundamentet skal veere i orden. Det vil sige, at det er klart priori-

teret, journalisterne har de rette kompetencer, og der er enighed
om, hvad niveauet for deekningen er. Dernaest handler det om at
vaere kritisk og modarbejde misinformation og greenwashing, og
sgrge for at seette det ind i kontekst for modtagerne, sa de forstar
omfanget.

| formidlingen er der endvidere behov for at balancere det kritiske
med en kaerlig tilgang, som er mere Igsningsorienteret samt und-
ga dommedagsforteellingerne, da der ifglge baeredygtighedspsy-
kologien ogsa er behov for hab og muligheder for handling.

Endelig kan det - fordi det er et forskningstungt omrade - vaere
gavnligt med flere kreative formater, visuelle fremstillinger og nye
forteelleformer for at balancere den ngdvendige baggrundsviden
med nye udviklinger.
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“Klima skal ikke puttes i en kasse for sig selv, det skal integre-
res og bare veere en del af den almindelige dannelse, hvis man
vil vaere journalist i det 20. arhundrede.”

Connie Hedegaard, journalist, tidligere klimaminister,

bestyrelsesformand i Concito og formand for KR Foundation

Det er en vaesentlig pointe i denne undersggelse, at klima skal
veere en del af den journalistiske veerktgjskasse, da det griber ind

i alle stofomrader. Men det bgr ogsa veere en del af alle medie-
virksomheder. | denne undersggelse har fokus veeret pa, hvordan
journalistikken kan gribes an, men et andet vaesentligt element er
medievirksomhedernes virke.

Som alle andre typer virksomheder ma ogsa medievirksomhe-
derne omfavne den grgnne omstilling og se pa, hvordan de driver
virksomhed. Det vil for eksempel sige, at tage aktivt stilling til,
hvilken type annoncgrer, man gnsker at samarbejde med. The
Guardian er et godt eksempel pa en medievirksomhed, der har
taget et grundigt blik pa hele veerdikeeden og blandt andet taget
aktivt stilling til, hvilke annoncgrer, de gnsker at samarbejde med
og hvilken rolle, de gnsker at spille forhold til Igsningen af klima-
krisen.

Medierne kan veere en aktiv medspiller pa klimadagsordenen,
men det kan ogsa have forretningsmaessige fordele. Nar andre
typer virksomheder bringer den grgnne omstilling ind i strategien,
viser det sig, at det blandt andet har betydning for medarbejder-
stolthed, tiltreekning af arbejdskraft, en steerkere positionering og
innovationskraften.

Flere medier har allerede grebet den bold og skabt ny innovation
blandt andet ved at indga nye typer partnerskaber for at finansie-
re klimajournalistikken, lave live events og tilbyde kursusaktiviteter.
Der er altsd her muligheder for at skabe nye forretningsomrader
samt at aktivere modtagerne og ggre dem til aktive medspillere.

Er det nyhedsmediernes rolle? Det kan man diskutere. En inte-
ressant videreudvikling af dette projekt kunne vaere at afsgge,
hvordan nyhedsmedierne kan oprette nye typer partnerskaber og
aktivere leeserne uden at ga pa kompromis med den uafhaengige
journalistik.
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