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1 Intro

Web-tv vinder frem overalt i verden. Men hvordan arbejder de danske medier med web-tv, hvor er
potentialerne, og hvad kan vi leere af udenlandske frontlgbere. En ny SDU-undersggelse — baseret
pa analyser af hundredvis af web-tv-indslag og interviews med en raeekke ind- og udenlandske ek-

sperter — praesenterer de aktuelle web-tv-genrer, der dominerer netop nu, og afdaekker tidens vigtig-
ste tendenser inden for online-video.
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2 Web-tv formater

2.1  Danske medier laver web-tv som aldrig far: Her er de formater, du skal kende.

De senere ar er en raeekke nye videogenrer vokset frem. Og mediehusene arbejder lgbende
med at udvikle og optimere maden at forteelle visuelle videohistorier rettet mod forskellige
platforme og devices. Vi har undersggt de vigtigste genrer, og her far du de centrale formater,
du skal kende.

Danske og internationale medier eksperimenterer med web-tv og video pa egne hjemmesider og
video pa platforme som Facebook, YouTube og Instagram i stor stil. Video er i vaekst — og fylder
stadig mere bade for brugerne og producenterne af indhold nationalt og internationalt.

Anskuer man det totale videooutput fra danske og udenlandske nyhedsmedier, kan dets mange for-
skellige former virke overvaeldende. For videoindhold kan vare alt fra korte raklip til lange live-
udsendelser, avancerede kvalitetsproduktioner til ra og ofte helt ubearbejdede videoklip. Der bliver
spillet pa mange tangenter rundt om i redaktionslokalerne. Og derudover ger mediehusene i stor stil
ogsa brug af optagelser og produktioner, der ikke er af >egen hand’ — men produceret af borgere/
brugere, samarbejdspartnere eller andre.

Medierne har i vores kvalitative interviews samstemmende fortalt os, at de eksperimenterer som
aldrig far. Selvom der i visse tilfeelde er tale om, at et givent mediehus finder en produktionsform,
et fast udgivelsesflow og en form, som de falger i en periode, er der kun fa tilfeelde, hvor definitive
formater og endelige beslutninger geelder og definerer, hvad man udkommer med over lengere tid.

2.2 Nye formater - og gamle kendinge i ny kontekst

Nar man betragter videoproduktionerne pa hjemmesider og sociale medier, er der gennem de senere
ar blomstret en reekke nye genrer frem pa nettet, der blander sig med en reekke af de fra broadcast-
verdenen velkendte mader at producere tv/video pa.

I vores lgbende arbejde med web-tv og online-videoproduktioner har vi tidligere opbygget neden-
staende model, som vaerende et billede pa en raekke af de allermest fremherskende produktionsfor-
mer pa nettet netop nu:

Video med tekst

Interaktivt webty Nyhedsindslag
Videomanualer  Explainer-video

Se-det-ske-TV E-lesrings-TV Rekrutterings-TV
Slow-tv  360-VI

R

Firmapraesentationer Talking heads
Hacks Time-lapse g

Droneoptagelser Event-TV

Flash-mobs How-to-TV  Viogs

f A Web-docs
Unboxing'-video
-Q Overvagningsvideo Pl‘an kS
Réklips-TV Produktpraesentationer/ Haul videos
Live—streaming Mock-busters

Spoofs

GoPro-video

Afsenderne af disse online-videogenrer spander vidt fra mediehuse, virksomheder, organisationer-
ne til myndigheder, meningsdannere og private personer.
I vores aktuelle undersggelse, hvor fokus har veeret en reekke udvalgte danske og internationale me-
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diehuse, har vi registreret, at mediernes produktioner overordnet kan indregistreres i en reekke — nye
og velkendte - hovedgenrer.

For de mediehuse, vi har rettet fokus mod, bliver serligt otte genrer taget i brug. Her oplistet i upri-
oriteret rekkefalge:

Video med tekst

How-to-video

Se-det-ske

Explainers

Visuel videofascination

Live

Studieproduktioner

Talking heads/ Selfie-reportage

2.2.1 Video med tekst

"Video med tekst’ (eller *Texted video’/’video with text’, som genren omtales internationalt (!), er

muligvis det feenomen, der fylder allermest inden for onlinevideo lige nu. Inden for de seneste godt
to ar, er det blevet meget tydeligt, at videoer i dag — iser rettet mod sociale medier - SKAL tekstes

for at have stor effekt og leengere gennemsening.

Baggrunden for genrens fremkomst skyldes primaert vores staerkt stigende forbrug af indhold pa
mobile enheder — som vi har med os i toget, pa cafeen, pa arbejdspladsen, i det offentlige rum, hvor
det ofte vil veere rart at kunne se — og forsta! — et videoklip/en videohistorie UDEN at skulle aktive-
re lydsiden. Her spiller videotekster en afggrende rolle, fordi de som supplement til billedsiden ofte
kan gare lydsiden sa godt som uundveerlig. Lydsiden og eventuel speak erstattes simpelthen her af
tekster i forskellig form.

Denne tendens bekraftes i stor stil i mediehusene. Via vores interviews peger f.eks. bade DR og
TV2 sdledes pa, at typisk mere end 90 % af deres brugerne pa Facebook ser deres videoproduktio-
ner uden lyd!

Uden tekst bliver det simpelthen sveert at forsta, hvad videoen handler om, da brugerne har meget
stor tilbgjelighed til at scrolle videre fremfor at aktivere lyden. Det betyder ogsa, at video — i seerde-
leshed pa Facebook — skal fange brugerens opmarksomhed straks, og her viser tekstningen sig at
veere en medvirkende faktor.

Tekstning af videoer foregar primzrt pa de produktioner, der lever pa sociale medieplatforme. | en
dansk kontekst er Facebook her den absolut stgrste. Men inden for de seneste ar har det vist sig, at
’video med tekst’ ikke bare er video med tekster (!). Der er mange méder at fortolke ’video med
tekst’ pa, mange mader at arbejde med dette fortaellegreb pa — og genren er derfor blevet sin egen
med flere forskellige udtryk, som vi her vil gennemga.

Klassiske undertekster

Den nemmeste og mest simple videotekstform er klassiske undertekster. Her skriver man det, der
bliver sagt i videoen, eller det der bliver speaket.

Her er tekstningen rimelig ’traditionel’ — forstiet som, at det *bare’ er klassisk undertekstning —
hvid skrift pa sorte barer - som i traditionelt broadcast-tv. Dette videotekstformat bliver anvendt pa
mange videoer og har grundleeggende den effekt, at man kan se og forsta videoklippet uden at akti-


http://www.sdu.dk/da/om_sdu/institutter_centre/c_journalistik/forskning/forskningsområder_projekter/webtv/webtv+formater/videomtekst
http://www.sdu.dk/da/om_sdu/institutter_centre/c_journalistik/forskning/forskningsområder_projekter/webtv/webtv+formater/how_to_do_video
http://www.sdu.dk/da/om_sdu/institutter_centre/c_journalistik/forskning/forskningsområder_projekter/webtv/webtv+formater/se_det_ske_tv
http://www.sdu.dk/da/om_sdu/institutter_centre/c_journalistik/forskning/forskningsområder_projekter/webtv/webtv+formater/explainers
http://www.sdu.dk/da/om_sdu/institutter_centre/c_journalistik/forskning/forskningsområder_projekter/webtv/webtv+formater/visuel_videofasination
http://www.sdu.dk/da/om_sdu/institutter_centre/c_journalistik/forskning/forskningsområder_projekter/webtv/webtv+formater/live
http://www.sdu.dk/da/om_sdu/institutter_centre/c_journalistik/forskning/forskningsområder_projekter/webtv/webtv+formater/studieproduktioner
http://www.sdu.dk/da/om_sdu/institutter_centre/c_journalistik/forskning/forskningsområder_projekter/webtv/webtv+formater/talking_heads
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vere lyden pa sin mobile enhed — eller computer.
Et eksempel er denne video fra BT, hvor en stewardesse joker pa en temmelig upassende made om-
bord pa et fly.

- Kaptajnen kan ikke lette, nar der er is pa vingerne —
= - vi har ikke lyst til at do

Eksemplet er registreret i undersggelsesperioden.

Men Video med tekst’ har allerede udviklet sig til at veere en meget mere selvstaendig gen-
re/produktionsform, hvor det ofte handler om meget mere end bare at undertekste, hvad der bliver
sagt.

Internationalt er der de seneste ar i dele af branchen udviklet gvrige tekstelementer, der i flere me-
diehuse kendes som ’tellytexter’, som er en form for grafisk tekstning. Kort sagt tekster der 1 sit
udtryk bliver sprudlende og levende ved at tilfgje farver, fonte, arbejde med varierende sterrelser og
til tider lave mindre bevagelsesanimationer. Nogle medier arbejder med at have flere forskellige,
men faste skrifttyper, fonte, farver og starrelser, som de skifter mellem alt efter indholdstypen eller
det, som teksten bruges til.

I udlandet er det tydeligt, at der er stigende tendens til, at man ger tekstningen mere levende og til
en del af videoens visuelle virkemidler.

AJ+ og Fusion bliver oftest fremhavet som to af de medier, der har skabt genren’ og har fundet
den mest levende, udviklede og effektive form for tekstning.

THIS GUY'IS
TAKING ON

UBERN
TANZANI

¢

Click for more v
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https://www.facebook.com/ajplusenglish/videos/949281065213401/
https://www.facebook.com/fusionmedianetwork/videos/1919947244697911/
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want answers—

Eksemplerne er registreret i maj 2017.

| mange tilfeelde bruges tellytext i kombination med den klassiske undertekst, og oftest bliver telly-
texten en erstatning for den speak, der ville have varet der, hvis videoen f.eks. skulle bringes i bro-
adcast-tv.

Her et eksempel fra TV2:

En svensk laege ertiltalt for at
voldtage, kidnappe og
indespaerre en.kvinde

Eksemplerne er registreret i maj 2017.


http://nyheder.tv2.dk/udland/2016-01-19-sagen-der-ryster-sverige-laege-voldtog-og-indespaerrede-kvinde
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Brugen af den forste tellytext gar det i dette eksempel ud for speak, mens interviewbidden i billede
nummer to (ovenfor) er tekstet pa samme made, som man ville gare i en nyhedsudsendelse.

Tekster som baerende element i video!

Videotekster har saledes faet en sa central rolle, at teksten i sig selv i nogle tilfelde er det klart bae-
rende i en video. Der er adskillige eksempler i vores undersggelse, hvor et videoklip blot bestar af
fa, fotos/videosekvenser tilfart mange, lange, forklarende tekster.

Der er ligeledes masser eksempler pa produktioner, der er et stort mix af fotos, handholdt mobilvi-
deo-optagelser, skeermbilleder fra SoMe, men som udelukkende bindes sammen af teksten. Billed-
siden fungerer ’kun’ som fint, visuelt ’baggrundstapet’ for historien — men det er teksten, der beerer,
og det er i teksten, at den journalistiske historie forteelles!

Pé sin vis kommer mange af disse videoer ’bare’ til at minde om et billedgalleri med tekster pa — en
slags moderne ’note’/visuel nyhedsartikel, men pt. taler intet for, at brugerne tager mindre godt
imod denne type indhold end et traditionelt produceret nyhedsindslag med speak, sync og realse-
kvenser, som vi kender fra mere klassiske tv/video-nyhedsindslag til broadcast og lignende.

Ifelge The Weather Channel er der malt d
hojeste vandstande i over 100 ar -

Eksemplet er reqgistreret i maj 2017.

Et sidste eksempel og fanomen, der er vaerd at fremhave og i familie med netop gennemgaede ’vi-
deo med tekst’, er de sakaldte audiograms — en lydbid, der optreeder som en video, men som i stedet
for levende billeder anvender et eller flere stillbilleder — tilsat klassiske undertekster.

Radio24syv

Y\

sé kontrollerer de en hel masse ting,

Eksemplet er registreret i maj, 2017.


https://www.facebook.com/DRNyheder/videos/10155336303851180/
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| eksemplet ovenfor har Radio24Syv fundet et lydklip, de ville dele, indsat et arkivfoto og har sa
tilfajet tekst via Facebooks tekstningsvaerktej. Denne form for *video’-tekstning ser vi ogsa anvendt
I stigende grad i danske og internationale mediehuse.

Man kan selvfglgelig teknisk set diskutere, om der her er tale om video — men i f.eks. Facebooks
univers opfattes historien/uploadet som sadan — og afvikles i videoplayeren.

2.2.2 How-to-video

Det ligger sddan set i titlen: EN how.to-video leerer dig, hvordan du udfgrer en bestemt handling.
Denne genre er de senere ar eksploderet i udbredelse — og er i dag absolut en af de mest domineren-
de videogenrer pa nettet. YouTube fremhaever ogsa ofte genren som en af de absolut steerkeste, hvor
brugerne pa deres platform i vid udstreekning seger pa how-to-indhold.

De fleste af mediehusenes how-to-videoer har en meget klassisk, forklarende, instruerende facon —
gerne vaertsbaret - og minder om noget, man kunne se i traditionelle broadcast-magasinprogrammer,
morgen-tv, el.lign.

Et par eksempler inden for genren: Horsens Folkeblad: Hvordan far man et fastfrosset skraldelag
op?

Anne Dorthe Chiistensen - Afald og Trafk Horsens Komune s

Frossen skraldespand

Horsens Folkeblad

hefodk s
L 2,388 views
4 Adde e vee b . ¥

Eksemplet er registreret i undersggelsesperioden.

Et andet eksempel er MetroXpress’ how-to-video med tips til, hvordan man laver sakaldte "snack-
hacks".



https://www.facebook.com/Radio24syv/videos/1679895288705874/
https://www.youtube.com/watch?v=wOZlkZT3ULg
https://www.mx.dk/nyheder/global/story/15529185
https://www.mx.dk/nyheder/global/story/15529185
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put it over your gas stoye er a

| videoen herover kan du se, hvordan du kan lave din egen ger-det-sely popcommaskine ud af en
dasesodavand. Udfersel er dog pa eget ansvar.

Eksemplet er registreret i undersggelsesperioden.

Igen er der tale om en meget simpel fortaelleform og -stil, som hverken i produktion eller omfang er
svaer. Det er desuden veerd at bemaerke, at MetroXpress ikke selv har produceret videoen. Der er
tale om brugergeneret indhold eller indhold fra samarbejdspartnere, hvilket mediehusene i denne
genre jevnligt ger brug af.

Madvideoer fylder en stor del af mediehusenes brug af how-to-genren. | nedenstaende eksempel
giver Politiken en guide til at lave arets juleand. I videoen ser vi en kok, som forteller, hvordan man
skal tilberede ’den perfekte andesteg’.

Eksemplet er registreret i maj 2017, men stammer fra 2012.

Produktionen minder ganske meget om et klassisk tv-magasin eller Go’Morgen Danmark-indslag
med en tv-kok, der instruerer seerne. Men alligevel adskiller videoen sig vasentligt fra klassisk
flow-tv, fordi den kan sta alene og ikke behgver at vaere omsluttet af andet indhold for at fungere.


http://politiken.dk/mad/tjekmadguide/tjekguidemad/art5598441/SÃ¥dan-tilbereder-du-den-perfekte-andesteg
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Re-publicering af how-to-videoer

En video af denne karakter kan ’leve leenge” — 0g netop how-to-genren har den styrke, at produktio-
nerne ofte er tidlgse. Politikens andevideo har saledes figureret pa mange af deres "mest sete"-lister
over videoindhold gennem flere ar. Der er altsd en lang hale (’long-tail’) pa indholdet, og man far
saledes meget for den produktion, man laver. Mange mediehuse arbejder saledes systematisk med at
re-publicere denne type videoer, der igen og igen kan have relevans og interesse hos brugerne. To
gange om aret kan det saledes vaere serdeles interessant at prioritere og publicere et sadan klip hgijt
pa mediets website eller pa SoMe: Dagene omkring juleaften — og mortensaften. Denne form for
strategisk re-publicering af indhold opleves i stigende grad, og her er how-to-genren meget domine-
rende.

How-to-genren produceres allerede pa mange forskellige mader. | undersggelsesperioden sa vi ogsa
mange eksempler pa brug af animationer, handtegninger, grafik og speak i kombination — og i det
hele taget er det en genre, vi kommer til at se endnu mere til — i mange forskellige produktionelle
former og udtryk. Indholdet kan ogsa have mere serigs og journalistisk karakter, hvor man f.eks.
viser, hvordan man kan beskytte sig digitalt pa nettet mod hacking etc.

2.2.3 Se-det-ske-tv

Visuelle hgjdepunkter i ra video-form

Genren som allerede blev defineret og navngivet i Rune Michelsens rapport fra 2011, fylder stadig
mere i antal. ”’Se det ske”-tv er, som navnet angiver, produktioner, hvor modtageren kan se det, der
sker- det visuelle hgjdepunkt af en begivenhed/historie. Genren spander vidt og bruges i stort set
alle former for journalistiske historier — fra bla-blink-historier, demonstrationer, sportshgjdepunkter,
unikke optagelser fra naturens verden, hgjdepunkter i ophedede tv-debatter eller billeder fra over-
vagningskameraer er eksempler pa produktioner, der fascinerer fra hele verden. Det er klip, som
ikke kan forteelles (lige sa godt) i en tekst, men som kan sta for sig selv i levende billeder (og evt.
lyd). Har man det rette, unikke se-det-ske indhold, kan det blive et seerhit af de helt store.
Videogenren og brugernes interaktion med den er ikke ngdvendigvis serlig afheengig af, hvordan
optagelser er produceret. Ofte er se-det-ske-genren meget ra og ikke serligt *velproduceret’. Der er
ofte tale om ’ind-0g-ud-punkter af nogle optagelser, og det betyder sjeeldent noget, om man selv er
til stede med et kamera og kan optage i hgj kvalitet, eller der er tale om handholdte mobiloptagelser,
overvagningskameraer, etc. Se-de-ske-videoer fungerer som visuelt bevis pa, at noget har fundet
sted. Det er ’visual proof” — og derfor er *production value’ sekunder.

Se-det-ske-video vil ofte vaere historiens/’artiklens’ baerende indhold i sig selv. Mangden af artik-
ler, hvor der vinkles pa en se-det-ske-video med en handling/begivenhed, man bare ma se, er over-
veeldende i vores undersggelse. Det visuelle klimaks bliver ofte titlen eller rubrikken pa historien
med ordlyd som: ”’Se de vilde optagelser” — ”Oplev de unikke...”, "Her gar det galt...”

Videoerne lokker brugerne til at klikke play, fordi man ved, at der gemmer sig et gyldent eller inte-
ressant gjeblik i videoen.

10


https://issuu.com/agnete/docs/webtvaviserne_april2011/3
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I o) ° 237 4 508
Eksemplet er registreret i undersggelsesperioden.

1 TV2’s video ovenfor kan man se et klassisk Se-det-ske-gjeblik. En belgisk politiker raser over
danske ministre, og hans opfarsel er sa igjnefaldende og voldsom, at brugerne generelt hellere vil se
optagelsen end laese beskrivelsen i ord.

Videoer som denne bliver ofte brugt som teasende element i artikler — dét der vinkles pa i rubrikken
- som sa (forhabentlig) lokker brugeren dybere ind i historien. Pa den made lgfter et Se-det-ske-
gjeblik en ellers tung EU-debat.
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Eksemplet er registreret i undersggelsesperioden.

Et godt eksempel er ovenstdende video fra Berlingske, som viser en gigantisk sneboldkamp i Wash-
ington DC — hundreder af borgere kaster sne pa hinanden.

11


http://nyheder.tv2.dk/2016-01-25-belgier-rasede-mod-danske-ministre-de-er-utilfredsstillende-og-skandaloese
https://www.b.dk/globalt/i-washington-vender-boernene-naturkatastrofe-til-leg
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TR

Russisk mand far hér'kaétet\

kogende vand'lid over sig fra

Eksemplet er registreret i maj 2017.

Et lignende eksempel er ovenstaende video fra TV2, hvor vi far vist, hvordan en gruppe russere
kaster kogende vand pa sig selv. Fordi det er sa koldt, nar det dog at fryse inden. Videoerne, der er
géet viralt, bliver suppleret af TV2’s eget materiale, hvor deres vejrhold tester fenomenet, ligesom
en klikbar rubrik lige preecis ikke afslarer, at de skam ikke kommer til skade, nar de halder det ko-
gende vand pa sig selv.

En anden meget anvendt Se-det-ske-videotype, er de mange bla-blink-videoer, som pryder tabloid-
og breakingforsider i hgj grad. Ofte indeholder videoerne ikke meget andet end billeder fra et ger-
ningssted, videodokumentation af en situation, hvor noget kriminelt senere udspillede sig, overvag-
ningsvideo og lignende.

|14

Eksemplet er registreret i underszgelsesperio&en.

Videoen ovenfor er fra en begivenhed, som mange nok husker: Overfaldene i Kgln, som markerede
en ende pa Tysklands dbne indvandringspolitik. Indholdet er velfungerende i sin enkelthed: Video-
dokumentation fra en voldsomt debatteret aften, mange har en holdning til. Baggrunden og den
journalistiske historie ligger sa i den omkringliggende tekst.

12


http://underholdning.tv2.dk/viralt/2016-01-19-faar-haeldt-kogende-vand-ud-over-sig-se-hvad-der-sker
http://ekstrabladet.dk/112/26-aarig-asylansoeger-anholdt-for-sex-overgreb-i-koln/5914945
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Eksemplet er registreret i undersggelsesperioden.

| sportens verden er Se-det-ske-videoer ogsa meget populeare. Du kender dem godt: Malet, der
vandt kampen. Det sindssyge saksespark. Den nggne fan pa banen. Alt sammen er Se-det-ske-video
og star for en stor del af det indhold, vi har fundet i kategorien — iser hos TV2 Sport, som ovensta-
ende eksempel er fra.

Der eksisterer store mangder Se-det-ske-video, som fortealler en historie, eller som viser et vaesent-
ligt gjeblik, men en ikke uanseelig del af mediernes brug af genren rummer klip, som bliver genud-
givet og selges under mere eller mindre clickbait-lignende rubrikker. Ogsa selvom der er tale om
gamle historier, der hverken er aktuelle eller vaesentlige.

‘. "

Eksemplet er registreret i undersggelsesperioden.

Netop denne tendens er ovenstaende et eksempel pa. Videoen viser "angiveligt", hvordan en kvinde
smider sin mands hemmelige elsker ud over en bro.

2.2.4  Explainers

Explaineren er pa mange mader en overfgrsel af tanken bag ""baggrundsartiklen™ eller den klassiske
avisgrafik til videoformat: Man seetter fokus pa noget komplekst stof og forklarer s, hvordan det hele
egentlig heenger sammen - i video.
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Selvom explaineren bade kan veere sjov og fjollet, sa er det en genre, der fungerer godt sammen
med nyhedshistorier i den tunge ende af skalaen. Det geelder ikke mindst store begivenheder, som
kan veere sveere at forsta sasom valg, komplekse organisationer eller indviklede konflikter. Explai-
neren kan her ga ind og hjalpe modtageren med at sztte sig ind i nyt, sveert stof.

Der geares ofte rig brug af grafikker, og mange explainere er velproducerede, kraever veesentlige
journalistiske research- og redigerings-ressourcer. Men modsat dagsaktuelle nyhedsvideoer har ex-
plaineren den fordel - safremt explaineren altsa er skruet rigtigt sammen — at den kan leve veasent-
ligt leengere end en video baret af aktualitet. Den kan fungere som ’relateret indhold’ til mange ar-
tikler f.eks. i forbindelse med en valgkamp — og dermed gennem lzengere tid tilfare de daglige ny-
hedshistorier noget perspektiv og forklaring.

:
s

. " e

Valget vindes ude i svingstaterne,

og det magiske tal hedder 270. *
SN B

] ]
Eksemplet er registreret i undersggelsesperioden.

I eksemplet herover har DR Nyheder produceret en explainer om det amerikanske valgsystem. | en
ca. to minutter lang video forklarer korrespondent Stephanie Surrugue, hvordan det amerikanske
valg af mandater egentlig foregar. Det sker i en let tone, og der bliver gjort rig brug af grafik og
effekter.

Videoen blev genbrugt i en lang raekke artikler, og sammenlignet med andre videoer fra samme
medie kan man virkelig tale om, at der bliver skabt meget veerdi med to minutters levende billeder.

Danske medier har farst for alvor grebet fat i genren i 2016, hvor mediehuse som Dagbladet Infor-
mation, Politiken, DR Nyheder, Ekstra Bladet og mange andre laver forsgg.

Hos Dagbladet Information har man ogsa forsggt sig med explainers tilsat humor. | eksemplet her-
under er der gjort brug af meget forsimplede grafiske greb, der minder om det, VVox anvender. Vi-
deoen blev et hit pa Facebook, og mange brugere tilkendegjorde, at de synes godt om den humori-
stiske tilgang.
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u Dagbladet Information

Brexit og Trump har lgert os at forvente det vaerste. Nu er det pludselig blev

s Like % Comment & Share

Eksemplet er registreret i maj 2017.

| eksemplet herunder har Politiken ogsa forsggt sig, og ogsa her handler det om valg. I Politikens
valg-explainer fra april bliver der gjort brug af finpudset og leekker grafik, og sa har man valg at
lave videoen i hgjformat, sa den passer til den made, man ser video pa en smartphone.

E Politiken

Forsta det fr

DET FRANSKE
VALGSYSTEM PA

157 SEKUNDER

Eksemplet er registreret i maj 2017.

Feelles for de danske explainers er, at det iser er serigse og tunge medier, der har testet formatet.
Det er maske ikke sa overraskende taget i betragtning af, hvor teet explaineren ligger pa det, et gra-
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fisk avisopslag kan eller det, som en webgrafik bliver brugt til.
Ser man pa udlandet, er der serligt et medie, der ber fa opmeerksomhed — nemlig Vox.

P> » o 052/359

Why does the US have 800 military bases around the world?

Vox

Yox
/ Subscribed | @ | 22M 1,802,269 views
4 Addto @ Share  wee More i 7867 P 2060

Eksemplet er registreret i maj 2017.

Vox er et medie, der lever af explainers og listicals.

I eksemplet ovenfor forklarer Vox, hvorfor USA har sa mange militerbaser rundt om i verden. Det
foregar iseer med motion graphics, og der bliver gjort brug af store meangder stockphotos og arkiv-

materiale.

En forteellestemme beerer explaineren, og kun fa gange bliver der gjort brug af mere klassisk ny-
hedsformsprog sdsom taler fra Barack Obama og Hillary Clinton.

| eksemplet herunder tager VVox fat pa et problem, der bergrer os alle: sevnmangel. | en hybrid mel-

lem tegnefilm og motion graphics gennemgar Vox de sgvnrutiner, vi har, og dem, vi burde have.
Banalt, men bade sjov og i hgj grad brugbart.

€

QUALITY MATTERS TOO!

7-8HOURS

11)))

Eksemplet er registreret i maj 2017.
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Et andet medie, der lever af explainers, er Kurzgesagt. Navnet siger nasten det hele. | en form, der
minder mere om tegnefilm end om noget andet, opstiller Kurzgesagt ofte et enten-eller- eller hvad-
nu-hvis-scenarie. Det sker typisk pa baggrund af nyhedsstof, der er oppe i tiden.

| eksemplet nedenfor preesenterer Kurzgesagt argumenter for og imod EU i forbindelse med Brexit.
Det er bade sjovt og lererigt, og det er pa mange mader essensen af det, explaineren kan, nar den er
bedst.

Is the European Union Worth It Or Should We End It?
Kurzgesagt - In a Nutshell
E Sbwcbed | A1 41 2,499,555 views

4 addto @ Share  wss Mor 1§ 145529 P sas

Eksemplet er registreret i maj 2017.

2.2.5 Visuel videofasination

Visuelt stimulerende optagelser

Visuel videofascination er en slags "paraply-genre’, vi har observeret og defineret i labet af undersegelsespe-
rioden. Genren handler om den serlige kamerateknik/produktionsteknik, der er anvendt til at skabe videoen
—og som herefter ligger til grund for den vinkling i rubrikker, der preesenterer Klippet. Altsa: ’Se de unikke
DRONE-optagelser i Aleppo...”, ”’Kom med pa 360-graders tur i Tjernobyl...” — ”’Se den vilde timelapse,
nar indlandsisen smelter...” etc.

Det er steerkt visuelt stimulerende optagelser, der dokumenterer, fascinerer og viser det dragende
gjeblik produceret med nutidens nye forskellige kameramuligheder (droner, action-cams, 360-
graders-kameraer, etc.).

Netop fordi det visuelle bliver baerende, kan medierne anvende det som selve arsagen til indholdets
eksistens. Hvis der er tale om en video pa en hjemmeside, viser man tydeligt, at der gemmer sig et
fascinerende gjeblik bag klikket. Er det pa Facebook, benytter medier sig i stigende grad af hold-
ningstilkendegivelse: "Vildt", "Du vil ikke tro dine egne gjne™ og lignende vendinger.

Der er tale om en af de genrer, som man kan forvente udvikler sig og vaekster mest de kommende
ar, da ny, bedre og billigere teknologi pa omradet i hgj grad vil drive udviklingen.

Vi har registreret fire produktionsformer inden for genren, som danske og internationale medier gar
brug af:
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360-graders-video
En af de teknologier, der vinder frem og for alvor er blevet billig, er 360-graders-video. Det har

betydet, at mange mediehuse har forsggt sig med en eller anden form for 360-graders-video, der, i
kraft af indbyggede afspillere i bade Facebook, YouTube og andre platforme, er intuitive at bruge

pa sin smartphone.

I eksemplet herunder har DR P4 Fyn taget turen op til toppen af Danmarks stgrste bro, Storebealts-
broen. Her far vi en 360-graders-oplevelse, der viser, hvordan broen pyntes op til jul.

7| bRP4FYN O
EEEg November 23,2016 - €

Kom med op pé toppen af Storebaeltsbroen og se broen blive pyntet op til jul. Men pas pa, hvis du har
hojdeskraek, for der er langt ned i vores 360 graders video.

10K Views
1 Like §8 Comment A Share B~
@’ = Youand 103 others Top Comments ™

24 shares 8 Comments

Eksemplet er registreret i maj 2017.

I et mere actionfyldt udenlandsk eksempel forsgger det russiske statsorgan Russia Today at vise,
hvordan gadeoptgjer i Nantes i Frankrig ser ud inde fra midten af urolighederne. Det er voldsomt og
sterkt actionfyldt og giver naermest en virtual reality-oplevelse.

Tear gas, clashes in 360: Anti-Le Pen protest in Nantes in dramatic panorama footage o »

Eksemplet er registreret i maj 2017.
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Droner

En anden teknologi, der vinder frem, er droner. Inden for de senere ar har de i hgj grad ogsa fundet
vej til nyhedsproduktionen rundt om i verden. De giver nogle vilde vinkler og anderledes visuelle
oplevelser, og det har mediehusene opdaget fungerer.

Et af de mest sete droneklip i dansk nyhedsvideo er nedenstaende eksempel, som viser gdeleggel-
serne af Gaza by under den seneste sterre opblusning i konflikten mellem Palestina og Israel.

DR P4 Fyn @
May 11, 2016 - €

Se, delfinerne fra luften og under vandet! En drone fra Fjord&Bzelt
svaevede over Nyborg Fjord, da vores reporter cg fridykker Stig Pryds
oplevede to keempe delfiner pa teet hold. #husklyd

OO 1.2k 81 Comments 550 Shares 77K Views [ ~

s Like @8 Comment # Share
Eksemplet er registreret i maj 2017.

Timelapses

Timelapses bestar af en lang videosekvens, der har faet skruet op for tempoet, sa man kan se noget
langsomt ga hurtigt; du kender eksempelvis teknikken fra naturfilm med planter, der vokser med
lynets hast, selvom det reelt har taget dagevis.

Mange af denne type videoer handler om vejret, naturfeenomener og processer, der viser en foran-
dring over laengere tid. Som eksemplet herunder:

Det viser overgangen fra gravejr til solskin. En meget banal fortelling, der neeppe havde eksisteret
uden det visuelle greb.
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Fra gravejr til fuld sol pa en time: Se
den imponerende timelapse

5.nov. 2016, 14:20

'
»!‘ |

e

Eksemplet er registreret i maj 2017.

En anden video, som har noget mere tungt nyhedsstof pa hjerte, er falgende eksempel. Her har ame-
rikanske PBS — tilsvarende DR — lavet en timelapse, der viser, hvordan pladsen fyldes ud med til-
skuere under Donald Trumps tiltreedelsesceremoni som prasident... Eller rettere: Hvordan pladsen
ikke blev fyldt ud. Fordi det er netop her, timelapse far en sarlig veerdi. Med et stillbillede kan man
altid sige, at der var flere mennesker far eller efter, at billedet blev taget. Men timelapsen giver hele
gjeblikket pa kort tid og fungerer derfor som god dokumentation.

Watch a timelapse of the National Mall on Inauguration Day

pes@ PBS NewsHour

NEWS
e = 1,895,058 views
= Addto @ Share e+ More 1§ 6905 BV 1752

Eksemplet er registreret i maj 2017.

Virtual reality — VR
Virtual reality - forkortet VR - er en innovativ form for visuel totaloplevelse, hvor seeren bringes

helt tet pa den verden, journalistikken skildrer. Det sker typisk ved brug af en VR-brille, og de fas
allerede nu i mange varianter. De mest simple kan besta af en papbrille med en linse, som du kom-
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binerer med en smartphone. Linserne giver videoen pa din smartphone en 3D-effekt, og sammen
med din telefons bevagelsessensorer giver det en falelse af, at du befinder dig i den scene, der af-
spilles pa din smartphone.

Teknologien er neert beslaegtet med - og benytter sig af - 360-graders-video, som beskrevet ovenfor.

Iseer pa computerspilmarkedet kan man marke en stigende efterspargsel efter VR-oplevelser.
PlayStation og lignende konsoller tilbyder nu VVR-briller, og mange nye spil bliver udviklet til den
nye oplevelse.

I journalistikkens verden er iseer New York Times veerd at bemarke. De har forsggt sig med en
reekke VR-oplevelser, hvor du som beskuer bliver placeret i en scene, som du kan udforske ved at
kigge rundt. Find deres app her.

Herhjemme har VR ikke taget fart endnu, men blandt andre DR har forsggt sig med udgivelsesfor-
men, og i forbindelse med Danmarkshistorien, den store tv-satsning i foraret 2017, lancerede de en
VR-app, som virker til din smartphone.

VIRTUAL REALITY Rejs
tilbage i tiden og oplev
pesten helt taet pa

Aret er 1350 og pesten harger i Europa. I en lille landsby i Danmark gér Uller
rundt og leder efter overlevende - ter du tage med?

2.2.6 LIVE - og LIVE med mobilen...

takt med at vores tilgang til hurtigt internet har udviklet sig — ikke mindst mens vi er pa farten —har Me-
diedanmark skruet op for liveudsendelserne, ligesom alle med en smartphone og en app kan sende direkte
fra marken.
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Hvad det professionelle indhold angar, er der tale om alt fra live fra marken til live fra studiet, spar-
gesession og brugerinddragende indhold. Produktionerne varierer meget.

Herhjemme foregar de fleste livesendinger forelgbig pa mediernes egne hjemmesider. Det geelder
iseer, nar der er tale om store breaking-begivenheder. Men i stigende grad begynder live-
sendingerne at bevaege sig over pa Facebook, som er en relativt ny spiller, hvad livesendinger angar
— hvilket resulterer i, at medierne mé gere op med sig selv, om de vil ’tjene penge’ pa livesendinger
eller foraere dem gratis vaek pa Facebook med den opmarksomhed, de skaber, som eneste betaling. |
denne rapport vil vi ikke ga dybere ned i denne debat og perspektiverne i dette.

der vil ﬂytl:e til Langeland for at f3 hjzelp

>
Eksemplet er registreret i undersggelsesperioden.

DR Nyheder er et af de medier, som har brugt live i stort omfang. Det geelder breaking, men det
geelder ogsa spargesessions, hvor centrale kilder eller aktarer — gerne fra DR’s gvrige programud-
bud — stiller op til interview. Her er det sa brugerne, der kan stille spargsmal via en spgrgefunktion
pa dr.dk.

Ovenstaende er eksempel pa dette — nemlig en Q&A-session med Rebellen fra Langeland, som be-
svarer brugernes spgrgsmal i realtid. Klippet kan efterfalgende bruges igen og igen med de bedste
citater klippet ud, og det er bade noget som DR og mange andre benytter.

| Broadcast Live 1 year, 4 months ago
by MitFyn.dk

Eksemplet er registreret i undersggelsesperioden.

Live giver en sarlig mulighed for at bringe brugeren tat pa begivenheden, og netop det har Fyens
Stiftstidende valgt at benytte sig af i denne liveudsendelse, som bringer brugeren tat pa udnavnel-
sen af James Price som arets Kartoffelambassadgr. Eksemplet understreger, at live er blevet sa bil-
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ligt og let tilgeengeligt, at selv sma begivenheder nu kan dakkes live. Som videoens kvalitet samt
Bambuser-logoet afslgrer, er der desuden tale om en live-video produceret pa smartphone.

Men hvordan ser det ud med Facebook Live?

Herhjemme har medierne veeret forsigtige med at prave platformen af. Enkelte medier har forsggt
sig med videoer af viral karakter, men det er foregaet efter registreringsperioden. Af nevneverdige
eksempler pa viraler er MetroXpress og TV2 Nyhederne, som begge har arbejdet med "afstemnin-
ger" i videoform, hvor brugerne har givet deres mening til kende ved at bruge Facebooks reaktions-
knapper. | samme kategori finder vi TV2 Nyhedernes "Live fra skyerne: Hvor skal vi hen?", som
helt kort gik ud pé, at man kunne styre TV2 News’ helikopter ved at skrive i chatten pa Facebook,
mens det hele blev livetransmitteret.

(@) LIVE

oy

Eksemplet er registreret i maj 2017.

Andre mere journalistiske forsgg har varet lanceret. Iser TV2’s regionsystem er her vard at nevne,
og man har forsggt sig med live hos blandt andre TV2 Fyn.

Hvis du gnsker at leese mere om LIVE — og senest hvad Facebook selv opfatter som velfungerende i
Live.
\' o\

Eksemplet er registreret i maj 2017.
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| eksemplet ovenfor sender TV2 Fyn live fra genabningen af den elskede odenseanske Karlslund
Kro, hvor traditionen foreskriver, at man indtager store mangder eggekage i godt selskab. Kroen
breendte ned, men nu er den bygget op og genabner — det skulle fynboerne altsa opleve live.

Selvom enkelte danske mediehuse har forsggt at finde fodfeeste og formel pa liveplatformen, er der
en vis tilbageholdenhed at spore, som kan argumenteres med danske nyhedsmediers skepsis over
for Facebook Live.

I udlandet er Facebook Live omvendt blevet stort pa rekordtid. Det er isar sakaldte new media-huse
som Vice, AJ+ og Buzzfeed, der star bag, og interessant nok er de begyndt at sende meget stof af
tungere politisk karakter, som tilsyneladende hitter.

¢=z VICE News is live now.
News Ve €

(=7 News v

Watch Live: Sally Yates testifies before the
Senate Judiciary ...

Sally Yates, Former Deputy Attorney General, is
testifying before the Senate Judiciary Committee's
panel on Russian involvement in the 2016
presidential election. Watch live:

ifs Like @8 Comment # Share B~
O%03
. 2 shares
Judiciary :
Subcommittee o ﬁ Vernon Andersin 6
SH-216 Like
n Amanda Titus I'm here!
- A Like
ﬁ Vernon Andersin 5
Like

- Tsvetomir Petrov Lock yourself up

Et eksempel er ovenstaende live fra en senatshgring — hvilket for de uindviede svarede til, at man
sendte live fra Folketinget pa et dansk ungdomsmedie.

e

NOW: Senate Russia Hearings: Former acting Attorney General Sally
Yates and former National Intelligence Director James Clapper are
testifying before the Senate Judiciary Committee.

Liven blev sendt uathaengigt af hinanden pa bade Vice News’, Fusion og AJ+’s Facebook-sider, for
blot at nevne to af de medier, der livedaekkede pa den populere sociale platform.
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ﬂ Fusion is live now

This should be interesting.

LIVE: Fired acting AG Sally Yates testifies before a Senate
subcommittee on Michael Flynn, Trump and Russia's involvement in the
2016 U.S. election:

LIVE IN WASHINGTON DC
Former Director of National Intelligence, James
Bl Clapper

Eksemplerne er registreret i maj 2017.

Se Vice News-eksemplet her.
Se AJ+-eksemplet her.
Se Fusion-eksemplet her.

Men alt indhold er selvfelgelig ikke serigst, tungt og politisk. Storbritanniens absolut stgrste ung-
domsmedie LADBIble brillerede i efteraret 2016 med en stribe videoer, som ikke var andet — helt
bogstaveligt talt — end et live videofeed af ingenting. Produktionen gik ud pa, at LADBibles brugere
skulle finde ud af, hvor der blev livesendt fra. Vinderen fik en preemie. Andre mere serigse indslag
— sasom denne afstemning om, hvad der var det verste gjeblik i 2016 — peger pa, at det ikke kun er

sjov oqg lgjer.

‘LADbible

THE WORST MOMENT OF 2016?

TRUMP TOBLERONE HARAMBE
163433 74095 298038

Eksemplet er registreret i maj 2017.

I den mere brandingorienterede afdeling finder vi eksempelvis Viceland, som er Vices Tv-kanal._|
et snedigt marketingsstunt sendte de en joint ud i rummet og livestreamede opsendelsen — naturlig-
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vis med et Viceland-logo centralt placeret. Resultat: 2.2 millioner views og knap 40.000 interaktio-

ner.

VICE @ was live.
(vacE$ o
April 18 at 2;15pm - @ - €

Watch this spiliff fly into space...
And then watch #weedweek on VICELAND.

Eksemplet er registreret i maj 2017.

2.2.7 Studieproduktioner

Studieproduktionen er en meget udbredt genre, blandt andet fordi den giver stor kontrol og mulig-
hed for planleegning og produktion af mange (gode) minutters indhold til mediehusene. Om det er
en Q&A-session, en vert, der taler til et kamera, eller en ekspert fra mediehuset, der forklarer, hvad
en given sag handler om, sa er der tale om meget ens indhold, som i meget hgj grad minder om tra-
ditionelt broadcast-tv...

Eksemplet er registreret i undersggelsesperioden.

| eksemplet ovenfor har Ekstra Bladet besluttet sig for at sende live fra et studie, mens de har en
livlig diskussion af David Bowies dgd. Blandt andet er husets musikanmelder i studiet, og det giver
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faktisk en fagligt tung diskussion. Det hele suppleres med musik og daekbilleder fra Bowies musik-
videoer.

Hos de klassiske tv-medier finder vi ogsa en lang raekke versioneringer af debatter direkte taget fra
flow-tv udsendelser, hvor to eller flere personer taler sammen. Typisk er det et ekstra steerkt citat,
der er klippet ud, eller det kan veere en ordveksling, som har en serligt interessant facon eller ord-
lyd.

Eksemplet er registreret i undersggelsesperioden.

Et eksempel er TV2’s Tirsdagsanalysen, hvor emnet er Stgjbergs mulige overtagelse af formands-
posten i Venstre, et emne der var meget oppe i tiden. Videoen foregar som en debat, og den er klip-
pet saledes, at den kan tages ud af den kontekst, den indgik i, i sin originale form. Den bliver sale-
des det beerende element i webartiklen — og kommer saledes til at fungere som et slags ’se-det-ske’-
element i studieform (jf. tidligere).

Flere mediehuse eksperimenterer til tider med studieproduktionerne, hvor enten tidsrammen/ -
formatet, inddragelsen af brugernes spgrgsmal eller en interaktiv live-form ger produktionen til
noget seerlig i forhold til web-oplevelsen eller sociale medier.

DR har séledes i perioder arbejdet med egentlige webtv-studieformater malrettet dr.dk, som eksem-
plet her, hvor to konfronterende parter stilles op mod hindanden i en aktuel sag — produceret speci-
fikt til dr.dk:
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2.2.8 Talking heads/ Selfie-reportage

Talking heads — det snakkende hoved — er endnu et af tv-mediets klassiske formater, der er blevet
overfgrt nermest en-til-en til web-tv. Formatet bestar ganske enkelt af en person, der taler til en
journalist eller direkte til kameraet.

Talking heads er hurtige og nemme at producere.

Langt starstedelen bestar dog af enkle klip med ind- og udpunkt, hvor den talende person slar en
veesentlig, opsigtsveekkende eller kontroversiel pointe fast.

I«
Eksemplet er registreret i undersggelsesperioden.

i

| eksemplet ovenfor bruger TV2 sin faste analytiker Hans Engell som kommentator pa Smykkelo-
veno n. Klippet suppleres af en passende rubrik og en uddybende brgdtekst.

o 2

e Lk i 4 :
"PRISFALD PA OLIE GIVER HENS/ATTELSER | AMERIKANSKE BANKER / CANADISKE ENERGISELS

15:40 / NZYM B 292.50 0.03 A 15:40 / NOVO B 361.20 0.06 A 15:41

Eksemplet er registreret i undersggelsesperioden.

Ikke alle talking heads-produktioner er med kilder og eksperter. Barsen ggr for eksempel meget ud
af at lave standups og lignende indholdstyper, hvor en veert forteeller det vigtigste, du skal vide. |
eksemplet ovenfor har man taget opstilling foran Novozymes i Kgbenhavns Nordvestkvarter, og
han forklarer helt kort, hvordan aktiekurserne ser ud.
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Eksemplet er registreret i undersggelsesperioden.

Et andet eksempel er fra Berlingskes Politiko, hvor en af mediets journalister interviewer sin kolle-
ga om det, man kan forvente af daveerende Erhvervs- og veekstminister Troels Lund Poulsen i en
verserende politisk sag. Videoen er lagt i toppen af en artikel, som uddyber problemstillingen.

Se eksemplet her.

Morten Crone Sejersbol y
Sportsredakter, Berlingske 4 ;

Eksemplet er registreret i undersggelsesperioden.

En tredje variant af samme tendens er ovenstdende video fra Berlingske, som har sat en journalist til
at videoblogge om transfervinduet, som netop er lukket. Forskellen fra forrige eksempel er, at her
taler journalisten direkte til kameraet, og der er saledes ingen interviewperson. Stilen er pa sin vis et
miks mellem et talking head og det, der kaldes en vlog eller videolog — altsa en blog i videoform.

29


https://www.b.dk/politiko/thomas-larsen-troels-lund-med-offensiv-vaekstplan
https://www.b.dk/politiko/thomas-larsen-troels-lund-med-offensiv-vaekstplan
https://www.b.dk/sport/superligaen-bloeder-profiler

WEB-TV | VAEKST

Eksemplet er registreret i undersggelsesperioden.

Enkelte talking head-produktioner benytter sig ogsa af klippetekniske tricks for at gare dem mere
spandende. Se eksempelvis denne TV2-produktion, hvor man ved brug af klip og deekbilleder for-
mar at gare et talking head levende og spaendende at se pa.

Ofte - men ikke altid - vil der vere tale om “talking heads”, der ogsé er en studieproduktion. Altsa
hvor et interview med fokus pa en enkeltstaende person er optaget eller sendt fra et studie. Det er
eksempel pa, at de forskellige videogenrer og formater kan flyde sammen og blandes pa kryds og
tvaers, hvilket der i vores registreringer og indsamlede materiale er adskillige eksempler pa.

Endelig oplever vi aktuelt en tendens til at de klassiske talkings heads ogsa suppleres af nyere pro-
duktionsformer, hvor journalisten filmer sig selv fx. med en mobiltelefon og rapporterer i ’selfie-
form’. Denne slags ’selfie-reportager’ ses der fx 1 stigende grad eksempler pd 1 DR, hvor flere af
deres mediets udenlandskorrespondenter, bruger selfie-reportage-formen’ til unikt indhold pa dr.dk
og sociale medier:

N
destruktion og ufattelige sdelaeggelser —"é
0

| dette eksempel rapporterer DRs korrespondent i selfie-form fra sommerens uroligheder og demon-
strationer i Hamborg.
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3 Distributionsplatforme

Danske medier bruger i hgj grad andres platforme, nar de publicerer videoer. Mere end en fjerdedel
af alle videoer bliver publiceret pa en anden distributionsplatform, end den mediet selv ejer, og tallet
er stigende. Facebook og Youtube er de klart foretrukne.

Publicering pa andres platforme

Facebook og YouTube er uden sammenligning de mest benyttede platforme, nar det handler om
distribution af videoer. Med over 7,5 millioner daglige danske videovisninger til danske nyhedsme-
dier er Facebook en meget anvendt udgivelsesplatform til nyhedsvideoer i Danmark. To tredjedele
af alle danskere bruger mediet dagligt, og Facebook er samtidig den absolut vigtigste nyhedskilde
for danske unge. Som det fremgar af artiklen vedr. tendenser om web-tv, udkommer omkring en
fjerdedel af alle registrerede videoindslag bade pa Facebook og pa mediets eget website.

| februar 2017 blev der hvert minut uploaded 400 timers videomateriale globalt pa YouTube, og der
blev hver dag set en milliard timers indhold pa kanalen verden over.

Globalt keemper de to giganter om at veere den farende og foretrukne platform for distribution af
videoindhold.

| grafen nedenfor ses det, hvordan Facebook de seneste ar er halet ind pa YouTube, nar det galder
visninger. Man skal dog veere opmarksom pa, at den made, visningerne udregnes pa, er meget for-
skellig fra YouTube til Facebook. Pa YouTube er 30 sekunders afspilning lig med en visning, mens
der skal blot 3 sekunder til det pa Facebook.

JOUVITTIN

d
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PERIODE

Grafikken viser den udvikling, der har veeret fra 2013-2015.

Kilde: The future of online news video, Reuters Institute, 2016
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Se et indslag fra CNN, der forklarer udviklingen.

Facebook eller Youtube
Den centrale forskel mellem YouTube og Facebook er den made, brugerne anvender platformene

pa.

Hvor YouTube er bygget op omkring video, er Facebook ikke konstrueret med video som hoved-
indhold. Her er dit feed i stedet det helt centrale. Ens feed bestar af store meangder information i en
uendelig strgm af tekst, fotos og video, - genereret af Facebooks algoritme, der valger, hvad man
far serveret fgrst. En strgm af indhold i prioriteret reekkefglge, som Facebook bestemmer, og som
setter video forrest i kgen.

YouTube fungerer pa en anden made, forteller Hunter Holcombe, Executive Producer og ledende
indholdsansvarlig chef pa det succesfulde amerikanske videomedie AJ+.

"Oprindeligt ville vi producere det samme indhold pa tvers af platformene. Vi var farst pa Face-
book og lagde det sa pa YouTube. Men fordi vores indhold mere var designet til Facebook, funge-
rede det ikke sa godt pa YouTube. For publikum pa YouTube er helt anderledes end pa Facebook."

Han uddyber: "YouTube er neermest som en sggemaskine, hvor publikum ikke opfarer sig som pa
et socialt medie. Derfor er seerens forventning en anden. I dag har vi faktisk indhold, vi ikke engang
gider lzgge pa Facebook. For det kan kun fungere i en YouTube-kontekst. Det handler iseer om
historier i de leengere formater. De dgr pa Facebook."

Hvor Facebook altsa er styret af en algoritme, er YouTube i hgjere grad styret af sggninger — groft
sagt. Det er en afggrende forskel for brugermgnstret og dermed ogsa den made, vi skal teenke ind-
hold pa som producenter.

I den periode, hvor vi har samlet data ind og registreret eksempler til brug i undersggelsen, har ten-
densen med square-video (altsa ’kvadratisk video’ — ikke horisontal), som lige nu buldrer frem pa
sociale medier ikke fyldt det store i de mediehuse, vi fulgte og interviewede. Men det gar tendensen
nu ved undersggelsens publicering i den grad!

Serligt ifht. Facebook, (hvor langt det meste indhold ses pa mobilen), er square-video blevet et me-
get dominerende feenomen i publiceringen af video. Der er lavet flere gode beskrivelser og artikler
om tendensen — fx senest pa dansk ifom TV2 @stjyllands projekt om selvsamme.

Hvilken platform skal man bruge til hvad? Vi har interviewet en reekke amerikanske eksper-
ter fra San Francisco og Silicon Valley for at fa deres bud p4a, hvordan man optimerer sit ind-
hold og far distribueret det bedst muligt. Las her artiklerne om de to starste distributions-
platforme: Facebook og Youtube

3.1 Facebook: Deling af fglelser og holdninger
“Hvis du pa Facebook ikke kan fange dine brugerne, har du tabt pa forhand, for de er ubarmhjerti-

ge”, forklarer Richard Kochi, der underviser i digitale medier pa Berkeley University i San Francis-
co.
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Pa Facebook er brugerne nemlig vant til at scrolle eller swipe hurtigt veek fra indhold, de ikke er
interesserede i. Det er preecis den ngd, man skal knaekke, hvis man vil fange brugernes opmaerk-
somhed. Richard Kochi har falgende rad til indholdsproducenter:

"Mange film- og videoproducere laver lange, smukke og flotte anslag. Men man skal starte der,
hvor toget er i bevaegelse. For hvor vil du helst vaere? Vente pa stationen, pa at toget kommer? Eller
veere pa det allerede, nar det karer? Alle vil det sidste", siger han og uddyber:

"Man skal starte en video virkelig steerkt hver gang. Menneskets opmarksomhed er ultrakort. 3-6
sekunder viser undersggelser. Vi registrerer og tenker over alt lynhurtigt. Sgrg for, at dine videoer
til sociale medier er lige-pa-og-hardt fra farste sekund, og herefter kan man forklare baggrund, kon-
tekst og den klassiske journalistiske tilgang.

Indhold pa en hjemmeside eller pa YouTube bliver praesenteret i en eller anden form for relaterbar
kontekst. For Facebook er det ganske anderledes.

David Rue, underviser og medieforsker pa Berkeley University, Californien forklarer:

"Fgrhen kom nyhederne i pakker, - en raekke historier i nyhedsudsendelser, hvor nogle var kedelige,
nogle var interessante osv. Det var pakker og programmer med lidt af det hele. Men nu er indholdet
atomiseret. Det betyder, at alle indholdselementer skal kunne sta alene."

"Pa Facebook findes der ikke pakker. Man ser en historie og sender den videre i systemet, deler den
0g sa videre."

Det skaber en skarp konkurrence mellem de enkelte videoer pa Facebook, og det maerker man tyde-
ligt pa indholdet. Meget er nemlig skabt sarligt til et socialt medieunivers, hvor mange delinger er
et udtryk for succes. Det er en made at na bredere ud, end Facebooks algoritme — og eventuelle
sponsorkroner betalt til Facebook — tillader. Men det er steerkt begraenset, hvad folk vil dele, og det
skaber problemer:

"Alle historier skal vaere delevenlige. Folk pa Facebook deler ikke i serlig hgj grad historier, der
ger dem vrede eller gar imod deres egne holdninger. Og det kan i nogle tilfalde skabe ekkokamre —
"jeg vil ikke have indhold, jeg ikke kan lide pa Facebook", teenker mange brugere. Pracis det ved
Facebook, og deres indhold bliver justeret efter dette med deres algoritme. Og det pavirker sa igen
udgiverne, som tvinges til at lave indhold, som er delevenligt. P4 nogle mader har det &ndret ved,
hvordan vi ser pa, hvad der er vaesentligt”, forklarer David Rue fra Berkeley University.

Og netop den mekanisme er et af de helt store problemer og udfordringer for traditionelle mediehu-
se. For det indhold, man her har veeret vant til virkede i en avis eller i radio - eller i tv-nyheder, er
ikke ngdvendigvis lig med succes pa Facebook:

"Indhold som den traditionelle "det her skete i dag"- nyhedsudsendelse klarer sig darligt pa de soci-
ale medier. | stedet handler det om fokus pa en familie eller enkeltpersoner, der keemper med deres
egne store problemer. Folk der faler noget, - det virker," forklarer Richard Kochi.

Hos Facebook-videogiganten AJ+ kan man nikke genkendende til, at det handler om at fokusere pa
folk, der viser folelser. Mediet, der blev startet i USA af den arabiske tvstation Al Jazeera og havde
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det ene formal at skabe succes pa de sociale medier med video, er nu en af verdens absolut sterste
distributgrer af videomateriale:

"Vi valgte fra starten historier, der appellerede til delelysten. Historierne fokuserede typisk pa indi-
viduelle personer og politik — gerne kombineret — fremfor mere klassiske nyhedshistorier"”, forteeller
executive producer og ledende indholdsansvarlig chef Hunter Holcombe og fortseatter:

"Der skal vare en emotionel komponent, en identitetsskabende del, noget der far seeren — som ty-
pisk [for AJ+, red.] er ung og pa Facebook — til at vere enig i et budskab og dele det. "Jeg vil dele,
jeg vil kommentere, og jeg vil vise mine venner, at jeg bekymrer mig om det her”, er holdningen
hos brugeren, vi leder efter. Indholdet skal appellere til brugerens identitet."

Hunter Holcombe er ogsa enig i, at anslaget pa historien er meget vigtigt:

"De farste tre sekunder er afgagrende i en video. Og sa handler det om at gare noget komplekst sim-
pelt. En kompleks historie skal blive til tre-fire linjers tekst. Det lyder skert, men det er jo precis
den samme gvelse, man laver med rubrikker. Man skal kunne banke igennem med noget let forstae-
ligt."

AJ+: "Vivil fremprovokere reaktioner"

Med den form for indhold, kommer et andet aspekt i spil. For hvor mere traditionelle medier passer
pa med ikke at gare egne holdninger til en del af journalistikken, er det anderledes hos AJ+ og lig-
nende videomedier som f.eks. Fusion. Hunter Holcombe forklarer:

"| stedet for at praesentere nyheder mere neutralt og fladt — sasom BBC eksempelvis, — sa gar bade
vi og Fusion det, at vi anvender mere kant. Vi fremprovokerer en reaktion. Vi viser ikke bare, hvad
der skete i dag. Vi viser, hvad der skete, og sparger sa folk, hvad de mener om det. Man skal uden
tvivl provokere folk. Det er en anden form for journalistik end den klassiske. Definitivt. Det er ikke
den traditionelle. Havde man gjort det, som vi gar i dag, havde det ganske enkelt ikke fungeret.”

"Folk havde afvist det, og de havde kaldt det journalistik med bias, som ikke var brugbart. Fox
News var de farste til at &ndre denne tendens. De sagde godt nok ikke, at de valgte side, men det
gjorde de. Og det virkede godt.”

Det betyder dog ikke, ifalge Hunter Holcombe og hans kollegaer fra AJ+, at de helt forkaster de
journalistiske principper og vurderinger. For ifglge AJ+ kan man ikke lave en fuldsteendig afbalan-
ceret deekning, hvor alle bliver hart lige meget i det univers, som Facebook laegger op til.

"Nej, det handler i stedet om at forteelle en side af historien, men at gere det korrekt og fair uden at
tvinge et bestemt perspektiv ned i halsen pa folk, forklarer Hunter Holcombe. Men det er okay at
vise en historie fra en aktivistgruppes perspektiv, forklare det, de tror pa, og sa undlade at bruge lige
sa lang tid pa deres modstanderes synspunkt. Men det betyder ikke, at vi bare kan fremstille deres
holdninger som fakta. Vi skal stadig veere kritiske."”

Facebook: Stumfilmen er tilbage —i kort format

En af de klare tendenser pa de sociale medier er videoer uden lyd —og i stedet tekstbaret. En starre
og starre del af det videoindhold, som i dag publiceres, sker via smartphones, som anvendes pa ste-
der og i situationer, hvor lyden er vanskelig at bruge, fordi den kan virke forstyrrende for omgivel-
ser, - eller at det kan veere sveert at hgre lyden i det offentlige rum.
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Herhjemme sa hele 95 % af DR’s brugere pa sociale medier video uden lyd alene i 2016
(Medieudviklingen 2016).

"Facebook bruger man pa farten, man vil lige vide, hvad der skete i gar aftes, mens man venter i
metroen pa vej pa arbejde", forklarer Hunter Holcombe om baggrunden for de lydlgse videoer.

AJ+ har globalt veeret et af de definerende medier for videoer med tekst med en serlig form for let
genkendelige animeret grafik, som i sig selv er interessante at kigge pa.

Richard Kochi fra Berkeley University forklarer: "AJ+, har veeret med til fundamentalt at eendre
spillets regler — da folk i dag ser ting uden lyd, ja sa fokuserede AJ+ pa animerede tekster, som for-
talte historien i stedet.”

En afgaerende forskel til klassisk videoproduktion er, at indhold til sociale medier ikke ngdvendigvis
behgver at vaere sa velproduceret, som broadcast-tv og leengere formater er, forklarer Richard
Kochi:

"Nar man har mindre tid, sa vil folk gerne acceptere darligere videokvalitet. Nar man ser leengere
video, sa skal det vaere bedre kvalitet. Folk vil acceptere rystende billeder og darlig lyd i et begraen-
set omfang, altsa til de kortere formater."

Richard Kochi uddyber: "Det her er grunden til, at vi ser, mange nyhedsredaktioner acceptere vide-
oer i darligere kvalitet og er begyndt at sende deres reportere ud i verden med iPhones og billigere
mikrofoner. Folk vil gerne se det, hvis indholdet ellers er det rigtige".

David Rue fra Berkeley University understreger dog vigtigheden af, at mediehusene husker efter-
uddannelse, nar de gar den vej:

"Problemet med udviklingen er selvfalgelig, at vi sa skal til at efteruddanne store grupper af journa-
lister, som klassisk har veret skrivende. Men der eksisterer jo faktisk ogsa Pulitzer-vindende bille-
der, som bryder med reglerne.”

Stadig plads til kompleksitet
Selv om tendenserne handler om kortere formater, mindre lyd, lavere billedkvalitet etc., ja s& bety-
der det ikke ngdvendigvis, at historierne bliver mindre komplekse.

"Der kommer mere tekst, mere grafik, flere elementer, og man ser de sakaldte explainervideoer bli-
ve noget, som folk gerne vil have. For folk vil faktisk gerne have kompleksitet. Vi tror, at folk kun
vil have det enkle og korte. Og det er rigtigt, men kun i det tidsrum, hvor de arbejder. Men studier
viser, at nar folk rent faktisk har tid mellem syv og ti om aftenen, sa vil de gerne have mere avance-
rede og komplekse videoer. Og de storforbruger dem faktisk. Her kommer et medie som Vox ind i
billedet. ", forklarer David Rue fra Berkeley University.

"Man kan faktisk lave hvad som helst sa langt, som man har lyst til. Men leengde og kompleksitet

hanger teet sammen. Jo mere komplekst, jo leengere vil din video blive. Noget kan leveres pa et
minut — andet kreever 3-6 minutter."

35


https://www.dr.dk/om-dr/fakta-om-dr/medieforskning/medieudviklingen/2016/tilbage-til-stumfilmen

WEB-TV | VAEKST

"Det, der for alvor er afgarende, er tid og omgivelser. Er man derhjemme? Sa har man nok bedre
tid, end hvis man er i den offentlige transport. "

Kochi er enig: "Den starste faktor — uanset hvad vi taler om i denne sammenhang — er tid. Folks tid
— og tiden i forhold til lzengden af et indslag. Det er virkelig ngglen til at forsta udviklingen inden
for video og digital historiefortelling. Vi har kompleksitet, og vi har tid — og de to variabler forhol-
der sig konstant til hinanden."

3.2 Youtube: Leengere og,mere komplekst indhold

YouTube er en platform, som brugerne tager sig tid til. Pa den made minder det mere om traditio-
nelle broadcast-udsendelser. YouTube er ofte det medie, man tjekker og bruger tid pa, nar man
kommer hjem fra arbejde eller skole og har tid, mens Facebook mere er til de kontinuerlige og hur-
tige opdateringer i lgbet af dagen og degnet.

Det betyder, at de videoproduktioner, man udgiver pd YouTube, ofte kan vaere leengere og bruge
mere komplekse fortelleformer. Og sa er der en veesentlig forskel fra hurtige sociale medier til
YouTube:

"Sa lenge indholdet er godt, bliver brugerne nok haengende, og derfor behgver man ikke et lige sa
kraftfuldt et anslag", siger ledende indholdschef Hunter Holcombe fra det amerikanske videomedie
AJ+ om deres succesfulde erfaringer.

Han peger ogsa pa, at trenden med videoer uden lyd ikke er at spore pa samme made pa YouTube,
netop fordi platformen bliver brugt ganske anderledes. Tvartimod teender brugerne her for lyden,
og Hunter Holcombe understreger, at videoer af darligere kvalitet i lyd og billede hurtigt skremmer
folk vaek. Nar de har valgt at se en video pa YouTube, forventer de som udgangspunkt bedre ind-
hold. Det fordrer naturligvis, at man som indholdsproducent skal vaegte kvalitet af indhold og for-
midling hgjere pa YouTube, end man maske ville ggre til andre platforme.

Det betyder ogsa, at medier, der opnar succes pa YouTube, er i stand til at fa en fast skare af falge-
re, hvis det indhold, de leverer, er godt og lever op til brugernes forventninger. Hunter Holcombe
peger ligefrem pa, at man kan opleve, at brugerne venter pa for-annonceret indhold, praecis som tv-
seere gar, nar de teender for aftenens nyhedsudsendelse eller den szrlige sgndagsserie etc. Man kan
altsa tenke mere traditionelt pa YouTube sammenlignet med Facebook.

Mere klassisk nyhedsindhold
De mere klassiske nyhedsvideoer, der i hgjere grad er bygget op som indslag mere end som sma
delbare klip, er bedre at leegge pa YouTube end pa Facebook.

Det forteeller YouTubes Partner Product Specialist, Stephanie Parker fra YouTubes hovedkvarter i
San Francisco.

"En tredjedel af sggningerne pa YouTube handler om nyheder og begivenheder. Nar der sker noget
vildt eller voldsomt, som brugerne maske bliver bange for og vil have mere viden om nu og her, ja
sa kommer de til 0s", siger hun og uddyber:

"Sammenlignet med alle [amerikanske, red.] kabelnetvaerk, nar vi flest 18-30-arige. Det tal stiger,
efterhanden som unge giver op over for de gamle mediekanaler."
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De mange nyhedssggninger pa YouTube er dog ikke ensbetydende med, at nyhedsmedier blot kan
leegge deres indhold op og fa umiddelbar succes. Man skal teenke sig godt om og forberede sig
grundigt, inden man tager springer og etablerer en YouTube-kanal til sit medie, forteller Stephanie
Parker.

Hun har isr tre gode rad: 1) du skal have styr pa din metadata, 2) du skal leegge ud med en mindre,
men god og skarp portion indhold, og 3) du skal gare din kanal indbydende. Det lyder banalt, men
det er det ikke. Stephanie Parker forklarer:

"Nar folk sgger pa indhold, sa rangerer YouTube-indhold hgjere, hvis det er koblet op pa en igang-
veerende og aktuel begivenhed. Det er en made, vi i YouTube far information pa. Trends og hotte
emner bliver identificeret af Google News — det er sadan vores algoritme fungerer."

Det er derfor vigtigt at sarge for at give sit indhold en god og grundig beskrivelse, nogle gode meer-
kater — kaldet tags — og en fyldestgarende og precis titel, sa det er nemt at sgge og finde frem, -
bade for brugere og for YouTubes algoritme.

Som Stephanie Parker forklarer, er det en stor fordel, nar der sker en aktuel begivenhed, som Goog-
le News identificerer, giver YouTube besked om og herefter opprioriterer, nar brugerne sgger. Det
handler altsa om at forberede sig pa, at brugere sgger pa emner relateret til ens videoindhold, eller at
Google News fortzller YouTube, at der netop er sket noget vigtigt ude i verden, som YouTube der-
for skal fokusere pa, nar YouTube praesenterer indhold for brugerne. Brugermanstret fungerer nem-
lig saledes, at brugerne finder vej til YouTube, nar de vil vide mere om noget — eller blive under-
holdt. Ikke den anden vej rundt som pa Facebook.

Er dine videoer derfor optimeret og sggbare, er der langt stgrre sandsynlighed for, at brugerne kan
finde frem til dem. Omvendt vil folk ikke opdage din flotte video, hvis den er besveerlig at finde for
brugere og YouTubes algoritmer - og altsa ikke dukker tilstraekkeligt tit op i diverse sggninger. Der-
for er det vigtigt at veelge den rigtige overskrift, tekst og sggeord til videoen, sa den bade i forhold
til aktuelle begivenheder, men ogsa senere hen dukker op, nar brugerne sgger pa emne, tema eller
begivenhed.

Stephanie Parkers anden pointe gar pa, at iseer nye medier bar prgve sig frem. Men for at gere det
bedst muligt, bar man teste en lille mangde kvalitetsindhold af i fgrste omgang:

"Jeg anbefaler, at man starter i det sma — lav rigtig meget arbejde med fa videoer, sa de ender med
at kunne tiltreekke opmarksomhed pa sigt. Start med 5-10 videoer, vent sa nogle uger, se hvad der
sker, og start sa op igen pa baggrund af den information, I har faet."

De kan naturligvis vere en udfordring for nyhedsmedier, som kun producerer et begranset antal
videoer, der legges op pa YouTube. Men her kan et medies videoproduktioner fungere som aktuelt
arkiv, hvor selv &ldre videoer kan nyde godt af, at brugerne sgger pa aktuelle begivenheder — bare
videoerne er relateret til det aktuelle. Pa den made kan videoer, produceret og lagt op tidligere, fa
nyt liv og mange visninger, hvis de linkes og kobles rigtigt til aktuelle begivenheder og nyheder.
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Hold styr pa din kanal

Stephanie Parkers tredje pointe handler om mediets egen kanal. Pa YouTube har alle uanset om de

er brugere eller udgivere en kanal. Pa kanalen udkommer det indhold, man leegger op. Det er her,

forklarer Stephanie Parker, at brugerne ofte ender, hvis de synes godt om det indhold, et medie har
lavet. Og alt efter hvordan kanalen ser ud, kan man fiske efter nye fglgere og brugere her. Stephanie

Parker har ofte set darlige kanaler veere arsagen til fa falgere, sa hendes rad til at profilere kanalen,

skabe mere opmarksomhed og dermed flere brugere er fglgende:

1. Kanalens platform skal se godt ud. Lav en velkomstvideo pa et minut med det allerbedste. Fortel bru-
gerne, hvad de kan forvente.

2. Hav et godt billede, som fungerer bade som logo, symbol og illustration.

3. Lav en spilleliste (playlist), som folk forstar umiddelbart og kan bruge med det samme.

4. Gpr noget ud af kanalens look. Undga tomme felter og videoer, der ser ens ud. Segrg i stedet for at lave
leekre thumbnails (digitale billeder og illustrationer) til dine videoer. Brug friske og skarpe farver — det
elsker folk. Tilfgj tekst til billedet, ligesom ansigter i thumbnailen er en god ide.

5. Beskrivelse til videoen er vigtig, den skal veere pracis og med ngjagtige segeord, sa man gger chancen

for, at den dukker op i s@gninger og YouTubes algoritmer.

Teenk pa den gode visuelle praesentation.

Husk at leegge dato og sted for videoindholdet pa.

Find et dagligt workflow og en strategi til metadata, bedste thumbnails, opdateringer etc.

Det hjalper, hvis folk kan se pa din kanal, at der er et direkte link til dit website. Vigtig for branding,

tillid og trovaerdighed.

"Pa YouTube vil du gerne opna fastholdelse. Det er det vigtigste. Metadataen skal veere pracis,

sa folk kan gennemskue indhold, finde den i segninger, og algoritmen kan fange videoen. Pa

YouTube ser folk video i deres egen lille verden. De vil lzere og blive klogere. Pa Facebook vil

de dele. Det adskiller de to", siger Stephanie Parker.

©ooNo®
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4 Tendenser

Fa her ti tydliger tendenser om web-tv i danske medier.

Pa baggrund af vores analyse og indsamlede materiale har vi forsggt at treekke en raekke generelle
tendenser ud, som er geeldende for stort set alle de registrerede medier i Danmark. Stgrstedelen af
vores talmateriale bygger pa registreringer fra 2016, og da udviklingen jo gar steerkt, kan nogle af
tendenserne derfor muligvis allerede se anderledes ud i dag.

| dette afsnit vil vi praesentere ti interessante og relevante trends og tendenser, nar det kommer til
mediernes generelle brug af web-tv herhjemme.

1. Dansk web-tv bliver primart produceret i marken

IKKE STUDIEPRODUKTION

STUDIEPRODENCHON

2. Selvom meget af videoindholdet er indhentet via bureauer eller bestar af virale hits fra net-
tet, man re-brander, producerer danske medier over halvdelen af det publicerede video-
indhold selv.
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ANDRES MATERIALE

EGENPRODUKTION

3. Danske medier har et spredt fokus og har ikke klumpet sig sammen omkring et enkelt stof-
omrade, nar det kommer til web-tv.

Stofomrade
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4. Naesten halvdelen af indholdet er udlandsstof, hvilket tyder pa, at det ha&enger sammen med
den store leverance af stof fra bureauer og brug af virale hits fra nettet.
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Indland/Udland

® Indland
= Udland
m |kke Oplyst

5. Det er fortsat naesten halvdelen af de publicerede videoer, der er egentlige indslag.

Indslag/klip

m INDSLAG (FULDT REDIGERET)
= KLIP (KUN KLIP)

u KLIP - MED MERE

= |kke oplyst
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6. Videoerne er korte. Meget korte. Op mod en tredjedel er under et minut. Langt hovedpar-
ten af vores registreringer er pa under fire minutter. Ser man specifikt pa dem, der leegges pa
Facebook og andre sociale medier, er varigheden vasentligt lavere.

7. Som naevnt i artiklerne om distribuering af videoindhold er Facebook her den vigtigste
platform. Omkring en fjerdedel af alle registrerede videoindslag udkommer bade pa Face-
book og pa mediets eget websites.

Mo

8. Medierne udkommer jeevnt fordelt over hele dagen, men der lader dog til at tegne sig et
peak omkring formiddag/midt pa dagen, som bryder med den klassiske flow-tv-teenkning.
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Publicering
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9. Danske medier eksperimenterer med videoformaterne og udkommer med mange forskelli-
ge typer video. ”’Se det ske-formatet” er det mest benyttede.

Genre (procentvis fordeling)

35,00%
_ 30,00%
i
-2 25,00%
2 20,00%
< 20,
=
S 15,00%
£ 10,00%
c
< 5005 .
0,00% — : —_ — — —
L oseper 3-How | F sm5[5|EP 7-5L0W 8 WEB __ - 10 11: Ikke
NYHEDSI © o o T T TAKING o evioe bocs | TIMELAP EXPLAIN | oo
NDSLAG HEADS SE ER P

ON
mSeriel | 17,41% | 29,29%  1,32% 633%  1953% 053% 0,00% 0,00% 0,26% 0,53% @ 23.48%  132%

10. Hele 60 % af de danske medier har brugt eller bruger live i en eller anden form.
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Live

nla
= Nej
= Ja + demand

= lkke Oplyst
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5 Om undersggelsen

Les her om hvorfor, hvordan, hvornar og med hvem undersggelsen er sat i vaerk. Fa et overblik over bag-
grund og metode for det indsamlede materiale.

5.1 Baggrund

Der findes stort set ikke det mediehus, som de seneste ar ikke har faet en ny strategi for digitale
medier og web-tv - eller er i gang med at fa det.

Det er dog meget begranset, hvad der er dokumenteret af viden om den omfattende udrulning af
web-tv — og ikke mindst om, hvad der virker og ikke virker. For selv om de fleste af landets publici-
stiske medier er optaget af web-tv, sd hersker der fortsat stor usikkerhed om, hvad der fungerer pa
web-tv, og hvad der ikke gar. Mange steder feegter ledelse og medarbejdere sig fortsat frem i forsg-
get pa at finde deres egen rette tilgang til web-tv. Skinnerne bliver billedlig talt lagt, mens toget
karer.

Derfor er der brug for viden om, hvordan medierne arbejder med web-tv, og hvilke erfaringer de
ger sig. Undersggelsen her kan forhabentlig veere et bidrag til dette.

5.2 Rapportens indhold

Rapportens indhold bygger direkte oven pa rapporten om ”Webtvaviserne”, som Rune Michelsen
gennemfgrte i 2011 om danske mediers brug af web-tv.

Vores materiale tager udgangspunkt i falgende:

e Lgbende observationer, indsamlinger og registreringer gennem de seneste halvandet ars tid af, hvordan
danske og internationale medier arbejder med web-tv.

e Kuvalitative interviews med en reekke mediechefer pa omradet i Danmark samt fremtreedende medarbej-
dere i udlandet bl.a. fra YouTube, Google, AJ+, Berkeley University i forbindelse med researchrejse til
San Francisco og Silicon Valley i 2017.

e Registreringer af den samlede produktion af web-tv pa to udvalgte degn i uge 2, 2016 for ti mediehuse i
Danmark. Det drejer sig om flg. medier:

e Politiken
e BT
e Bgrsen

o Ekstra Bladet

e Jyllands-Posten

e Berlingske

e Arhus Stiftstidende
o JyskeVestkysten

e DR

e TV2

5.3 Formal
Malet med rapporten er:

e At give konkrete bud pa nye og udbredte web-tv-genrer og formater, som vi har observeret
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o At beskrive generelle trends og tendenser for danske og internationale mediers brug af web-tv-
produktioner - bade i forhold til indhold, form og distribution

e At give inspiration til mediebranchen om web-tv - bade i forhold til formater, formidling og forteellefor-
mer.

5.4 Vi star bag rapporten

Ralf Andersson

Journalistisk lektor, Center for Journalistik, SDU
2132 1836

raan@journalism.sdu.dk

Rune Michelsen

Tidl. Journalistisk lektor, Center for Journalistik, SDU
Nu partner i WeLoveVideo

rune@welovevideo.dk

6020 1015

Alexander Sjéberg

Forskningsassistent

Rapporten er stgttet med midler fra Aahus Stiftstidendes Fond.
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