
Rettelsesblad 

Gældende fra optag september 2010 

 

Studieordning 2009. Skandinaviske områdestudier/Scandinavian Area Studies 

Tilvalg i moderne kultur, velfærds- og markedsforståelse i Skandinavien 

 

Ad side 12 (Dansk/skandinavisk kultur) + 13 (Dansk /skandinavisk moderne historie): 

g. Eksamensbestemmelser 

Sprog: Engelsk eller dansk 

Rettes til  

Sprog: Engelsk 

 

Ad side 14 + 15 (Skandinavien: litterære aspekter): 

g. Eksamensbestemmelser 

Sideomfang: 15 sider pr. studerende 

Rettes til 

Sideomfang 10 sider pr. studerende 

Sprog: Engelsk eller dansk 

Rettes til 

Sprog: Engelsk 

 

Ad side 15+16 (Interkulturel marketing: Marketing i Skandinavien): 

c. Undervisningsfagets indhold 

Særlige emner: Interkulturel markedsanalyse, firmaers internationaliseringsprocesser, skandinaviske 

organisationstilgange, kulturelle barrieres rolle i international handel, internationale børsrelationer. 

Kulturens rolle for marketingprogrammer diskuteres også i relation til nationalitet og branding, 

marketingkommunikation og design. 

Rettes til 

Særlige emner: Interkulturel markedsanalyse, skandinaviske organisationstilgange, kulturelle barrieres rolle 

i international handel. Kulturens rolle for marketingprogrammer diskuteres også i relation til nationalitet og 

branding, marketingkommunikation og design. 

 

g. Eksamensbestemmelser 

De hidtidig beskrevne rettes til 

Prøveform: Mundtlig prøve 

Varighed: 30 min. inkl. censur 

Forberedelse: 30 min. 

Hjælpemidler: Alle 

Sprog: Engelsk 

Censur: Intern 

Bedømmelse: 7-trinsskala 

Vægtning: 5 ECTS 

 



 

Ad side 16 + 18 (Komparative velfærdsstatsteorier): 

a. Undervisningens omfang:  

Vejl. timetal: 16 

Rettes til 

Vejl. timetal: 16-26 

 

g. Eksamensbestemmelser 

Sprog: Engelsk eller dansk 

Rettes til  

Sprog: Engelsk 

 

Ad side 19 (Livsstil og kulturelle determinanter i Skandinavien) + 21 (Medieoplevelser) + 22 

(Globaliseringsprocesser): 

g. Eksamensbestemmelser 

Sprog: Engelsk eller dansk 

Rettes til  

Sprog: Engelsk 

 

De ovenfor beskrevne ændringer medfører følgende ændringer i oversigten side 7: 

Timetallet for Komparative velfærdsstatsteorier: 16-26  

 

Samt side 8: 

Prøveformen i Interkulturel marketing ændres til Mundtlig prøve med 30 + 30 minutters varighed. 

 

 

 

Rettelsesbladet er godkendt af Studienævn for Dansk, Litteratur, Kultur og Medier 27. januar 2010. 

Rettelsesbladet er godkendt af dekanen for Det Humanistiske Fakultet den 9. februar 2010. 

 

 


